Wl SLUB

UHRMACHER

|‘
'..."-|.
KUNST

VERBANDSZEITUNG DER DEUTSCHEN UHRMACHER

60. JAHRGANG /

BERLIN NW 7, 29. NOVEMBER 1935 /

NUMMER 49

Was kann man noch tun?

Von E. Rautenberg

lUber die einzelnen Werbemoglichkeiten
zu Weilhnachlen 1st in emner der lekien
Nummern der UHRMACHERKUNST aus-
fuhrlich geschrieben worden. Diese Werbe-
mittel, vom kleinen Preisschildchen uber
Texiplakate zum groken Schaufenster-
blickfang, Inserate, Werbebriefe, Kino-
diapositive und Aukenreklame sind das
Trommelfeuer, um die Stellungen vor dem
groken Angriff sturmreif zu schieken.

Und nun sind aber noch eine ganze
Reihe von Vorbereilungen vor der grofen
Schlacht zu treffen. Es heigt fir jeden Uhrmacher aus
den besten Wochen des Jahres recht viel herauszuholen.
Es gibl doch fir unsere Branche nur eine Hochsaison im
lahre., und die muk richtig ausgenukl werden. Darum
missen auch die Vorbereilungen bis ins kleinste durch-
dacht und durchgefuhri werden.

Nehmen wir an, dak die Werbemaknahmen jedes
einzelnen Uhrmachers und auch die grofzugige Gemein-
schaflswerbung der Arbeilsgemeinschaft recht viele
Menschen veranlafl, zum Weihnachisfest Uhren, Schmudk,
Bestecke oder Silberwaren zu schenken. Die meisten
Uhrmacher haben auch die Zuversichl, dag das dies-
jahrige Weihnachisgeschaft noch besser wird als das
legte. Voraussagen isl immer eine heikle Angelegenheil,
aber man kann mil Sicherheit annehmen, dak das Weih-
nachisgeschaft die Wiinsche fast aller Uhrmacher in bezug
auf den Umsak erfilll. Die wenigen, die am Abend
des 24. Dezember unzufrieden sind, diirfien in den
Reihen der Niezufriedenen, und solcher, die nichis tun,
um das Geschaft zu beleben, dafiir aber immer mit dem
Schicksal hadern, zu suchen sein.

Da sich erfahrungsgemak das Geschafl in der Haupt-
sache in den leklen beiden Wochen vor dem Fest ab-
wickell, und sich der starksie Ansturm auf beslimmie
Tagesstunden beschrankt, ist es sehr wichlig, diesem An-
drang gewachsen zu sein. Die Schachleln, Halbetuis
und Etuis, die rechizeilig erganzt wurden, mussen nach
ihrer Gebrauchlichbeit grifibereit an ihrem Plak siehen,
damit auch keine Minute durch unnotiges Suchen ver-
loren geht. Einfache Schachleln ohne Aufdruck konnen
durch Aufkleben von Weihnachiseliketten (Klebemarken
mit Weihnachtsmotiven oder enisprechenden Texien) zu
Geschenkpackungen verwandelt werden.

Wir fihren Wissen.

Das Einwickelpapier kann auch weithnachthch aus-
sehen. Es gibt doch so schones Seidenpapier und auch
Packpapier mit enisprechendem Aufdrudk, wie Tannen-
zweige, brennende Kerzen, Sterne usw. Ein Geschenk
wird nur dann ein Weihnachisgeschenk, wenn es weih-
nachilich verpadckt ist. Auch hier muk man der Slimmung
Rechnung fragen. Selbstversiandlich muf diinnes sowie
sfarkes Einwickelpapier in den gebrauchlichslen Groken
zugeschnitten sein und auch seinen bestimmien Plak
haben, damit es fur jeden, der einpacken muf, sofort
erreichbar ist,

Wie ware es nun, wenn Sie jedem Warenpaketchen,
das in lhrem Geschafl gepadkt wird, ein netles Karlchen
beilegen wurden? Dieses Kartchen, aus weikem Elfen-
beinkarfon, kann in feiner Druckschrift folgenden Text
tragen: ,lch freve mich, dag Sie in meinem Geschafl emn
schones Geschenk gefunden haben. Oder: ,Mil diesem
Geschenk werden Sie bestimmi wviel Freude machen
— ich freue mich, dal ich es lhnen verkaufen durfte.«
In der unteren rechten Edke kann dann noch ganz klein
die Firma stehen. Man kann den Texi fur ein solches
Kartchen aber auch anders abfassen, damit es sich nichi
wie die beiden vorigen an den Kaufer wendel, sondern
an den Beschenkten. So konnte jeder gekauften Uhr,
gleichgiillig ob es sich um eine Taschen- oder Armband-
uhr oder auch um eine Grokuhr handell, ein Karlchen
mit folgenden Worten beigelegt werden: ,lch soll viele
frohe und gliickliche Stunden verkunden.« Das ware dann
gleich zu dem Geschenk ein Wunsch des Gebers.

Man kann auch den Warenpackchen eine kleine ge-
drudkte Liste von besonders begehrenswerten Weihnachis-
geschenken beilegen. Wenn diese Aufstellung noch ein-
geteilt ist, in Geschenke fir die Dame und Geschenke
fiir den Herrn, oder man hat zwei Spalten, wovon die
eine als llberschrift: Woriiber ,er« sich freutl und die
andere: Was ,ihr* Freude macht! Iragt, durfle sich die
Ausgabe dafiir lohnen. Mancher Kunde ware fur den
einen oder anderen Tip dankbar, denn es gehl doch
sehr vielen Menschen so, daf sie nicht wissen, was sie
schenken sollen. Mit solchen Geschenkiabellen muk man
natiirlich friihzeilig anfangen, damit der Kunde davon
noch Gebrauch machen kann. Wenn diese Lisle in Form
einer kleinen Klappkarte gemacht ist und in Papier und
Druck nelt aussieht, besteht sogar die Moglichkeit, dak
sie fiir spatere Gelegenheilen aufgehoben oder auch an
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