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Uhrenwerbung durch Plakatanschlag

Von H. A. Krause

In den lekten Monalten ist mehr als einmal auf die
Werbemoglichkeit der Uhrenwerbung durch Plakalanschlag
hingewiesen worden. Wenn auch nur besonders ruhnge
Finzelkollegen zu diesem Werbemittel greifen werden,
so kann aber das Plakal — der Bogenanschlag — doch
dazu dienen, eine gemeinsame Sladiwerbung mehrerer
Uhrmacher zu Erfolgen zu fithren, an die vielleichl noch
niemand gedacht hal. Dak das durchaus moglich isf,
zeigen die Ausfuhrungen, die E. Haenschke in dem
November-Heft 1935 der Zeilschrift ,Die Deulsche Ferhig-
ware* in einem Aufsak ,Die neue Entwidklung im Plakat-
anschlag GroB -Berlins* gemacht hal.

In diesem Aufsak, in dem als ,Kunden« des Plakal-
anschlags auf Grund genauer Untersuchungen auch die
Uhren- und Goldwarengeschafte genannt werden sowie
die Juweliere und endlich die Reparaturen der Uhrmacher,
wird das uberraschende Ergebnis einer gar nichl uber-
ragend grogen Plakatlwerbung im Seplember 1934 be-
sprochen, die in Berlin von der Firma ,Mercedes Buro-
maschinen -Werke AG., Zella-Mehlis* vorgenommen wurde,
Diese Werke erzielten in Grof-bBerlin in jenem Monal
eine Umsapsteigerung von rund 100°/ , die sie darauf
zuriickfiihrten, dak sie an den Hauplverkehrsstellen der
Stadt eine elfiagige Plakatlwerbung vom Stapel liegen.
Es war dies ein Werbeerfolg, der die Firma selber aufs
hochste uberraschie.

Der Erfolg aber legt uns nahe, einmal mit der
Plakalwerbung auch besonders ihre heutigen geseflichen
Vorschriften etwas naher zu beitrachten. Es sind dabei
einige Vorbelrachtungen werlvoll, die wir nun ansiellen
wollen. Sie umfassen die Fragen nach dem besonderen
Zweck des DPlakalanschlags und seinem besonderen
Charakter.

I. Vorbetrachtungen zum Thema , Plakalanschlag«
|. Der Zweck des Plakatanschlags

Der Zweds des Plakals isl ein ganz beslimmier: Es
will nicht schlechthin werben, sondern es will dies durch
ganz bewufites Auffallen und bewufle Aufmerksamkeifs-
erzwingung bei schneller Erfagbarkeil mil den Augen
und weilreichender Wirkung. Dazu dienl ein sparsamer
Gebrauch von Worten, auch Bildern, vielmehr soll es
durch grelle Farbe und durch weithin leuchtende Buch-
staben wirksam werden. Das ist das Ungewohnliche
seiner Geslallung, das wir bei keinem anderen Werbe-

mittel wieder anlreffen, hochslens bis zu einem gewissen
Grade bei der Lichireklame.

2. Der Charakler des Plakatanschlags

Man hat lange Zeil in Kreisen des Einzelhandels
gemeinl, man konnte sich des Plakals nicht rechl be-
dienen, da das Plakat ein grokzugiges Werbemitlel sei,
das fur den . kleinen Mann® unerreichbar sei. Man hal
dabei vergessen, dak das Plakal sich fur jedes Thema
eignel, daf es sogar die beste Augenwirkung hatl, die
man sich bei einem am Tage wirkenden Werbemiitel nur
wunschen kann, weil man eine Unzahl von Menschen an
einem Tage wiederholl damil beeinflussen kann, und
zwar auf eine Art und Weise, der die Menschen sich
einfach nicht entziehen konnen. Man braucht dabei nicht
mil Beweisen, Uberzeugungssaken, Zureden zu arbeiten,
sondern man braucht nur auf die Sinne zu wirken. Das
i1si das Pesondere, das im Charakler des Plakals ver-
borgen liegl.

Il. Der Plakatanschlag
1. Werbelechnische Fragen

Angeschlagene Plakate sind in den allermeisten
Fallen an den sogenannten Plakalsaulen zu finden. Aber
auch wenn sie an anderen Anschlagslellen angebrachl
sind, so isl es auch da das gleiche: die Menschen des
20. Jahrhunderts, die es bekannilich immer sehr eilig haben,
hasten daran voruber. Solche Menscher soll das Plakal
nun fiir eine kurze Zeit ansprechen und sogar fesseln.
Daraus ergibt sich, dag man Farben und Worle wahlen
muf, die zu unseren Gefuhlen sprechen. Nur wenn
wir so gepadkl, gelockl und inferessiert werden, kann
der, der durch das Plakat zu uns sprichl, erwarten, daf
er uns erobert und uns verleilel.

Das Worl

Es kann dabei Plakate geben, die uns mil Worlen
liebevoll umwerben, es kann aber auch andere geben,
die uns formlich iiberrennen, und dazwischen stehl die
gemifkigle Form, die beide Exireme meidel. Liebevoll
umwerben kann man nur zu beslimmien Zeilen oder an
bestimmien Orlen; das Plakat, das fur Wirlschafisgegen-
stande spricht, wird es hochslens in der Weihnachiszeil
fun konnen, wo alles Denken und Handeln besonders
stark von der Nachslenliebe dikhiert wird.
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