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220 , DIE UHRMACHERKUNST
Die Farbe ‘
Viel, viel wichliger aber als das Worl wird im

Plakat die Farbe. Ein Plakatkriliker hat einmal die
Worle geschrieben:

»Die Leule haben heute fasl alle so abgespannie
Gesichler. Mil ihren bekiimmerfen Mienen gehen sie
auch an den Anschlagsaulen vorbei, bleiben vor ihnen
nicht siehen. Denn es fehlen zu oft an jenen Saulen
die Zeichen, die ihre Sinne ablenken: nichls schafft eine
freudige Vorstellung von schoneren Welten, und nichis
vermittell von der uns umgebenden Welt ein freudigeres
Bild .. .«

Diese Sake wurden vor einigen Jahren geschrieben,
und wenn auch heule die Menschen in Deulschland
vielleicht etwas mehr Lebensfreude haben, so haben sie
doch noch genug Sorgen, und es haben daher auch die
Worle noch immer Geltung, die im Anschluf an die
obige Darslellung geschrieben wurden:

»Man muf dem Leben in Plakatentwiirfen Farbe
geben. Gerade weil das menschliche Leben selber so
farblos ist . ..

Und dazu soll man mit starksten und lockendsten
Mitteln an die Sehnsucht appellicren .. . Nur wer seinem
Publikum suggerieren kann, dak dieses Leben im Grunde
genommen doch wundervolle Reize besikl, kann es auch
veranlassen, jenen Reizen durch Anschaffungen oder doch
durch Ausgaben nachzugehen. Ganz gleich, wofir man
plakatiert.«

Gerade das Plakat kann diese Forderungen in hohem
Mage erfullen, denn gerade von ihm diirfen wir sagen,
dak es den Gebrauch aller heute uberhaup! nur vor-
handenen lypographischen, graphischen und auch photo-
graphischen Ausdrucksmittel zulakt. Auch fir jedes
Werbethema und fiir jede werbliche Gestallung bietel
es durch seine Eigenarl einen selten gulen Werbetrager,

Wenn man sich iiber die Farbenwahl fiir ein Plakal
enlscheiden will, muk man sich verschiedene Fragen
stellen, so: Kommt fir ein Plakal eine Farbe in Frage
oder eine Zusammensltellung mehrerer Farben? Wenn
mehrere: Welches sind die bestwirkenden Farbzusammen-
stellungen? Wollen wir das gleiche Plakal in mehreren
Zeitabstanden in verschiedenen Farben erscheinen lassen,
um so dasselbe Plakal zu bringen, aber mil verschiedenen
Farben, die wieder jeweils eine verschiedene Sinner-
wirkung haben? Wie wirken die einzelnen Farben auf
die Entfernung und in der Nahe? Wie sieht die Um-
gebung der Anschlagstelle aus, d. h. miissen wir ihrel-
wegen eine beslimmie Farbe bevorzugen? Was kostel
das farbige Papier, das wir verwenden wollen?

Die Grofe

Fiir die Kostenfrage, die wie immer eine Rolle spielf,
wird aber noch wichliger die Orokenwahl des Plakats,
Die kleinste GroBe, die heule erlaubl 1st, isl DIN A 3
(= 297 420 mm = ein Vierlel eines sogenannlen Bogens).
Die Groke richlet sich nach dem, was im Plakal hildlich
und textlich untergebracht werden soll. Ist dies wenig,
so kann das Plakat kleiner sein, ohne dak es an Fern-
wirkung einbiut, im umgekehrten Falle muf es grofer
gewahlt werden. Es gibl nun nach den neuen Werbe-
bestimmungen (9, Bekanntmachung vom 1. Juni 1934,
Ziffer 15) ordentliche Anschlagsiellen lordentliche An-
schlagstellen sind solche fest angebrachien Saulen oder
Tafeln, die nur fiir Bogenanschlag bestimmi sind), die
Zzu einer beslimmten Zeit nur den Bogenanschlag eines
einzigen Werbungtreibenden tragen dirfen. Kann man
eine solche fiir die Plakalwerbung bekommen, so wird
das die Groge beeinflussen, da diese »Oanzsiellen«
leweils bestimmie Mafe haben.
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Die Druckverfahren fir das Plakal

Das Druckverfahren spiell gerade bei der Plakat-
herstellung eine groke Rolle, da ja das Plakal unbedingt
guf lesbar sein soll auf eine sonst nicht gebrauchliche
Entfernung. Welchem Druckverfahren man den Vorzug
gibt, das richlet sich einmal nach den zur Verfiigung
stehenden Geldern, dann aber ebensosehr nach der
Reproduklionstechnik der einzelnen Druckverfahren.

Der Buchdruck gibt Schnft und Bild gut wieder,
Die Plakatanferligung ist in kurzer Zeil moglich, wenn
es sich um reine Texiplakate handell. Hier ist die Ver-
wendung des Buchdrucks bis zu einer Hohe von 100 bis
1000 Plakalen zu empfehlen, bei héheren Anlagen sollte
man Offseldruck wahlen. Bildplakate werden bei diesem
Druckverfahren ziemlich koslspielig. Nur kleine Formate
bei hohen Auflagen (iiber 3000) lohnen; will man weniger
Plakale haben, so wihle man den Steindrudk; bei grokeren
Auflagen und grogem Format den Offsetdruck.

Der Offsetdruck eignet sich fiir groke Auflagen.
Besonders da, wo es sich um groke farbige Plakale
handell. Er bringt zwar nicht die starke Farbwirkung
hervor wie der Steindruck, dafiir aber eine vortrefflich
weiche Wirkung der zarten Farben. Der Druck erfordert
elwas mehr Zeil als der Steindruck. Auflagen iiber
3000 Stuck rentieren sich mit ithm sehr gut.

Der Steindruck isl verhallnismakig am billigsten,
auch erlaubt er schon eine Auflage von 100 Stiick. Die
Schrift wird bei ihm zwar nicht ganz so scharf wieder-
gegeben wie bei anderen Verfahren, aber noch immer
scharf genug fir die meisten Zwedke. Farbige Plakate
lieferl er in hervorragender Weise: er wird daher fiir
alle farbenreichen und farbenkraftigen Plakate gewahlt.
Feine Farbschatlierungen 1ldkt er ebenfalls zu bester
Wirkung gelangen. Nur bei hohen Auflagen muf man
aus wirtschafflichen Grinden den Offsetdruck bevorzugen.

Der Tiefdruck gibt auf beste Weise Photobilder
wieder. Sonst ist er nur bei hohen Auflagen rentabel,
da sein Verfahren sehr kosispielig ist. Auch ist die
Lieferzeil recht belrachilich.

Der Linoldruck ist ein billiges und schnelles Druck-

verfahren, doch ist ihm der Buchdrudk an Scharfe der
Schrift und Bilder iiberlegen,

Der Plakatentwurf und was mit ihm geschiehl

Genau so wie die gedachte Farbe eines Plakals die
gewunschle oder notwendige Groke und das Druck-
verfahren den Entwurf eines Plakatls beslimmen konnen,
so kann auch umgekehrt der Plakatentwurf jene eben
genannten drei Fakloren beeinflussen. Ja, im allgemeinen
wird es sogar so sein, dak der Entwurf das ersle ist,
dak er jene drei Fakloren bestimmi, nicht umgekehrt,
dak diese den Entwurf bestimmen. Denn der Entwurf
ist das, wovon man bei der ganzen Plakalwerbung aus-

zugehen pflegl.  Mit ihm haben wir uns nun naher zu
beschafligen.

Der Werbungtreibende, der sich der Plakatwerbung
bedienen will, hat sich zunachst zu fragen: ,Wie muk
mein Plakal aussehen, damit es recht gut wirkt?« Diese
Frage kann er nur in seltenen Fallen selbst beantworten.
Er wird sich vielmehr am beslen dazu eines Fachmanns
bedienen, eines sogenannten » Gebrauchsgraphikers «,
der gule Plakatentwiirfe zu ferligen vermag. Dieser
fertigt ithm nun einige Vorentwiirfe, die sogenannten
Skizzen, an, aus denen der Werbungtreibende die un-
gefahre Ausfilhrung des Plakats entnehmen kann. Diese
Skizzen sind Eigentum des Graphikers; sie diirfen daher
weder nachgebildet noch vervielfalligt werden, wenn der
Graphiker von dem Werbungtreibenden keinen Auflrag
auf einen druckfertigen Entwurf bekommt.
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