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Sportwerbung
Von E. Raulenberg

Wer wollle wohl den Sport beil seinen Werbemak-
nahmen aufer acht lassen? Sicher niemand, der uber-
haupt den Wert der Werbung erkannt hat. Gerade beim
Sporl finden wir in den weitesten Schichlen eine Resonanz.
Sind doch einige Sportarten geradezu volkstumlich ge-
worden. Hinzu kommi noch, daf uniter der national-
sozialistischen Regierung der Sporl besonders gepflegl
und geforder! wird. Konnen Sie sich heute noch eine
Tageszeitung oder eine illustrierte Zeitschrift vorstellen,
die sich erlauben konnte, auf einen Sporteil oder doch
zum mindesien auf Sporiberichte zu verzichien?
Der Sport i1st in Deultschland Allgemeinheit geworden
und stelll neben der korperlichen Erluchligung eine Er-
ziehung der Jugend dar. Man kann wohl sagen, dafk es
kaum einen Menschen gibt, der sich fur den Sport nichi
inleressiert. Wenn auch nicht alle akhiv Sport betreiben,
so sind doch die meisten mit irgendeiner Sporlart be-
sonders befreundet. Und die wenigen, die so lun, als
ob sie dem Sport vollig uninteressiert gegenubersiehen,
verzichten sicher nicht darauf, besonders wichlige Ver-
ansfallungen wenigstens am Laulsprecher mit zu erleben.
Oder sie informieren sich aus der Presse uiber groke sport-
liche Veranstallungen und deren Ergebnisse. Sonst konnte
man ja beir wichligen Tagesgesprachen nmicht mitreden.

Der kleinsle Knirps in der Schule interessiert sich
schon fir den Sport, und wenn es sich zunachst auch
nur um ein FuBballspiel mit Steinen, leeren Konserven-
biichsen oder ahnlichen Dingen auf dem Weg zur und
von der Schule handell. Spater is! Turnen ein wichliges
Lehrfach. Dann kommt Turnen und Sport in den Jugend-
verbanden, und so bleibt mancher junge Mensch akhver
Sportler. Ist es da ein Wunder, dag man heule so viele
Menschen beiderlei Geschlechts sieht, die das Sport-
abzeichen schmudki?

Wer selbst noch nie auf einem Sporiplak gestanden
hal, sondern nur mal einen Blide in die Sportberichie
der Zeilungen geworfen hat oder auch die Sporl-
meldungen des Drahllosen Dienstes horte, weif, dap
Sport und Zeit unzertrennbare Begriffe sind. Nur durch
genaue Zeilangaben konnen die Leislungen im Sport ge-
steigert werden. Im Wetthewerb um den Siegerfilel
spielen Bruchleile einer Sekunde eine groge Rolle. Da
man sich genauesie Zeilmesser und die Uhr uberhaupt
nicht mehr aus dem Sport wegdenken kann, hal gerade
der Uhrmacher mit dem Spori elwas zu tun.

Wir flhren Wissen.

Was liegt da naher, als fur die zuverlassigen Zeil-
messer zu werben. Dazu eignel sich keine Zeit besser
als das Olympia-J)ahr, wo der Sporl noch mehr im
Vordergrund alles Geschehens sieht, als es sonst der
Fall ist. Der eine oder andere Uhrmacher wird Ge-
legenheit haben, Stoppuhren zu verkaufen. Die Uhren-
induslrie bring! ja auch schon so preiswerle Erzeugnisse
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Fiir das Sporifensier

heraus, daf die Stoppuhr auch fiir den weniger be-
millellen Sportler kein Wunschlraum mehr bleiben muk.
Wer selbst Milglied eines Sporivereines ist, hat die
Moglichkeil der personlichen Werbung. Andere werden
durch Werbebriefe versuchen, Stoppuhren zu verkaufen.
Das Adressenmalerial zu beschaffen, durfte nicht allzu
schwierig sein.

Aber nichl nur fur die eigentlichen Sporfuhren, wie
Kurzzeilmesser, Startsignaluhren, Geschwindigkeilsmesser
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