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Die Gemeinschaftswerbung auf breiter Grundlage

Dak Gemeinschaftswerbung nolwendig ist, dariber
bestehen nirgends Zweifel. Die zurickliegende Zeit hal
auch gezeigl, dak Gemeinschaflswerbung von Erfolg be-
gleitet isl. Das Uhrenfachgeschafl stehl jekt und auch
fur die nachste Zeit in schwerstem Kampf um seine
Leistungsfahigkeit und um seine Erhallung. Von allen
Seilen wird versucht, in das Gebiet des Uhrenfach-
geschalftes einzudringen. Um so mehr ist es nolwendiq,
dak die Fachgeschafle einig und geschlossen zusammen-
stehen, um alles zu tun, um ihre Leistungsfahigkeil zu
erhohen und um in der Offentlichkeit auf die Bedeutung
und Wichtigkeit des Uhrenkaufs im Fachgeschafl hin-
ZUWelISen.

In einer Besprechung, die am 27. Juli in Berlin
zwischen allen Gruppen der Uhrenwirlschaft stattgefunden
hal, kam der einhellige Wille zum Ausdrudk, die Gemein-
schaflswerbung auf breiler Grundlage und nach bestimmien
Richtlinien durchzufuhren. Ein Arbeitsausschul wird dafur
sorgen, daf die Gemeinschaftswerbung zum Nuken aller
Fachgeschafte, ganz gleich, ob grok oder klein, zur Aus-
wirkung komml. Bezuglich des Fachzeichens schweben
noch Verhandlungen iiber die Geslaltung der Zeichen-
sakung, um auch hier den einhelligen Willen aller
Gruppen der Uhrenwirtschafl zur Duorchfuhrung zu
bringen. Die Beschlukfassung hieriber wird am 6. Augusl
erfolgen, und wir hoffen, dak auch hier ebenso wie in
der Sikung am 27. Juli eine Einmuligkeil erreicht wird.

Wir freuen uns, der Offentlichkeil den nachstehenden
Beschlug bekannizugeben:

Beschluf
In der heutigen Sikung der Vertreter aller Gruppen
der Uhrenwirtschaft wurden folgende Beschliisse gefakt:

1. Die Fortfiihrung der Gemeinschaftswerbung fur die
deuische Uhrenwirlschaft wird von allen Vertretern
gewunscht und gulgeheigen.

2. Es wird zur praklischen Durchfiihrung des Werbe-
planes ein kleiner Ausschuf gebildet, der in Ge-
meinschafl mil einem Werbeberaler einen fesfen
Plan fur die Herbsiwerbung aufstelll und dem
Arbeilsausschuly zur Genehmigung vorlegt. Der
kleine Ausschuf nimmt seine Arbeit unverziiglich auf.

3. Die anwesenden Verireter aller Gruppen der Uhren-
wirlschaft sind sich daruber einig, dak die Forl-
fuhrung der Gemeinschaftswerbung die sofortige
Pilichterhebung des Werbebeitrages von 19, im
allgemeinen Umfange erfordert. Diese Regelung
gill jedoch nur bis 31. Dezember 1936,

Wir flhren Wissen.

Nach diesem Zeitpunki wird auf Grund der Fr-

fahrungen und des Erfolges der Herbstwerbung,

und zwar unler Hinzuzichung aller in der heutigen

Sikung verlrelenen Gruppen der deutschen Uhren-

wirlschall der Umfang der Gemeinschafiswerbung

fur das erste Halbjahr 1937 neu feslgesekt.

4. Als Gemeinschaftswerbung sind nur solche Werbe-
maknahmen anzusehen, die fir jedes grofe und
fur jedes kleine Uhrenfachgeschafl gleichmafkig
nukbringend sind.

Ziel der Gemeinschaftswerbung ist, den Absalk von
Uhren im Fachgeschafl zu heben, ihn im Wettbewerb mil
den Erzeugnissen anderer Branchen zu starken und das
Verlrauen zum Uhrenfachgeschaft zu festigen.

Fiur den Einzelhandel:

Fachgruppe 23, Juwelen, Gold-, Silberwaren, Uhren,
Fachuntergruppe Uhren.
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