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Die Heinzelmannchen kommen!

Heinzelmannchen slellen sich
bekannihich uber Nachl ein, und sie
nehmen uns liebevoll die Arbeilen
ab, die uns zu schwer fallen bzw.
die wir micht gern selbst tun mogen.

Warum soll der Uhrmacher und
Goldschmied die Heinzelmannchen
nicht einmal in den Dienst seiner
Werbung stellen? Passen Sie auf,
wie's gemacht werden konnlel

Schon jekl nuken Sie die siille Zeil, um Thre Werbung
grundlich vorzubereilen, denn erst zum 1. Oklober soll
sie durchgefuhrl werden.

Am 1. Oklober ziehl der Grofstadinomade wvon
Quartier zu Quarlier. Bei dieser Gelegenheil komml
thm ersl zu Bewuklsein, was er alles fur Schake hat.
In den Schubladen finden sich abgebrochene Tischmesser,
Messer, deren Griffe lodker geworden sind.  Andere
Messer, die man zur Seite legle, weil man der ewigen
Pukerei mude wurde — sie sind immer noch nicht ver-
chioml —, dann gibt es verbogene oder beschadigle
Loffel und Gabeln. FEin hiibsches Armband, dessen Ver-
schlugmechanismus leider nicht funktioniert. Eine Taschen-
uhr, die aus unerfindlichen Grunden nicht mehr geht.
Einen Wecker, der das Wecken vergessen hal; eine
Wanduhr, die mil verschlafenem Pendel an der Wand
lrauerl. Kurzum, so viele schone Sachen slehen und
liegen nuklos in den Edien herum. Einst viel gelicbl
und bewunder!, jekt ibersehen, weil sie blind, unan-
schnlich, beschadigt sind.

Dieser Dinge nimml sich die Garde der Heinzel-
mannchen an, und Sie sind der Kommandeur der T{uppfl

Sie merken jekt wohl schon, worauf wir hinaus-
wollen ? Als stehende Figur dient uns ein Heinzel-
mannchen, Wir raten lhnen nicht aus Spielerei dazu,
sondern um lhnen ein Mitlel anhand zu geben, die
heabsichtigle Werbung auofzulodiern und farbiger zu
geslallen.

Beispielsweise bilden Sie auf lhrem Werbezellel ein
Heinzelmannchen ab, der eifrig emnen silbernen Leuchler
pukl. Dazu schreiben Sie:

ekt beim Umzug brauchen Sie Hilfel lnsere
Heinzelminnchen stehen zu Ihrer Verfugung! Wenn
Sie beim Aufraumen beschadigie Kunslgegenslande,
Silberbestecke, Uhren usw. finden, dann bringen Sie

diese Sachen zu uns. Unsere Heinzelmannchen repa-
rieren mil ithren geschicklen Fingern alles. Sie puken
und polieren, reinigen und bessern aus, was notig sein
sollle. X

Wenn Sie im neven Heim von blikenden und
funkelnden Silbergeraten umgeben sein werden, werden
Sie sich dankbar und mil Freude der Heinzelmannlein
erinnern, die alles so hubsch in Ordnung brachien.

Bestlimml haben Sie eine ganze Reithe von werl-
vollen Gold- und Silbersachen, die der Pllege bedurfen.
Kommen Sie auf alle Falle zu uns, wir beralen Sie
gern und helfen, wo wir nur konnen|

In der Tagespresse konnen wir laufend ein Heinzel-
mannlein abbilden, das immer mil einer anderen Ver-
richlung beschafhgt 1st: es reimgt eine Uhr, regulier! eine
Wanduhr, kitlet einen Messergrifi ein und so forl.

Wenn Sie steif und trodien bekannigeben: ,Zum
Umzug emphliehll sich fur alle vorkommenden Reparaluren
Uhrmachermeister Tuchlig®, dann liest das Publikum
daruber hinweg. Benuken 5ie jedoch die hubschen
kleinen Marchenfiguren, die jedem Menschen verstiandlich
und verlraul sind, so bekommt lhre Werbung ein viel
freundlicheres und auffalligeres Gesichil

Aber Sie mussen lhre Werbung bis zum Ende durch-
fuhren! Nicht auf halbem Wege slecken bleiben!

Sprechen Sie mit den Redakleuren der ortlichen
Zeilung, und bilten Sie diese, ein paar kleine Arlikel im
unierhallenden Teil unierzubringen. Themen, die Sie an-
regen konnlen, waren:

Ein Uhrmacher klart einen Mord auf! (Am Schmuk,
der sich in der Taschenuhr sammelle, die der Morder
am Talorl zuruckliek, konnte man seine Personalien

erkunden.)
Richilige Pllege und Behandlung von Taschen- und

Wanduhren.
Was hal eigentlich der Turmuhrmacher alles zu tun ?
Was ist Palina?
Wie behandell man Zinnsachen? usw.

Im Plaudertion wird der geschickie Redakteur uber
LIhren, Schmudksachen und ihre Pflege usw. berichien,
und diese indirekle Werbung (es wird nirgends lhr Firmen-
name genannt) weckt das Interesse der Leser und unler-
sireicht die Werbewirkung lhrer Inserale.

Dann raumen Sie lhr Schaufenster ein paar Tage
ganz aus und sltellen es den Heinzelmannern zur Ver-
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