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So werben Sie in der Zeitung!

wir ja nichl gern sehen, die aber alle mit dazu beilragen
die Riesenzahl der Zeitungsleser an Uhren, Schmuck
oder Bestecke zu erinnern.

Wenn man nun noch bedenkt, dak wir jekt in einer
Zeil der gulen Konjunkfur leben (Aufriistung, Strakenbau,
Wohnunagsbau usw.), wodurch viele Volksgenossen wieder
in die Lage versekl werden, zu Weihnachlen zu schenken,
wird man mit groker Hoffnung an das Weihnachtsgeschafl
denken. Die Riesenzahl der Werktaligen, die in den
vergangenen Jahren als Kaufer ausschieden, werden jekt,
da sie wieder in Arbeit und Lohn sind, die Umsakkurve
nach oben bewegen. Die Uhren-, Schmudk- und Silber-
warenindustrie hat schone und gul verkaufliche Musler
herausgebracht. 5o sind also alle Voraussekhungen ge-
geben fur ein. floltes Weihnachtsgeschafl.

Wenn alle am Uhrenverkauf interessierien Kreise so
kriaftig werben, dann kann sich auch der lekie Verteiler
dieser Erzeugnisse bei der Werbung micht ausschliegen.
Fs ist deshalb die Aufgabe jeden Uhrmachers, durch
personlichen Einsak, dem gulen Ziel: Aufwartsentwicklung
im Uhrenfachhandel, zum vollen Erfolg zu verhelfen,
Nur jekt nicht die Hande in den Schof legen und denken,
wenn die anderen alle werben, dann brauche ich es ja
nicht zu fun. Der Uhrmacher muf jekl die Kelle der
Werbung (Indusirie, Groghandel, Handelsmarken) schlieken,
denn er ist die lekte Briicke zum Kunden.

Pflegen Sie die Schaufensler ganz besonders sorg-
faltig. Schaffen Sie in Ihren Schaufenslern Weihnachis-
stimmung, und was noch wichtiger ist, Kauflust. Hier sind
zwel Vorschlage fur wirkungsvolle Schaufenster - Blick-
fange. Der eine muf moglichst schon am 1. Dezember
ins Schaufensier um die Kunden zu rechizeitigem Einkaul
su veranlassen. Der zweite Blickfang kann dann um die
Zeit vom 10. bis 15. Dezember ins Schaufenster gebrachi
werden. Die Vorschlage fur die Warenstander — die
ausVelourkarton geschnitten werden — und Preisschildchen
sollen dazu beilragen, das Weihnachisfenster noch werbe-
wirksamer zu machen.

Bringen Sie helle Stoffle ins Fensler, sorgen 5Sie
fiir sehr gule Beleuchtung und stellen Sie viel Ware aus.
Und vor allen Dingen, haben Sie jeckl auch mal den Mut,
teure Stiicke auszuslellen. Denken Sie an die vielen
Menschen, die nicht so sehr auf den Preis sehen, die
noch etwas mehr ausgeben konnen, denn wer schenkl,
um damit Freude zu machen, sieht nicht darauf, ob das
Stiick, das ihm gefalll, wirklich ein paar Mark mehr
kostet. [he Uhrmacher, die immer thren Stolz darnn
ceigen, dal sie der billige Mann* sind, werden im
gunsligsien Falle mengenmakig einen guten Umsak noch
erzielen, aber werlmagig schneiden sie schlechl ab. ekl
ist es an der Zeil, das Preisniveau 2u heben und von
dem Billigsten mal emen Schrilt abzurucken. Die Uhren-
fachgeschafle durfen nicht ihre Hauplaufgabe darin sehen,
so hillig zu semn, wie die Nichifachgeschalle, sondern sie
mussen zeigen, dak sie mehr leisten konnen in bezug
auf Qualital. Der berechhigle Ruf: ,Die Uhr dem Uhren-
fachgeschall® verpllichtel auch. Dann darf es v Zukunfi

Ihre Weihnachts-Schaufenster

Unlergrund
Kalenderblafil

fahlen und Schnift .
Pleill und Band rol

Farben des Bhicklanges:
dunkelblau

dahinter grauve Fladhe

mil weiker
Kanle und Schrifl

Farben des Blhicklanges:

Lntergrund . schwarz
Herzen . . . . . rol und silbei
Rechledkige Flache . hellblau
Pleil . hellgrau u. schwarz
Schnfl welk

well

sichwarz

sind
dlese
Geschenke
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Wir flhren Wissen.




