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Mehr Schmuck verkaufen!

Eine Betrachtung und ein Vorschlag
Von W. Boticher

Im Warenhaus, in den Woolworth-, Epa- und
anderen Einheitspreisgeschaften staut sich vor langen
Schmudktischen die Menge.

Dem Uhrmacher tut das Herz weh, wenn er dic
Gegenstande sieht, die hier als ,Schmudk+ verkauft
werden. Nicht darum geht es, dak ein junger Arbeiler
seiner Braut eine Perlenkefle aus gelblich angehauchlem
Glas erstehl, dak eine Mutler von drei Kindern billige
Armbander aus geprekltem und poliertem Blech fur ihre
Lieblinge kauft; als mutmagliche Kaufer fur echten Schmuck
kamen beide sowieso nicht in Frage, weil sie das Geld
dafur micht haben.

Aber es sind auch Damen im Pelz darunter: Frauen,
deren Manner gul verdienen, die emport waren, wurde
man ihnen den gleichen Winterhul empfehlen, den ihr
Dienstmadchen oder eine junge Fabrikarbeiterin sich
ausgesucht. Sie tragen das Talmi-Armband fiir 2,50 ®N
mit demselben Stolz, mit dem ein Diplom-Ingenieur mir
einmal seine neue Taschenuhr zeigle: , Hier, sehen Sie
mal, kostet nur 3 A und gehl famosl+

Woher komml es, dafk der Kaffernschmudk so beliebl
ist. selbst bei Damen, die auf ihren Modellhut eifel sind
und ihrer Pukmacherin die Holle hei machen, wenn eine
Freundin auf einmal dasselbe ,Modell* truge?

Miissen wir nicht die Hauptschuld an dieser Ge-
schmacksverirrung den vielen Modezeilungen zuschreiben,
die allwochenilich hinausposaunen, was die Dame von
Welt oder diejenigen, die sich dafir halten, in der
Jkommenden Saison« tragen sollen?

Man kann es den Leuten, die diese Mode ,,schopfern®,
nicht zugute halten, wenn sie sich auf die Vielgestaltigkeil
der Kleider sliilken und behauplen, die vorhandenen
echten Schmudimuster reichten nicht aus, thren Schopfungen
die notigen ,,Dekors* zu geben.

Man sann auf immer neue Kleiderformen, nicht, weil
die Frauenwell es forderie, sondern die Profilgier es
gebol. Als die zergrubellen Gehirne nichls Neues mehr
gebaren konnten und — nach Akiba ben Joseph — alles
schon einmal dagewesen war, legle man den Mode-
puppen Schmuck an. Beileibe kenen echlen, das ware
zu teuer gewesen und die semilischen Akhonare der
groen Konfeklionshauser hatlen Waihhh!+ geschrien . . .

Wir flhren Wissen.

Solange die bunten Glas- und Blechbehange auf
den Kleiderpuppen noch AHrappen waren, dachle keine
Frau daran, sich mit derlei zu behangen. Aber die Ver-
kaufskanonen in der Konfekiion uberlegten sich: Warum
nicht verkaufen, was man am Lager hat? Eilferlige
Skribenten wurden mobil gemacht und schrieben in den
Modeblattern: ,Zum armellosen Kleid tragt man heule
reizende Armbander aus diskret gemuslerten Holzperlen'
oder ,Der tiefe Ausschnitl dieses Kleides wird durch
eine doppelle Reihe mattblauer Glasperlen gemildert.

Und es erbluhte eine Indusirie, die fruher nur Tausch-
arlikel fur Afrikareisende und Fakloreien hersielllel Der
Widerstand gegen diesen Niggerschmuck war bei uns zu
Anfang nicht gering, aber der Reklametechnik der Mode-
indusirie blieb er nicht gewachsen. Schlieglich stand
die Frauenwell gianzlich unter der Macht des Schlagworls:
Fiir jedes Kleid der passende Schmucdkl Mil anderen
Worten: Soviel Kleider, soviel Armbander, Halsketien
usw., aber keines davon echi.

Der Uhrmacher ist gegen diese Enitwicklung ersl
angeschritten, als es schon reichlich spat war. Aber es
ist noch nicht so spit, dag wir den kaufkrdftigen Teil
der Kundschaft, die uns hier verloren ging, michl wieder
zu uns heruberziehen konnien.

Auf jede Moderichtung folgl, was wir Reaklion
nennen. Darum ist es nicht verwunderlich, wenn wir
heule eine leise Abneigung gegen den Talmi- Schmuck
der leklen Jahre fesistellen konnen. Wieviel von dieser
Abkehr der ,Laurin“-Propaganda zuzuschreiben isl, soll
hier nicht unlersucht werden. Fest slehi, dak diese
Laurin®-Werbung im rechten Zeilpunkt kam, und dak
wir sie — jeder fur sich — bekraftigen mussen.

Wenn die anderen noch heute auf ihren billigen
Schmuck pochen mit der Absichl, zu jedem Kleide ein
Sammelsurium aus Holz und Glas und blankem Blech zu
verkaufen unter der Devise © Fiir jedes Kleid der passende
Schmuck], dann biegen wir das Schlagworl um und sagen
einfach:

Schmuck, zu jedem Kleide passend!*

Und das Ganze wird eine Schaufensterdekoration,

die einen guten Blickfang abgibt und gerade ir:|5_’t_ vor
dem Weihnachisiest, wo an sich schon der Hang uber-
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