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DIE UHRMACHERKUNST

Leser einhaken, d. h. ihn durch ihren Inhalt inleressieren,
sondern sie soll noch mehr tun: sie soll den Leser inter-
essieren und fesseln im selben Augenblick. Das
Fesseln tul not, weil nur so auch der ganze "l:f."r:rbf:_texl
gelesen werden wird. Wie kann eine Schlagzeile diese
dreileilige Aufgabe nun erfillen? Verschiedenes wird
dazu wirksam, und davon islt nun zu sprechen.

a)l Die Schlagzeile darf nie storend sein

Es gibl Werbunglreibende, die wollen der Schlag-
zeile ein ganz besonderes Aussehen geben; sie gestallen
sie aber dann allzu leicht so, dag sie allzusehr von
dem iibrigen Text abweicht: sie wahlen auffallende
Drucklypen, die aber eher storend wirken fur das Ge-
samibild von Anzeige oder Werbebrief. Das muf un-
bedingt vermieden werden, die Harmonie des Ganzen
darf durch die Schlagzeile nicht gestort werden. Im
allgemeinen sagl man, dak die Schlagzeile in Fefldrudk
auftrelen sollte, doch i1st auch das nicht unbedingl not-
wendig, es gibl vielmehr auch manche andere Mittel (vor
allem im Werbebrief), um ihr auf den ersien Blidk emne
besondere Nofe zu geben. Hier kann z. B. schon eine
Perlschrift (wo mit Maschinenschrift geschrieben wird)
eine sehr nette Schlagzeile abgeben, oder aber eine
Schlagzeile in flotter Pinselschrift u. dgl. mehr.

b) Die Schlagzeile darf nie zu lang sein

Die Schlagzeile soll sich schlagartig dem Blick und
dem Verstand des Lesers aufdrangen. Dazu darf sie
naturgemal nicht zu lang sein, denn Auge und Verstand
nehmen auf einmal und im Nu nicht jede beliebige Buch-
stabenreihe auf. Der schon erwahnle Casson rat dazu,
nicht mehr als vier Worle in die Schlagzeile zu seken,
doch ist das nur ein ungefahres Maf fir die Lange.
Immer ist aber daran zu denken, dal die allermeisten
Menschen ihre Zeitung nicht zur Hand nehmen, um An-
zeigen zu lesen, sondern daf sie die lekteren nur lesen,
wenn die Anzeigen thren Blick im Nu feslzuhalien ver-
stehen. Dazu ist die Kurze der Schlagzeile das ersle
Mittel, naturlich auch der Worlinhalt, von dem nun die
Rede sein soll.

c) Die Schlagzeile soll neugierig machen

Um den Blick beim Uberfliegen der Zeilung fest-
zuhalten, muf die Schlagzeille auch schlagarlig den Ver-
stand packen. Am besten tul sie das, wenn sie Neu-
gierde zu wecken vermag. Eine Schlagzeile ,Uhren-
Schwarz hat viel Neuess tul das michl, wohl aber schon
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eher die Frage: ,Was gibls Neues bei Uhren-Schwarz 7+,
die Schlagzeile, die da sagt: ,Hier ist eine reiche Aus-
wahl®, tut das auch nicht, wohl aber die, dic da ver-
kiindet: , Wedker, iiber die niemand schimpft .. «. Das
lekle Beispiel fihrl in das Gebiet des leichien Humors
ein, den man bei der Werbung des ofteren anwenden
sollte und dem man gerade in der Schlagzeile sehr gul
den Weg bahnen kann.  Natirlich will gerade so elwas
wohl verstanden sein.

dl Die Schlagzeile kann aber auch auffallen
durch ,aktuellen~ Inhalt

Nicht immer wird eine Schlagzeile die Neugier
wecken konnen, dann aber muf sie zumindest Interesse
wedken. Das tul sie dann am beslen, wenn sie ,akiuell*
ist. Es gibt mehr Ereignisse auf der Well, die sich fur
aktuelle Werbung ausnuken lassen, als die meislen
ahnen, wenn sie ihre Anzeigen oder Werbebriefe ab-
fassen. Oft braucht man nur in den Zeilungen zu
blattern, um solche aktuellen Vorkommnisse fur werb-
liche Zwecke zu enidecken, oft bringen auch die Fach-
zeitschriften Anregungen dafur. Feiern, sportliche Ereig-
nisse, Theatervorstellungen, Kinostudke, politische Ge-
schehen, technische Fortschrille, Erfindungen u. a. mehr
bilden schon Anlasse genug fur den, der die Augen
stels offen halt.

el Die Schlagzeile darf aber auch originell sein

Originell sein in der Werbung ist mcht dasselbe,
was man sonst im Leben meist darunter versteht, man
darf hier nichl ,um jeden Preis* aufzufallen versuchen,
sondern man mul besondere Gedanken (oder Bilder)
bringen, die etwas Einmaliges, Einzigarfiges an sich
tragen. Vor allem der originelle Gedanke wird fur die
Werbung bedeuisam. Fragen Sie einen Werbebrief-
empfanger: ,Kennen Sie die Geschichte von Henry Ford
und der Taschenuhr?+=, so wird der Leser nicht nur neu-
gierig gemacht, sondern er wird auch die Frage als
originelle Frage empfinden, d. h. als einzigarlig, weil die
Person von Henry Ford eine Sonderslellung in der Wirt-
schafl einmimmi. (Die Geschichte, die hier beruhrt wird,
brachte vor eimiger Zeit die Herslellerfirma des Kaffee
Hag in einer Anzeige als originelle Werbeidee.) Origi-
nelle Werbung in wikiger Form ist elwas, was sicher
wirkt, doch muk auch hier ein Kunstler am Werke sein
und kein Slumper: gerade wir Deutschen verstehen uns
auf wikige Werbung nicht besonders gul.

f) Die Schlagzeile soll
personlich sein

Das bedeulet, dak man in ihr das Wort ,Sie* oder
Jhre« usw., benuken sollle, wodurch die personliche
Fihlung mit dem Leser wesentlich enger gestallet wird
als sonsl. Man sage also z. B. nicht: ,Haben Sie schon
einmal in emne Uhr hineingesehen?«, sondern lieber:
.Haben Sie schon mal in lhre Uhr hineingesehen?* und
ahnlich. So fuhlt sich der Leser personlich angesprochen,
und er wird viel interessierter sein und interessevoller
zum Lesen des Texles ubergehen.

Damil hallen wir das ganze Fragengebiel der Schlag-
zetle kurz erorlert. Zum Schluf noch dies: Die meisien
Schlagzeilen werden auch heute noch immer nicht ge-
nugend vom Standpunkt des Kunden aus geschrieben,
sondern vom Slandpunk! des werbenden Geschatlsmanns
aus. Dieser saqgl sich: _lch habe meine Uhren, und die
muk ich verkaufen®, driben aber hal der Mensch des
Pubhkums noch gar nichl den festen Entschlul, sich eine
Lhr zu kaufen, sondern ithm ist der Kauf eines anderen
Gegenslandes im Augenblick noch viel wichiiger. Jekl
muf thn nun die Schlagzeile einer geschickten Uhren-
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