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Das werbewirksame
Schaufenster fiir 14 Pf. je Tag

Von E. Raulenberg

Welchem Uhrmacher ware sein Schaufenster diese
geringe Summe nichl wert? Es wurde durch eine neue
Einrichlung in der Verkaufsberatung fir den Deulschen
Uhrenfachhandel, dem ,Schaufensierdienst«, auch dem

|. kleinen Uhrenfachgeschaft die Moglichkeit gegeben, sein
. Schaufenster immer wieder zu wechseln und auffallend
zu gesialten. Damil st die Frage, was der ,Schau-
: fensterdiensti” bezwecken will, schon beantworiet. Das
Uhrenschaufenster soll micht immer hinter den Schau-
fenstern anderer Branchen zurudksiehen. Es soll auf-
fallende Blickfange zeigen, die auch die flichtigen

r Passanlen veranlassen, dem Schaufenster Beachlung zu
r schenken. Der ,Schaufensterdienst* soll dem Uhrmacher
! die Moglichkeil geben, ohne groge Kosten und vor allen

Dingen ohne groien Aufwand von Arbeilszeit dem Fenster
. einmal im Monal ein anderes Gesicht zu geben. Deshalb
y enthall der ,Schaufensterdienst* drei Blickfanagplakate
[ (60 % 80 cm groB), die im Motliv jeweils fur einen be-

] slimmten Monal passen. Diese Blickfangplakate sind
4 farbenfreudig, zum Teil handgemall oder gesprikt mit aus
I plastischen Buchstaben aufgesekten Texten. Da die drei
| Abbildungen der Schaufensierblickfange hier nur die An-

ordnung wiedergeben, sind nachslehend auch die Farben

| bezeichnel:
n Blickfang fur Januar:
i Untergrund: hellbau
d die beiden Figuren
L u.d. schrageFlache: dunkelblau
= das Zifferblatt: gelb mit schwarzen Zeigern
! und Strichen
3‘ Schrift: rol bzw. weils
L. Bhdkfang fur Februar:
¥ Untergrund : welk
Schiiler: schwarz, weif, rosa und rol
rl Zeugnismappe : rof
- Schnft: schwarz
I
i Blickfang fur Marz;
i Untergrund : hellblau
d Erde: dunkelbraun bis hellgrun
e Sonne und Strahlen: gelb
' Band und Wolken: weif
el Schrift: schwarz bzw. blau.
> Um eine Verbindung zwischen Blickfang und Ware
- herzusiellen, enthalt der . Schaufensterdienst* zu jedem
o Blickfang 40 Preisschildchen, die in Moliv und Farbe
: ieweils zu dem Blickfang passen. Der Uhrmacher, der
' den _Schaufensierdienst* bezieht, brauchl weiter nichts
. zu tun, als den Blickfang ins Fenster zu stellen, die
nd Preisschildchen mit Preisen zu versehen -und die ent-
i sprechenden Waren mil den Preisschildchen vor dem
- Blickfang in der Mitle des Fensters anzuordnen. So be-
il komm! er in verhalinismakig kurzer Zeil eine hiibsche
G | Dekoration, die auch den fiichtigen Passanten immer
28 | wieder veranlassen wird, das Fenster zu beachlen, zumal
s | sich Blickfang und Preisschildchen jeden Monal andern.
Was der ,Schaufensterdienst+ kostel, sagl schon die
e lberschrift, namlich 12 ®K je Vierleljahr einschlieglich

en Porfo und Verpackung. Mil jeder Sendung, die jeweils
am Anfang eines Vierleljahres herausgehl, werden drei

i Blickfange und dreimal 40 Preisschildchen (siehe 3 Abb.)
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