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Das Transparent des Uhrenladens ‘als Lichtreklamemittel

Kurzlich ging ich abends durch das Zentrum einer
groBen Stladl. Wunderbare Lichireklame sirahlte mir da
enlgegen, in den verschicdensten Arlen und Grogen. Da
_fu:l mein Blidk auf ein Quertransparent, d. h. auf einen
jener erleuchteten Glaskasten, die, von den Hausfronlen
abslehend und auf die Sirake hinausragend, den Namen
ncl_er das Warenzeichen eines Ladens in hellem Lichie zu
zeigen pflegen. Dieses Transparent tal das nicht: es war
ziemlich dunkel, das Glas verschmukt und zerkrakt, und
die anscheinend sehr schwache Lampe im Innern vermochie
nicht, dem Ganzen ein erfreulicheres Aussehen zu geben,
Das Transparent gehorte einem Uhrmacher. Das soll bei-
leibe nun nicht elwa heigen, daf Uhrenldaden schlechie
Transparente zu zeigen pflegen, nein, wohl aber zeigi
dieser Fall, dak der Lichireklame auch heule in einem
Grogstadizentrum noch langst nichi die rechlte Beachtung
von allen Ladeninhabern gezeigt wird. Und das ist des-
halb doppell betriblich, weil die Menschen des Publikums
heute bereits an sehr gute Lichireklame gewohnt sind und
daher ganz allgemein auch daran hohe Forderungen siellen,
genau so wie an die Schaufensier von heule.

Da steht nun das Transparent gerade in den Monaten,
wo das Tageslicht immer kurzer wird, fur Reklamezwedke
im Vordergrund. Denn wenn der Laden stundenlang im
Dunkel liegt und die Schaufenster wohl erleuchiete Waren
zeigen, aber nur sellen auch einen erhelllen Firmennamen,
soll das Transparent schon von weither den Namen oder
aber mindestens das Warenzeichen, zuweilen auch beides
rusammen, also Uhr und Firma, gut sichtbar vor Augen
fuhren. Das Transparent wird zur Grog - Visitenkarte. Ob
diese Visitenkarte im rechten Winkel zur Hausfront steht,
also zum Queriransparent wird, oder ob sie an der Haus-
front selbst angebracht wird oder endlich noch anderswo,
1st dabeir ganz gleichgullig, immer hal sie eine wichhge
Aufgabe zu erfillen. Immer ist das Transparent gerade
dem ,kleinen Manne« zu empfehlen, denn: es erfordert
keine groken Anschaffungskosten, es verlangl nur wenige
Lampen normaler Art, es lakl sich ohne Muhen anbringen
und, wenn nolig, beseiligen. DaB es endlich auch eine
gute Werbewirkung bei Tage haben kann, werden wir
noch zeigen. Zunachst wollen wir die verschiedenen
Arten von Transparenlen naher belrachien.

I. Das Querlransparent

Das Quertransparent hat sich entwidkell aus dem ein-
stigen einfachen Blechschild der Laden. Konnite dieses
fur Zwedke der Reklame in dunklen Stunden uberhaupt
nicht benukt werden, so hat jenes dazu die besten Eigen-
schaften. Und da die an den Laden voriiberhastenden
Menschen durch diese Art der Transparenie ganz un-
gezwungen angerufen werden — denn die Transparente
liegen ja unmitfelbar in ihrem Blickfeld, d. h. vor den
elwas nach oben gerichleten Blicken der Passanten —,
so ist ihre Werbewirkung eine besonders guie. Dies
vor allem dann, wenn man die Transparenie nichi all-
taglich beschriftet, sondern der Reklameschrift und etwaigen
Bildern eine besondere Note gibl. In den leklen Jahren
konnte man gerade auf diesem Gebiele der Lichireklame
schon viel Schones finden.

Zuweilen entstand dieses Schone als Folge gesek-
lichen Zwanges. Baupolizeiliche Vorschriften seken nam-
lich der Groge der Ausladung eines Transparenies, d. h.
der Lange des Transparentes von der Hausfront aus nach
dem Biirgersteig hin, eine beslimmle Grenze. Wer also
auf seinem Transparent viel oder das Wenige in rechi
groken Buchstaben sagen wollte, muBte nun nach Neuem
Ausschau hallien, und so entstanden die bekannten Trans-
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parente mit verlikaler Schriftanordnung, d. h. jene Trans-
parente, bei denen die Schrift von oben nach unten, nichi
von links nach rechls verlauft. Die Transparentkasten
bekamen damit eine hohe und meist schmalere Form, und da
diese Form auch heute noch als auffallend gellen darf —
denn sie weichl ja von der ublichen Form eines Rechl-
ecks von geringer Hohe ab —, so erziell man ganz
zweifellos mit solchen Verlikallransparenten ein grogere
Aufmerksamkeit.

Die Horizonlalliransparente in kleiner, rechtedkiger
Form sind noch immer die gebrauchlichsten, Sie tragen,
genau wie die Verlikallransparente, auf beiden Seiten
Milchglas - oder Opalglasscheiben, auf denen die Firmen-
namen oder aber die Branchenbezeichnung oder beides
zusammen sichibar wird, sobald der Kasten erhellt wird.
Am haufigsten treffen wir dabei auch heute noch auf
weifes Glas mit schwarzer Sdirift oder auf schwarzes
Glas mit weiBer Schrift. Man vergikl allzu leicht, dak
es daneben noch wviele andere Moglichkeiten gibt: Es
konnen nicht nur fur Weig bzw. Schwarz andere Unler-
grunde gewahlt werden als die eben genannten, sondern es
konnen auch uberhaupt ganz andere Farbenzusammen-
stellungen in Erscheinung treten. Noitwendig wird dabei
immer nur, daf man zweil Konlrastfarben wahll, die sich
in threr Wirkung gegenseilig heben, so z. B, Blau und
dazu Orange oder Gelb und dazu Indigoblau oder Rol
und Grunblau und andere Zusammenstellungen’ mehr.

Zu achten i1st gerade bei dem Querlransparenl darauf,
daly die beiden Glasflachen ein moglichst gleichmagiges
Licht bekommen. Dies erreicht man nicht schon dann, wenn
man in den Leuchikasten mehrere Gluhlampen sekt, sondern
nolwendig wird aukerdem, daf diese Lampen den richligen
Abstand von dem abdedienden Glas bekommen. Hierbei
bediene man sich des Rales eines Eleklrofachmanns, der
besonders erfahren in Fragen der Lichireklame 1st. Es
kommt nun aber vor, dak aus irgendwelchen Griinden
das Transparent nichit die eigenllich notwendige Tiefe er-
halten kann; in solchen Fallen muk dann die Glasflache in
entsprechend kleine Quadrate aufgeleilt werden, damit
nun noch mehr Lampen, naturlich von geringerer Wattzahl,
in Tahgkeit freten konnen.
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