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Abb 10. Fmmzeltelde der Mittenbeleudilung

blatfgrund mulk slark hchlabsorbierend wirken. Infolge
des sich daraus ergebenden Konirastes Ireten die Zewger
und Stundenmarken klar und deutlich hervor. Der Vor-
teil dieser Beleuchlungsart ist, dag die Lichiguelle dichi
am zu beleuchienden Objek! unlergebracht isl. Da mil
schwachen Lichtquellen gearbeilet werden kannn, sind auch
die aufzuwendenden Belriebskosten sehr gerning. Wahrend

bei einem lransparenten Zifferblatt von etwa 2 m Durch-
messer mindestens fiinf Gliihlampen von je 40 W verwendel
werden miissen, geniigt zur Erzielung cmcrlau_srﬂmcndm
Beleuchlung bei der eben hesdlritbtq;n Einrichiung eine
Gluhlampe von etwa 100 W. Schleifburslien ﬂdr:r_ bEWFg-
liche Konlakistellen fur den Belrieb der Lampe sind n@hi
nolwendig. Der elekirische Anschlug der Lampe wird
direk!  durchgefiihrt. Das Auswechseln der  Gluh-
lampe kann ohne Gefahrdung von Personen aus dem
Innern  des Turmes oder Gebaudes vorgenommen
werden.

Mil der oben beschriebenen Konslrukhion hal die
Turmuhrenentwicklung einen erheblichen Schritt vorwarls
gelan und zugleich einen gewissen Abﬁc_:hh_lﬁ erreichl,
Trokdem ist als sicher anzunehmen, dal die in das Zeil-
mekagebiel eindringende Syndironuhr auch beeinflussend
auf die Turmuhrgeslallung wirken wird. /1232

Arbeitstagung der Gemeinschaftswerbung der Deutschen Uhrenwirtschalft

Die Gemeinschafiswerbung fiir 1937 sicher gestelll — Ergebnis der Gemeinschaftswerbung 1936 ist: Erhebliche
Umsaksteigerung in den Uhrenfachgeschiften — Verlagerung des Umsakes nach Uhren hin — Durch den Erfolg
der Gemeinschaftswerbung fiir den Herbst Senkung des Werbebeitrages moglich — Anzeigenwerbung fur die Osler-

werbung einstimmig gebilligl

Am 7. )anuar fand um 10 Uhr fruh in Berlin im
Sikungszimmer des Reichsinnungsverbandes die Arbeils-
tagung der Gemeinschafiswerbung stall, um Beschlisse
uber die Fortfiihrung der Gemeinschaftswerbung und fur
die Durchfuhrung der Osterpropaganda zu fassen.

An der Arbeilstagung nahmen feil:

vom Uhreneinzelhandel: Fliigel (Leipzig), Flamm (Berlin),
Sander (Hannoverl, Alex (Colibus), Doll (Wuppertall,
Krak (Minden), Rolhmann (Berhinl;

vom Uhrengroihandel: Bickel (Halle), Sorge (Berlin);

von der Uhrenindustrie: Arlhur Junghans (Schramberqg);
ferner Solm, Dr. Krieger, Dr. Hekler (Halle)l und Konig
(Berlin).

Den Vorsik fuhrl Sander (Hannover), der die Teil-
nehmer begruft und seiner Befriedigung Ausdruck gibl,
daf auch Herr Doll (Gedu) sich nunmehr an den Arbeilen
fur die Gemewnschaflswerbung beteillige, nachdem die
Unstimmigkeilen mit dem Reichsinnungsverband durch
eine Aussprache am Vorlage beseiligl seien.

Konig (Berlin) berichtel uber die Eingange und uber
die Ausgaben der Gemeinschaflswerbung. An Werbe-
beitragen sind ab August 1936 bis Ende Dezember 1936
rund 116000 @) emngegangen. Dazu komml der Zuschul
des Werberales mit 50000 ®). Ende Dezember war ein
Bankbestand von rund 48000 ®¥ vorhanden. An aus-
stehenden Rechnungen waren noch, ohne Berucksichligung
der Koslen fur die Fachzeichen, rund 30000 2N zu
zahlen, so daB die Gemeinschaflswerbung mit einem
Bestand von rund 18000 BN in das neue Geschaflsjahr
eintritt.  Die Einnahmen und die Ausgaben hatten sich
in dem Rahmen des Voranschlages gehallten.

Nach den slatigefundenen Vorbesprechungen und
Vorarbeiten mil der Gesellschaft fur Wirlschafiswerbung
wird fur die Oslerpropaganda folgender Voranschlag
zur Beschlukfassung vorgelegl: Ausgaben fiir die Werbung
10600 RK, fur Fachzeichen - Glassdhlder 24 000 ®#), Fracht
elwa 5000 &N, Verwallung 2000 BN, Gesamtausgaben fur
die Oslerpropaganda 101600 #). Dem gegeniuber konnte
man mil folgenden Eingangen rechnen: Bankbesland
18000 %, Werbebeitrage Januar bis April 60000 24, be-
reils jekl zugesagler Zuschuf vom Werberal 30000 #),

zusammen: 108000 2. Die vorgelragenen Zahlen werden
mil Befriedigung zur Kennimis genommen.

Vor Beschluifassung uber die Osterpropaganda er-
folgt eine Besprechung der Herbsipropaganda. Man
konnte feststellen, dak die Wirkung der Herbstpropaganda
eine gufe war, da sich nicht nur der Uhrenumsal er-
freulicherweise gesteigert halle, sondern es ware audh
fesizustellen, dak sich der Umsak in den Geschaflen
stark nach den Uhren hin verlagerl hatle, so dal der
Anteil des Umsakes, der auf Uhren entfalll, viel groker
geworden ware. Krilik hatten die halbseiligen Anzeigen
gefunden, weil man glaube, dak der Texl zu lang war.
Man musse aber fesisiellen, daf die Texte frokdem ihre
Wirkung gehabt hatten und dak zur Auflockerung diese
Lhrentexte nolwendig waren. Die kleineren Anzeigen in
Zeitschriften, in denen vorzugsweise die Versandgeschafle
inserieren, haben restlos befriedigl. Die ausgegebenen
Spanner und Plakate haben zum uberwiegenden Teile
den Uhrmachern nicht gefallen. Es sei uberhaupt nach
den gemachien Erfahrungen nicht zu empfehlen, Werbe-
malerial, das der einzelne verwenden konne, heraus-
zugeben, sondern sich auf die Gemeinschaflswerbung zu
beschranken. Die Verteilung von Werbematerial habe
bisher immer starke Unzulraglichkeiten gebracht, so daf
man in Zukunft uberhaupt davon Abstand nehmen soll.
lede Werbemaknahme sei streng daraufhin zu priifen, ob
sie allen Geschaften, klein oder grok, zugute kame. Die
Rundfunkpropaganda ist ganz ausgezeichnet gewesen.
Die Uhrenwerbung war die erste, fiir die der Rundfunk
freigegeben wurde. Auch die Horer haben vielfach an-
erkennende Schreiben an die Sender gerichlel. Es wird
angeregl, die durchgegebenen Horspiele auf Platten zu
beschaffen, damil diese Propaganda in den Innungs-
versammlungen usw. vorgefiihrt werden konnie. Bei der
gulen Aufnahme unserer Horspiele sei zu hoffen, dab
der Rundfunk auch fiir die Osterpropaganda wieder fiir
uns freigegeben werden wiirde. Unsere Horspiele sind
von folgenden Sendern (wozu die Nebensender kommen!
durchgegeben: Deulschlandsender, Hamburg, Frankfurl,
Stutlgart, Miinchen, Saarbricken. Breslau.

Die vorgeleglen Entwiirfe

: finden den ungeteillen
Beifall aller Anwesenden.

Es wird beschlossen, dic
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