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Wie sieht es aus in USA.?

Amerika sieht einem nie gekannlen Wirlschafisauf-

schwung entgegen!

Barthley Doyle. USA. hat
die Krise uberwunden, wenn man die Einzelhandels-
umsake dafir als Magstab nehmen darf. Im Uhren- und
Schmuckgewerbe wurden 1935 fur 233 Millionen Dollar
umgeselkt, das ist gegeniiber 1933 ein Mehr von 339/ .
Die pazifischen Staalen hallen sogar eine Umsnhzunnhmc
von 549,. In den rund 14000 Fachgeschiflen slieg in
dieser Zeil die Zahl der Angeslellten von 20338 auf
25571,

Eine starke Wirtschaflsbelebung driickt sich in diesen
Zahlen aus. Und die Geschaftsleute haben Verirauen
zu dieser Eniwicklung. 5Sie gehen mehr und mehr zum
Kredilverkauf uber, weil sie wissen, dak der Verbraucher
nach jahrelanger Einschrankung alles, was er brauchi,
nicht gleich bezahlen kann. Hall die Aufwarlsentwicklung
an, dann bleibt auch die Kreditwiirdigkeit des Kunden gut.

Es falll auf, wie beharrlich die Fachzeilungen und
die Interessenverlrelungen der amerikanischen Uhrmacher
die noch widerstrebenden Kollegen zur Aufnahme des
Kredilgeschaftes drangen. Der Hauplschriflleiter von
«1he Jewelers’ Circular=, Keystone, stelltandie Spike seines
Aufsakes folgende Zeichnung: eine Ladensirage: Autos
(Teilzahlung!), Uhren und Schmuck (Barverkauf), Mobel
(Beil mir erhallen Sie Kredill), Eisschranke (Ralenzahlung!)
usw. Vor jedem Schaufenster stehen Kauflustige, nur
vor dem Uhrenfenster nichi, denn der verkauft nur gegen
Kasse . . . .

. sagl Vizeprasident

Welche Uhren werden am meisten gekauft?

Wer kaufl welche Uhr, und warum? Ich gebe hier
das Ergebnis einer Rundfrage wieder, an der sich die
meisten Fachkollegen druben beleiligien. Ein Vergleich
mil den eigenen Erfahrungen wird auch fir den deutschen
Leser werlvoll sein.

60 */_ aller Kaufe waren fir Uhren von 15 bis 50 Dollar;
339 fur Uhren bis 15 Dollar. Herrenuhren wurden ge-
kaufl: zu 40 ‘l, von Damen als Geschenke, zu 40°/; von
Herren zum eigenen Gebrauch und zu 209, von Herren
fir Geschenkzwecke., Bei Damenuhren wcrdtn 539/, fiir
Geschenke von Herren gekauf}, 279, von Frauen fur
den eigenen Gebrauch und 20 °/, von Frauen fiir Geschenke.

Wir flhran Wissen.

Von Wilhelm Boticher

Armbanduhren fur Damen und Herren werden immer
noch bevorzugl. Von 100 Uhren werden zur Zeil 51 als
Damen - Armbanduhren und 38 als Herren - Armbanduhren
verkauft, mnur 10 von 100 sind Taschenuhren. Manner
sind ubrigens bessere Kaufer als Frauen, sie kaufen
53°, aller Damenuhren und 597  aller Htrrcnuhrcn
(Ber Schmudksachen und 5I|btfﬂt5d‘ﬂl’r durfie aber die
Frau der wichtigere Teil sein, zumindest wird sie hier
die Auswahl enischeidend bl:i:inl'lu:.aen. Eine grofe
Frauenzeilschnft in New York behauptel sogar, dak
90°, aller Umsake in Schmuck und Uhren auf die Frau

enttallen.)

Und die Konkurrenz zwischen Schweizer und ameri-
kanischen Uhren? _Wir verkauflen zu zwei Drittel ameri-
kamsche und zu einem Drittel Schweizer Uhren«, berichtel
ein Uhrmacher in Tennessee. ,Vor zwei Jahren war es
noch umgekehri. Erstens sind die amerikanischen Uhren
geschmadkvoller als frilher, und zweilens wird eindring-
licher fiir sie geworben als fur die Schweizer Uhr.# Ein
anderer Fachgenosse will, dak man alle Schweizer Uhren
durch Stempel kenntlich macht und auch in der Werbung
nicht verschweigl, dak diese Uhren fremder Herkunfi
sind.

Die Werbung fur Uhren und Schmucksachen

Gemeinschaftswerbung kennt man in Amerika nichl,
Aber man konnte von einem Gemeinschafisgeist der
Lihrmacher sprechen, wenn die Vorbeitungen zum Herbst -
und zum Weihnachtsgeschafl im Gange sind. Werbebriefe,
Schaufensterdekorationen (nicht blef Umstellungen, ein
bikchen Griin hinein und Lametta, und fertig ist die Laube,
sondern Dekoralionen mit wirklich guten Blickfangen],
damit arbeitet der Einzelhandler. Die Fabrikanten unter-
stiken ithn mil ganzseiligen farbigen Anzeigen in den
Millionenauflagen der illusirierten Zeitschriften. Die Fabrik-
marke hat auch im Uhren - und Schmuckfach eine grogere
Bedeulung als bei uns, so daf der Kunde meist schon
mit besiimmien Wiinschen zum Einzelhandler kommt.
(Dem deutschen Fachkollegen mag das nicht angenehm
klingen, aber es beweist, dal die Fabrikanten gut vor-
gearbeitlel haben. Und ein Uhrmacher, der geschicki
zu verkaufen weik, verkauft immer noch die Uhr, die
er verkaufen will, ungeachtet aller Markenwerbung:)
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