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VERBANDSZEITUNG DER DEUTSCHEN UHRMACHER
62. JAHRGANG /

Reichsinnungsmeister Fligel erdfinete am
1. September 1937 um 10 Uhr im ,Sachsen-
hof+« in Leipzig die erste Sikung des grogen
Arbeitsausschusses der Gemeinschafls-
werbung der deulschen Uhrenwirischaft.
An der Sikung nahmen feil die Herren
Flamm, Leidicke, Sander, Junghans, Pombk,
Rothmann, Alex, Krak, Bickel, Hegler, Flugel, Natorp. Die
Tagesordnung sah ein reichhaltiges Programm; als der
Arbeitsausschuf nach zehnstiindiger Arbeit auseinander-
ging, konnle man die Fesistellung Ireffen, dak alle Auf-
gaben zur Zufriedenheil aller Beteiligten gelost waren,

Die Herbstwerbung der deuitschen Uhrmacherschaft
wird schlagartiq einseken und samtliche agrogen illu-
strierten Zeitungen, Wochenschnften und uber 70 Familien-
zeitschriften erfassen. Gerade die Kleinanzeigen in den
Familienzeitschriften werden von besonderer Wirkung sein
und unseren Uhrmachern Freude bereiten. Die Werbung
ist zugkraftig: sie ist auf den einheiflichen Tenor ab-
gestimmi: Volksgenosse, kaufe deine Uhr beim Uhrenfach-
geschaft!

Der Arbeitsausschuf verspricht sich von der Herbst-
werbung, die jekl beginnt, fir die gesamte Uhrenwirtschafl
groken Erfolg. Dak diese Erwartung nicht ungerechi-
fertigt ist, beweisen die lekten Ergebnisse unserer Be-
triebsuntersuchung. Bei den erfakten Betrieben 1st der
Limsak im Uhrenfachhandel gegenuber dem Vorjahr durch-
schnilflich um 13 ¢, gesliegen. Natiirlich darf es unser
Uhrmacher nicht bei der Gemeinschaftswerbung bewenden
lassen. Er muf Cinzelwerbung ireiben und sie der Ge-
meinschaflswerbung anpassen. Jeder Volksgenosse wird
auf die Werbung der deutschen Uhrmacherschaft auf-
merksam; dann muf auch das Schaufenster jedes Uhr-
machers so ausgesiatiet werden, dal das Publikum die
lberzeugung gewinnt: Du wirst wirklich beim Fachmann
am besten bedient.

Obwohl die Werbebeitrage auf !/, 9 gesenkt wurden,
ist der Eingang der Beitrage wirklich qut. Die Bevor-
schussung durch den Groghandler, die Entrichtung des
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Beilrags durch unsere Uhrmacher sind die Leistungen, die
die Gemeinschaftswerbung ermoglichen und sicherstellen,
eine Gemeinschaltsleistung, die vorbildlich ist und An-
erkennung verdient.

Gerade weil die Uhrenwirtschaft mit dem Einsak
aller Beleiligten fur die Uhr und ihren besten Betreuer,
den Uhrmacher, wirbl, wurde uns auch wieder ein be-
frachilicher Zuschuf zuteil. Sodann wurden eine Reihe
von Einzelfragen besprochen.

Insbesondere wurde beschlossen, dak das Fachzeichen
— Ankerrad mit Zifferblalt — fur die Gemeinschafis-
werbung von den drei Organisationen eingetragen wird,
so dak die bisherige Eintragung fiir den Grokhandels-
verband als bisheriger Treuhander in Fortfall kommt,

Das Fachzeichen bleibt in der bisher eingefiihrten
Form neben dem Zeichen des Reichsinnungsverbandes
bestehen, das ja in _der Werbung nicht erscheint, weil es
das Dienstzeichen der Handwerks-Organisation ist.

Der groke und kleine Arbeilsausschuf der Gemein-
schafiswerbung wird in der bisherigen bewahrlen
Zusammensekung wiederbestellt. Es wurde klargestellt,
daf dem Arbeitsausschuf nicht elwa die Verbande der
Uhrenwirtschaft angehoren, sondern nur Einzelpersonen.

Der Begriff des Fachgeschafls, seine Einengung oder
Ausdehnung, wurde Ilebhaft erortert. Die endgultige
Klarung wurde dem aroken Arbeitssausschuf iiberfragen.
Lfum Geschaflsfuhrer der Gemeinschaftswerbung wurde
Assessor Hans WNatorp einstimmig bestelll. Auch die
Oslerwerbung wurde bereits erartert. Vorschlage sollen
im Oklober 1937 angefordert werden.

Die Tagung stand im Zeichen einmiitigen Bestrebens,
der Uhrenwirtschaft zu dienen. Moge jeder in der Uhren-
wirlschaft Tatige von der Notwendigkeil der Gemein-
schaftswerbung ebenso uberzeugt sein wie die fithrenden
Manner der Uhrenwirtschaft. Dann wird die zukiinftige

Uemeinschaftswerbung zu einem noch starkeren Erfolg
werden.
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