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Dic iiberwiegende Mechrzahl aller Uhrenfachgeschifte ist in
Lagerhaltung, -auswahl und Geschaftsfithrung auf alle Kau-
ferschichten eingestellt. Infolgedessen wird d i e Uhrenwer-
bung fiir eine bestimmte, beliebte Uhrenmarke dem Fach-
handel den grofiten Nutzen bringen, die sich ebenfalls an alle
Einkommensschichten wendet.

Grob genommen, und wie die abgebildete Kaufkraftpyramide
zeigt, gibt es 4 Einkommensschichtungen. Dies ist der Grund,
weswegen in der diesjihrigen Junghans-Werbung fiir eine er-
lesene Auswahl von Weckern, Stiluhren, Kiichenuhren und
Tischuhren 4 Hauprpreislagen, das heifit die Junghans-4-

— Stern-Serien, besonders herausgestellt werden. In halbseitigen
Inseraten in den Millionenauflagen der grofien Illustrierten,
Hausfrauen- und Familienzeitschriften werden diese mit den
Markenworten
. _ Junghans
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fir jede Einkommensschicht einprigsam gekennzeichnet.

In unzahligen Fillen werden durch diese Werbung Uhren-
winsche mit den verfiigbaren Mitteln der Geldtasche in Ein-
klang gebracht und zum Kauf ausgelost. Zum Nutzen des
Fachgeschiftes, das sich auf die Junghans-Uhren der 4-Stern-
Serien einstellt.

Im Schaufenster sichtbar, am Lager vorhanden —
das verbiirgt den Erfolg.

Die Junghans-Uhren der neuen 4-Stern-Serien sind durch
den Grofihandel und die Junghans-Vertreter zu bezichen,
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Jedes Schaustiick fiir die 4-Stern-Serien in lhrem
lﬂ Schaufenster konzentriert die Nachfrage auf l1hr Geschift,
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