F 1009 p

tbe; gener Geschifts fithrung.

Fortschrittliche Uhrmacher wissen, es gibt kaum eine andere
Moglichkeit , richtigen* Einkaufs, um der Nachfrage umfas-
send gerecht zu werden, als in Preislagen zu disponieren.

Die Nachfrage aber ist ein Ergebnis der Kaufkraftschichtung,
> abgesehen von Schonheit der Muster und deren Giite. In-
folgedessen sind Preislagen fiir den fortschrittlichen Uhr-

macher eine Art wegweisende Bojen im Meer des Preis-
angebotes fir Uhren.

Dies 1st auch der Grund, weshalb die diesjahrige Junghans-
Werbung fiir die klar nach Preislagen gegliederten Junghans-
4-Stern-Serien dem Wunsch und den Interessen der Mehr-
zahl der Uhrenfachgeschifte entgegenkommt.

Sie riickt auch die Wiinsche des Publikums im Rahmen der
wechselnden Kaufkraft auf erfiillbare Ziele, namlich die er-
lesen schénen Junghans-Uhren der Rotstern-, Blaustern-,
Silberstern- und Goldstern-Serien. Dementsprechend for-
dert und erleichtert sie auch in hohem MafBe den Verkauf wie
auch den vorangegangenen Einkauf des Uhrenfachgeschiftes.

Der Anteil am Erfolg der grofien Junghans-Werbung fiir die
4-Stern-Serien wird um so gréfler sein, je besser und weit-

sichuger sich das einzelne Uhrenfachgeschift in allem darauf
einstellt,

Im Schaufenster sichtbar, am Lager vorhanden —
das verbiirgt den Erfolg.

1ghans

Die Junghans-Uhren der neuen 4-Stern-Serien sind durch
den Groflhandel und die Junghans-Vertreter zu beziehen.

Jedes Schaustick fur die 4-Stern-Serien in lhrem
Schaufenster konzentriert die Nachfrage auf Thr Geschift.
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