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Gemeinschaftswerbung fiir ,,anstandige* Uhren?
Warenhauser, Versandhauser und wir Uhrmacher!

Herr A. Scholve bringt im , Uhrenbeobachter” 1938, Heft 3, unter der Uberschrift ,,Sind wir mit
der Werbung fiir die Uhr auf dem richtigen Wege?" lingere Ausfiihrungen. Er hilt die Gemein-
schaftswerbung und die Finxelwerbung fiir das Fachgeschift oder fiir den gelernten Uhrmacher
fiir falsch. Nach seiner Ansicht muf dafiir geworben werden, daff der Besit: anstindiger Uhren
wieder Mode wird. Ale Muster empfiehlt er dem Photo- Wettbewerh des [hrendienstes fiir die
wUhr tm Heim". — Im gleichen Heft verbreiten sich einige Uhrmacher iiber die Markenorgani-
sationen, Warenhiuser, Versandhiiuser. Der eine deutet die Zersplitterung der Uhrmacher in
Alpinisten, Ankraner usw, an; ein anderver fordert heraus mit den Uhren aus Warenhaus wund
Versandgesehift” ; ein dritter gefillt sich darin; in einem kleinen Artikel xu wiederholien Malen
vom armen Uhrmacher” zu sprechen. Die Sehriftleitung.

Ober den Ausbau der Gemeinschaftswerbung der
Deutschen Uhrenwirtschaft ist wiederholt gesprochen wor-
den. Diese und jene Forderung hat man gestelll. Die Ge-
meinschaftswerbung hat auch schon Wandlungen durch-
gemachl. Sie ist aus der Versorgung der Uhrenfach-
geschafte mit einzelnen Werbemitteln zur Anzeigen-
werbung in den illustrierten Zeitschriften, den Familien-
Zeitschrifien und sonstigen bedeulenden Anzeigenblattern
ubergegangen. [ber das Ziel und den Inhalt der Schlag-
sake der Anzeigentexte hat man eigentlich nicht gestritten
Die Zeit, hierilber zu debattieren, halt jekt Herr Scholze
tur gekommen, ,Werbt fir den Kauf anstandiger Uhren",
so sagt er. ,Lakl die Werbung fiir die Uhrenfachgeschafte
fallen”, so erklart er.

Dem kann micht zugestimmi werden!

1. Gewik soll man fiur den Kauf guter Uhren werben.
Aber wo beginnt und endel der Begriff der guten Uhr?
Ist es damit getan, da man in dem Publikum den Wunsch
nach der guten Uhr zu wecken versuchf, indem man pro-
arammahsch erklart:  ZKauft gute Uhren!” Nein, man wird
doch erlautern miissen, was denn eigentlich eine gute Uhr
Isl. Soll man es dabei auf den Preis abstellen? Muf man
nicht auf die Markenuhren zuriickgreifen? Die Fragen auf-
werfen, heikt sie verneinen. Der Preis allein ist nicht aus-
schlaggebend : und die Gemeinschaftswerbung muf der
Gemeinschaft der Uhrenverkaufer dienen, gleichgiiltig, ob
sie einer Markenorganisation angehoren oder nichi, gleich,
ob sie Markenware verkaufen oder nicht. Dann bliebe nur
ubrig, die Merkmale einer guten Uhr darzulegen. Tech-
misch moglich ist das schon: doch bis auf den heutigen
Tag ist es noch nicht erreicht worden, eine Begriffsbestim-
mung der Prazisionslaschenuhr zu vereinbaren oder gar
verbindliche Gutestufen fur Taschenuhren aufzustellen.

2. Die Gemeinschaftswerbung wirbt fur den Kauf von
lIhren und den Kauf von Uhren im Fachgeschiafi. Das wird

n-'_fl_m_ wie vor ihre Aufgabe bleiben miissen. Man vergegen-
warlige sich doch einmal, dak die Warenhduser mil der
allgemeinen Steigerung ihrer Umsake auch in ihrer Uhren-
abteilung erhchte Einnahmen erzielten: man mache sich
klar, dag die Uhrenversandhauser heute fiir ihre Werbung
mehr denn je ausgeben. Man gehe mil sehenden Augen
durch die Grok- und Mittelstadte Deutschlands, und man
wird fesisiellen, dak die Uhren von den dem Uhrenfach-
geschaft nicht treuen Lieferanten systematisch in fach-
fremde Geschafte hineingepumpt worden sind. Kunst-
handlungen, Porzellanhandlungen, Lederwarengeschifte,
Parfumeriegeschafte, Kolonialwarengeschafte, Mabel-
handler, Haushallswarengeschafte fiihren heute Uhren; ja,
iq. die Uhr ist wirklich ein beliebter Verkaufsartikell lnd
tur diese AuRenseiter sollen wir — mittelbar — Propa-
ganda fur ,Kauft Uhren" treiben? Oder will Herr Scholze
etwa behaupten, daf die Aukenseiter keine ,anstandigen”
Uhren verkaufen?

3. Die Gelder fur die Gemeinschaftswerbung der Deul-
schen Uhrenwirtschaft bringen iiber 9000 Uhrenfach-
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Wir fihren Wissen.




