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Direi kletne Anscigen fiir die laufende Werbung :

Dhe Anzeigenreihe wird fortgesetst, sie bringt alle Aviikel, die der Ulwrmacher ver-

kauft. Dhe Matern kosten o,50 RM. je Stiick. Wir bitten, sich wnd uns die Arbeit
su erleichtern, indem Sie bei Bestellung den Betrag in Briefmarken beifiigen,

Immer wieder: Schaufensterwerbung

Wenn wir den Einsak der Werbemaknahmen abhangig
machen wolllen von der Leichhigkeit, mit der sich die Ware ver-
kaufen lakl, so wirden wir zu der Feststellung gelangen, dah
dann der Werbeeinsak [ur unseren Gewerbgzweig zu gering
1st. Vergegenwarhgen wir uns den Aufwand an Werbung, den
Geschafte mit Artikeln des taglichen Bedarfs, sogenannten
Verbrauchsgitern, machen. Mit wie wvielen Milleln werben
Geschafte, die den modischen Bediurfnissen Rechnung fragen.
Immer wieder bemuhen sie sich, die Aufmerksamkeit der Vor-
ubergehenden auf sich zu lenken. Man mikle meinen, dak
diese Geschafte thre Ware sowieso los wiirden, ohne dak ersi
solche Ansirengungen notwendig sind. Aber man geht hier den
beruhmten ,Schrilt weiter” dem Kunden enlgegen, weik Kauf-
wunsche zu erwed<en und sich in der Reihe der Mitbewerber
hervorzuheben.

Unter diesen Gesichispunklen gesehen, haben es die Uhr-
macher doppelt nohig, sich durch standige Werbemagnahmen
thren Anled am allgemeinen Warenumsal zu sichern. Daf
dabei unser Schaufenster die nachshiegende Werbemaglich-
keit bietel, wissen ‘wir bereils. Weiler merken wir uns, daf
cine reine Wﬂrﬂnﬂqsﬁitllung, auch wenn sie noch so sorgfallig
aufgebaut worden 1st, nicht ausreichl, das besondere Interesse
des Voribergehenden zu erwedken. Wir miissen schon durch
einen Blickfang das Gesamtbild des Schaufensters lebendig
g:stﬂlitn.” Je mehr wir den Kunden an unsere Schaufenster
fesseln konnen, desto mehr haben wir Aussichi, ihn von dem
Kaul anderer Dinge abzubringen. Es handelt sich ja bei
unserer Werbung nicht darum, dem Berufskameraden gegeniiber
im Vorteil zu sein, sondern gemeinsam mit ihm den Kaufer auf
unsere Verkaulsartikel zu lenken.

Es ist nur zu bekannt, dag mangels durchgreifender Wer-
bung verschiedene Uhrengattungen fole Arlikel wurden. Die
Gesellschaft fur Konsumforschung konnte auf Grund ein-
gehender Priifungen fesistellen, dak bei vielen Leuten die
Neigung besteht, ohne Uhren auszukommen.

Die neuwen Plakate des ,Schaufensterdienst®

Jahnell munterwird
in land und S7adr;
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Schon aus diesem Grunde muf unsere Schaufensler-
auslage durch enen wirkungsvollen Blicktang sprechend ge-
macht werden. Dapk daruber hinaus der ,,Schaufensterdienst”
des Reichsinnungsverbandes Aufklarung gibt uber die Noi-
wendigkeit unseres Handwerks beim Verkauf von Uhren, dak
er das Verstandnis des Pubdikums fur Uhren und Uhrmacher
wachruft, ist fur den Uhrmacher nur ein Grund mehr, diese
Plakate zu einer akliven Schaufensterwerbung zu benufen.
Der gemeinschaltliche Einsak des Schaufensterdienstes durch
viele Uhrmacher erhoht durchaus den Wert seiner Werbekraft.

Heule sehen Sie die drei Plakate der zweiten Ausgabe des
Schaufensterdienstes, die Ende September zur Verteilung ge-
langl. Sie sind farblich geschmackvoll und bringen die Themen
in r:in;'-.r Gestaltungsform, die den Betrachter zum Nachdenken
anreqt.

Das Oklober-Plakat wurde zur Wedkerwerbung benulzi,
denn das Weckergeschaft ist ja fur jeden Uhrmacher der gliick-
liche Auflakl fur das Gelingen des Weihnachtsverkaufs. Als
Spannungsmoment wurde hier der Schlafer gewahll, der in
iedem Dorf, in jeder Stadt zu finden ist und nun im nachsten
Augenblick durch den guten Wedker munter wird. Der Werbe-
reim lakt sich gut aufnehmen.

. Fur November dient ein Plakat der allgemeinen Auf-
klarung dariiber, was ein guter Uhrmacher leistet, um Verteiler
der Uhr im besten Sinne zu sein.

Das Weihnachisplakat hat als Stimmungswerbung die
schenkenden Hande; der Werbesalk ,Auch fiir Dich eine gule
Uhr” git ebenso fur den Betrachter des Plakals als auch Fiir
den, dem er elwas schenken will.

In allen Plakaten wird auf den gelernten 1)'.:macher hin-
gewiesen. Fir den geringen Preis von 5,10 B bekommen Sie
micht nur diese Plakate, sondern noch andere Werbemittel, die
wir lhnen in einer der nachsten Nummern der ,,Uhrmacherkunsi”
zeigen werden.

 Jedem Uhrmacher gibt der Schaufensterdienst die Maglich-
keit einer aktiven Werbung fir sein Geschaft und unseren
Berufsstand. -

Melden Sie sich rechizeitig bei Threm Obermeister an.

Berufsforderung des Reichsinnungsverbandes
des Uhrmacherhandwerks,

Berlin W 35, Potsdamer Strafe 111.
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