Bezugspreis fur Deulschland: vierlel-
ahrlich 375 BN leinschlieflich Versandkosien),
fir das Ausland nach Anfrage. Die . Uhr-
macherkunst® erscheint an jedem Freilag.
Druck und Versand erfolgen bereils Donnerslags.
Anzeigenschluf: Millwoch millag. Brielan-
schrifl: Verlag der , ,Uhrmacherkunst”, Halle (5.1
Mishlweg 19

Preise der Anzeigen: Grundpreis 4, Seile 184 B0,
Ve Seite — 10 mm hoch und 48 mm breil — fiir
Ceschalls - und vermische Anzeigen 1,84 R, fur
Stellen - Angebole und - Oesuche 138 B,  Aul
diese Preise Mal- bzw. Mengen-Nachiah il Tanf.
Poslscheck - Konlo: Leipzig 16933 Telegramm-
Anschrilt: ,Uhrmacherkunsi” Hallesaale,
Fernsprecher: 26467 und 28382,
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Werbung mit Handwerksstolz!

Bei einer Priffung der Werbung des Uhrmachers
haben wir fesigeslellt: von 70 Uhrenanzeigen weisen nur
elf darauf hin, dak der Geschafisinhaber ,Uhrmacher-
meister~ ist. Da sind uns die Satiler und Taschner doch
voraus. — In Berlin nennen sie sich sehr zahlreich
woattler- und Taschnermeister«l Auch die Elekiromeisier
wollen nichlt zuridkstehen. Und die Meister des Krafi-
fahrzeughandwerks mehren sich ebenfalls.

Warum sollte da nicht der Uhrmachermeister seinen
stolzen Tilel ebenfalls in den Vordergrund riicken?
Gludklicherweise gibt es doch eine Anzahl solcher Berufs-
kameraden, die ihre Kundschaft auf diesen wichtigen
Umstand aufmerksam machen — und fragen Sie sie
einmal, mif welchem Erfolg! Sie konnen sich ihre
Werbung ohne diesen Hinweis auf ihre handwerkliche
Ausbildung nicht mehr denken. — Wir wollen einmal
solche Werbung unter die Lupe nehmen.

Da 1st Obermeister Hasbach, der einen sehr ein-
drucksvollen, eigenen Prospeki herausgibl. Schon der
Umschlag mil dem lodkenden Frauenantlis . . . aber
dann geht er soforl ernsthaft an die Sache heran:

~Als Uhrmachermeister spreche ich zu Ihnen und will
Ihnen zeigen, wie wichtig es isl, sich beim Kauf von Uhren
und Schmuck an elnen anséissigen Fachmann zu halten.

Bei dem UOberangebol von Uhren aller Gattungen er-
fordert es eine langjédhrige Schulung und Erfahrung, wirklich
gufe ch“:d brauchbare Ware fiir seinen Kundenkreis heraus-
ZUusu 1.

in allen Zeilungen preisen Firmen und Uhren-Verkaufs-
organisalionen mit wohlklingenden Namen Uhren an, die ver-
kauft werden miissen um jeden Preis.

Lassen Sie sich von mir sagen: Ausschlaggebend fiir
die Beschafienheit, Zuverlassigkeit und Hallbarkeit einer Uhr
ist immer der Uhrmachermeister, der Ihnen die Uhr verkauft.

Wenn dieselbe nicht vor dem Gebrauch durch die Hand
eines mit der Malerie voll und ganz veriraulen Fachmannes
gehl, wird sie niemals den Anspriichen geniigen, die durch
die Zeilverhalinisse bedingt sind.”

Auf den weileren Seiten folgen Angaben iiber die Ent-
wicklung der Firma, Einblidke in den Laden und die Werk-
stall — auch die fachliche Aufklarung darf nichi fehlen.

Den Schluf bildet ein Werbevers aus einem Weli-
bewerb 1936: ,Wer sin Uhr bi ,Hasbach~ kopl, de kann
seien: dal Ohrken loptl

Der lebendige Eindruck dieses Heflchens wird noch
durch die Verwendung von zweifarbigem Papier ver-
starki, das auf einer Seile gelb, auf der anderen aber
blau ist.

Was i1st Kundendiens!? Kundendienst braucht manch-
mal gar kein Geld zu kosten. Kundendienst ist es schon,
wenn Sie sich fiir den Einkauf bedanken. Kundendienst
aber isl es wirklich, wenn Sie sich spater einmal er-
kundigen, wie lhr Kunde mit dem Kauf zufrieden ist.
Auch bei der Reparatur ist diese Erkundigung sehr wichlig.

Berufskamerad Paul Herrmann erledigt diesen kleinen
Dienst mil zwei kleinen Kartchen, die folgenden Inhall
haben:

~Besten Dank fiir Thren
Einkauf! Denken Sie bitte
auch bei der Ausfiihrung
von Reparaturen an Uhren
und Schmucksachen an
meine gul eingerichiete
Werkstall. Hier werden
Arbeilen von liichtigen
Fachleulen (gepr. Meister)
ausgefiihrt.*

«wenn Sie mil der Re-
paralur zufrieden sind,
denken Sie bilte beim
Einkauf von Uhren aller
Art und Schmuckwaren
an mich. Durch meine
Fachkenninisse [gepr.
Meister] haben Sie die
Garanlie, dag Sie nur
Qualitdtsware kaufen.”

Sie meinen, diese Kartchen haben nur Augenblicks-
werl? Sie irren: Vorsichishalber iragt die Riickseile die
wichtigsten Posigebiihren — sie ist also fiir den Kunden
schon des Auffrebens werll
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Ein sehr nelter, vielseitiger Werbeprospeki
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