G wicdga lovil gumndt Rlbowtlie, abuc,
mm‘p WLOLHU ,'W g&lﬂi-— ""'/ waé wirklidh gut iit? Da wird man vorfidtig!"

,Sollen Sie auch sein. Aber wozu haben Sie |hren Verstand? Der muf} Ihnen doch
sagen, daB Klarheit besser ist als Unklarheit, in allen Dingen. Oder nicht, Gramlich#"”

,ESdon, aber wasé Hhat bas bamit ju tun?*

., Aber, Gramlich. Die Kaufkraft unserer Kunden, wie das gebildete Wort heif3t, ist unter-
schiedlich. Grob genommen, stuft sie sich in etwa 4 Schichten. Alle brauchen Uhren,
aber in einer fur den einzelnen erschwinglichen Preislage. Alle diese Kaufer sehen sich

I
aber in jedem Uhrenfachgeschaft einer wahren Vielfalt von Uhrenpreisen gegeniber,
ohne daB sie wissen, welcher nun angemessen sein kénnte fir eine gute Uhr. Und
wenn nun eine grofie Firma, wie Junghans, in einer grofl angelegten Werbung Uhren t

in 4 Preislagen herausstellt, klar gekennzeichnet durch Siegelmarken mit dem Junghans-

Stern in 4 unterschiedlichen Farben, dazu Abbildungen dieser schénsten Junghans-Uhren, P

dann erstrecken sich die Uhrenwinsche zahlreicher Menschen dieser 4 Einkommens-

schichten auf Junghans-Uhren in einer der fir sie erschwinglichen 4 Preislagen. Und

wir Fachgeschéfte missen infolgedessen mit einer so gestuften Nachfrage gerade nach
diesen Junghans-Uhren der 4 Stern-Serien rechnen.”

s3egt gebt mir ein Qidht auj. Aljo IJIunghans fet hier jozujagen einem Preiswirrwarr 4 flare nad)
» - o ||
Ginfommensjdidten georduete Preistlafien gegeniiber. Stellt aljo Slarheit gegen lntlarbeit.

Na, endlich ist der Groschen gefallen.
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* Fortsetzung folgtl
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Wir fihren Wissen.



