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Wie denken Sie dariiber?

Fur jeden Uhrmacher lohnt es sich schon mal, nichi
nur Geschaftfsmann zu sein, sondern sich einzureihen in
die grofe Zahl der Schaulustigen, die jetzt in Stadt und
Land von einem Schaufenster zum anderen ziehen, um
sich von den weihnachilich aufgebauten Dekorationen in
eine enisprechende Fesislimmung zu verseken. Das ist
auch der Kernpunkt jeder Weihnachisdekoration. FEs
soll ja damil nicht einfach festgestellt werden, jekt ist
die Weihnachtszeil, sondern die Feststimmung und da-
mit der Kaufwille des Publikums soll angeregt werden.

Betrachlen Sie unter diesen Gesichispunklen einmal
die Schaufenster nur in einer einzigen Strage, da gibt
es welche, deren Besitzer sich wirklich Miihe gegeben
haben, etwas Besonderes zu machen. Das Weihnachis-
thema beeinflut auch die Ware und macht sie dem Be-
schauer noch einmal so begehrenswerl.

Ein anderer hal sein wie iiblich ins Schaufenster
geslelltes Warenlager mit einigen Weihnachismotiven ver-
sehen, die dann schiichtern den geringen Plak einnehmen,
der von der Ware noch freigelassen wird.,

Die Geschaflsleute, die nun gar nichis aus ihren
Fenstern machen, werden auch nichi verlangen konnen,
daf die suchenden Augen fesifroher Menschen an diesen
Fenslern haften bleiben. Es ist, als ob ein solcher
Geschaftsmann am Sonntag seine Alltagskleider nichi
ablegl. Wer hat da Lust, bei ihm zu kaufen, wenn die
Mitbewerber, die schon immer versuchi haben, die Kaufer-

schaft fiir sich zu gewinnen, jebt doppelte Ansirengungen
machen, die Kunden in thr Geschaft zu bringen.
ist auch mancher Uhrmacher unfer denen, die eine
Weihnachtsdekoration nicht fiir notwendig hallen.

la, dann stelll man nach den Feierlagen fest, dag
dieses Mal der Umsak nicht so war, daf einzelne Arfikel
gar nicht gegangen sind. Dann gibt man allen méglichen
Leuten und Anlassen die Schuld, nur sich selbsi nicht,
Man macht ja als tichiiger Geschaftsmann keine Fehler
mehr, man hat doch seine Erfahrungen.

Ware wollen die Leute sehen.

Gewik, meine lieben Uhrmacher, die Leule sollen
auch Ware sehen, aber auf das ,Wie* kommt es an.
Die Ware selbst ist totes Material und wird erst durch
den Besitzwunsch des Kunden fiir diesen werlvoll.
Diesen Besigwunsch mit allen Kraften zu fordern, das
ist die Absicht unserer Weihnachisdekoration.

Verwenden Sie deshalb die Vorschlage der Berufs-
forderung, verwenden Sie den Schaufensterdienst des
Reichsinnungsverbandes. Alles ist aus der zwingenden
Notwendigkeit enistanden, dem kaufenden Publikum die
Ware des Uhrmachers nahe zu bringen.

Die Konkurrenz anderer Branchen macht sich sowie-
so schon geniigend bemerkbar, wenn es heigt, das
Interesse des kaufenden Publikums auf Uhren zu lenken.
Zu Weihnachten geht der Wettbewerb fiir den Uhrmacher
bestimm! unginstig aus, wenn er es versaumf, sein
Schaufenster in den Dienst seiner Fesitwerbung zu stellen.

Handeln wir sofort, damit wenigstens in der Zeit
der offenen Sonntage das Fensier jeden Uhrmachers
die fesiliche Stimmung widerspiegell, die uns alle, ob
groB oder klein, zur Weihnachtszeit erfakl.

Ober 3000 Schaufensterdienst-Bezieher kénnen mil
threm Weihnachisplakat und den dazu gehorenden Texi
und Preisschildchen ein wirkungsvolles Schaufenster
bauen. -

Der Weihnachisschaufenster-Wetbewerb des Reichs-
innungsverbandes mil seinen Preisen und Anerkennungen
soll Ansporn sein, ein vorbildliches Weihnachisschaufenster
zu bauen, das auch wirklich dazu beitragt, einen guten
Umsak zu erzielen. (1/2028)

Berufsférderung des Reichsinnungsverbandes, Berlin W 35, Potsdamer Str. 111.
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