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Wir flhren Wissen,

14 DIE UHRMACHERKLINST

Meme heben Uhrmacher!

Wenn oach ek, an der
lahreswende, das Wort | Pe-
rufstorderung” ausspieche, so
hotfe 1ch, dak es sich beir den
Mitghedern des Reichsinnungs-
verbandes cinen qulen Klang
erworben iat,

e Berufsforderung sl
heute die  enlwickelle Form
emer seit Jahren von Reichs-
mnungsverband geubten Schulung seiner Mitgheder, da-
mit sie sich im Wettbewerb il fachfremden Ulhrenver-
kaufern sowie mit der gesamten Geschaftswell uberhaup
crfolgreich behauplen konnen

Auln - Ubrmacherkunst

Die Eriolge dieser wertvollen Arbeit singl von an-
derer Seile weder abzushreiten noch nachzuweisen, Noch
nme aber 1st die Arbeil der Berufsforderung fur das hr-
macherhandwerk so notwendig  qgewesen wie bei der
Sammlung aller Berufskameraden unter der Werbeparole:
kauft Lhren vom gelernten Uhrmacher!

e hauptsachhiche Betonung unserer Werbung hegt
i der Schavtensterwerbung am Orl der “igenen Leislung,
dem Ladengeschatt. Der Schaufensterdienst 1st das dalur
geschatfene  Werbemittel,  Seipe Rewchhall:gkeit  und
Preiswurdigkeit habe ieh Ihnen in der Fachpresse schon
ott vor Augen gefuhrl. Die neue Ausgabe fur 1959 kann
wohl als mustergiltige Handwerksw erbung  bezeichnet
werden. Die hierfur geleistete Arbeit st gewils nicht qe-
rnng, hindet aber thre Ancrkennung in der erfreulichen Be-
tethgung von uber 3000 Bezichern, su denen standig nene
hinzukommen.

Hier ast die Vielheit zu cinem  emhetthchen Wollen
ind Handeln usammengefakt worden, Mit der Zahl der
Beziecher des schaufensterdienstes steigl gleichzethig die
Zahl der Werbemittel, so dak die Werbung fur den e -
lernten Uhrmacher ebenso in die Brelle wie in die Tiefe
geht.  Aouch die Ausdauer, mit der diese Werhung qe-
Ineben wird, isl ausschlaagebend fur den Erialg.

Aber nach elwas haben wir mit dieser Werbung er-
Fercht:

Mancher  Uhrmacher  hat die  Notwendigkeit emn-
gesehen, sich mil allen Fragen der Werbung, des Ver-
kaufs, der Kalkulation und de personlichen Leistung aus-
cinanderseken zu mussen Dak er daber auf dic Linter-
stukung der Berufstorderung technen konnle, is! selhst-
verstandlich,

Die Zahl der Wiinsohe und Anfragen im vergangenen
lahr berechtiol durchaus 2y de; Annahme, daly auch dey
kleinste Uhrmacher im cntlegensten Bezirk die Lmstellung
seines Belriecbes auf cine neuseithche Basis anst ebl

lch hiell es van Antang an fuy
besondere Pilichi,

mein-:
Finzelan fraqgqen aws
ten Kreisen der Uhrma cher erschopfeny
‘0 beantworten . Skizeen und  Dline /0 machen,
I'arbproben, Stoffmuster und Abtildungen berzufugen und
Adressen nachruweisen, so dak emne Neugestallung des
ialten Geschafis beginnen konnte.  Ansfuhrliche Dekora-

Wecbeleiter Friy Cbeling :
Jie Abteilung ,, Bevufsfordecung” des RIU.

honsvorschlage, qunshge Ht‘hmlItﬂﬁ’ff*r-'_fufhuuIm‘n_ Nach-
Wels mudf-m;?r Eu::‘Ittlu.'hlung]m-m|'|{'|lfun1]tn und vieles an-
dere, was der AuBen- und Innenwerbung [ das Hhe-
machergeschaft dient, konnten manche Berufskameraden
auch ber geringen Mitteln weilerhelfen.

Die emndringliche Mahnung, aus einer Hhrenyerkayfs-
stelle ein wirklich qutes Geschaft des gelernten Uhe-
machers zu machen, die Personhichkeit in der Werbung
voranzustellen, ergab den erfreulichen Wunsch vieler 1hr-
macher, threm Namen durch die Eigenart des Schnftzuges
mehr Cindruckskraft #u verlethen, e Berufsforderung
geslallele iiber hundert |lhrmachern je drei Firmenvor-
é.(:hla'gr, abgesehen von denen, die in der Zeit vorher enl-
standen sind. Gleichzeitia war damit vielfach eine Ney-
aestaltung samthcher Drucksachen verbunden. Fs lieql
bereits eine Anzahl Uhrmacherdrucksachen vor, die sich
schen lassen konnen,

Fur die Anzewgenwerbung kam es mir darauf an,
Senen zu schaffen, die durch ihr kleineres Formal und
thren werblichen Zusammenhang eine Werbeakhon aul
langere Zetspannen ermoglichen konnten — auch i
wenigen Mitteln, denn darauf kam es ja an. Die lebhafie
Nachfrage nach den Matern des Rewchsinnungsverbandes
bestatigte mir die Richtigkeit meiner durch eigenc Erfah-
rung erworbenen Auffassung,

Im ubrigen ist in der Anzeigenwerbung noch vieles ru
entwickeln. Das merkd man, wenn man einmal eine grofere
Menge Anzeigen aus Uhrmacherkreisen auf thre werblichen

Voraussekungen nachpriff

So mancher Uhrmacher alaubt, mit der Bezahlung des
Anzeigenraumes alles getan £u haben. Auch die Herays-
slellung einer Marke 1st noch lange ke Grund, ber dem
anzeigenden Uhrmadcher su kaufen Mangelhafte Abhil-
dungen verhindern off cinen gulen Eindruck de Anzenge,
Die Anrequng, die das Bild vermittelt mub auch ein quier
lext zum Kaufwunsch enlwickeln Aut solche Dinge mul
rman achten, wenn die Anzergenw erbung Erfolg haben soll,

Werbebrniefe sind cwelfellos qule, abe den meisten
Uhrmachern noch weng gelaufige Werbemittel, Sie ihnen
nahesubringen, st auch werterhin meine Aufgabe Werhe-
briefe sind gerade da cinzuseben, wo Laufkundschaft fehit,
che Geschaftslage ungunshg st und Anzeigen einen zu
werltlaufigen Wirkungskres haben, Werbehriefe sind als
personliche Werbung sehr nuklich, das wissen die L 1hr-
macher, die damii gearbeitet haben

Uber Nolwendigkeit und Erfolg der [ha-Werbung lak!

s1ch 5fn-|’r:~|_|. Fest stehl aber Machl man Dia - Werbunag,
dann nur it guten Dias

hennen Sie die Dia-Posiive des Reichsinnungsver-
handes? Sie wurden stark gefragt mit und ohne Schall-
platte. Wir haben 1937 und 1938 mehr Bestellungen gehabl
als die ganzen Jahre uvor, Fur jede wrrhl-sﬁimm't,,"mr
die Berufsforderung nene und bessere Vorschlige heraus

An dieser Stelle sei auch an die Prospektwerbung ge-
dacht, die in dep Hullnhff-rkﬂuIs.r.mhzn mil unseren fest-
lichen Verkaufsprospekien eine wirkungsvolle Frganzung
der gesamten ll|1r|l|at?hf'r1.~.'t'~rhmu; bildet. Ich habe Werl
darauf gelegt, dak hier nichi einfach die Ware abgebildet
wird, sondern dak das Prinzip  der Fi-!untlﬁr:‘ilinlnl i

http://digital.slub-dresden.de/id318594536-19390100/15




