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DIE UHRMACHERKUNST

Nr. 30

Alle Berufskameraden warten gespannt auf den Beginn des Ersten Grofdeulschen Uhrmacheitages, der uns soviel Neues

und Werlvolles bringen wird.

Wir haben den Geschaflsfiihrer des RIV. gebelen, unseren Lesern einen kurzen Hber-

blick zu geben iiber das, was die Tagung in Wien bielel.

Assessoe Hans Natoep, Geschiltsfibeer des RIV.
Uorfchau auf den Erften Lhrmadjertag Grodeutfcilands

Der Erste Grokdeutsche Uhrmachertag steht vor der
Tiir. Stunden der Arbeit und der Freude erwarten die Be-
rufskameraden aus allen Gauen Deutschlands. Dalk sich
auch die auslandischen Gaste und die Berufsangehorigen
in den Mauern Wiens wohlfithlen werden, dak die Vorlrage
und die Ausstellung den Uhrmacher aus seinem Tageslauf
und Umkreis seiner Arbeit herausheben, damit er die
groken Berufsziele erkennt, 1st der Wunsch des Reichs-
innungsverbandes des Uhrmacherhandwerks.

Wirft man einen Blick auf die Vortrage, so zerfallen
sie in zwel Gebiete. Ein leitender Gesichispunkt ist die
Werbung. Der andere Leitgedanke beherrscht den all-
gememen kongref: | Leistungssteigerung und Leistungs-
ertuchtigung im Uhrmacherhandwerk."

Die Werbung ist aus dem Uhrmacherhandwerk nicht
mehr fortzudenken. Sie 15t ein vielseithiges und anpassunqgs-
tahiges Instrument. Als die Gemeinschaftswerbung 1m
Jahre 1934 begann, war thr Ziel, die Hallung des Leklver-
brauchers zur Uhr zu wandeln. Der Lektverbraucher halte
sich daran gewohnt, ohne Uhr zu leben, oder er kaufte —
sel es, dalk thm die Millel fur eine gute Uhr fehlien, sel es,
dak er durch die judische Reklame der Warenhauser und
Basare hierzu verleitel wurde — den billigen Ramsch im
Warenhaus und Basar. Eine gute Uhr war fur seine Vor-
stellung ein Luxus geworden.

Hier sekte die Gemeinschaftswerbung ein. Sie be-
tonte, dak eine Uhr ein Gegenstand 1st, ohne den man nicht
auskommen kann. Sie legte dem Lekiverbraucher klar,
dak der Kauf einer guten Uhr im Uhrenfachgeschaft be-
quem, vorteilhaft und nukbringend 1st.

Heute, wo der Kunde zum Uhrmacher kommt, wo die
Steigerung der Umsakwerte zur Selbstverstandlichkeid
wurde, meint mancher, die Gemeinschaftswerbung sei nicht
so wichhia; man konne auf sie einstweilen verzichien.
Diese Auffassungistverfehlt Wie viele Men-
schen richlen heute thr Heim ein. Wie vicle Menschen
konnen heute erst thre Hauslichkeit so bauen, wie sie es
vor Jahren erlraumien. Die fragbare Uhr erhall man
nicht mehr als Zeichen dafur, dak , man in's Leben hinaus-
Intt”. Schon der Pimpf und das Madel der M. brauchen
und erhallen eine Uhr, Ist es nicht eine Aufgabe der Wer-
bung, den Verbraucher darauf hinzulenken, sich fur den
gedachten Zweck die richtige Uhr anzuschaffen?

Dann sind hier und dort Verknappungserscheinungen
aufgetreten, Mit Redensarten werden sie nichi beseiligl.
Es wird auch dadurch keineswegs besser, dal man dem
Verbraucher die Knappheit besonders klar macht. Viel-
mehr soll der Uhrmacher durch ein geschickt gefuhries
Verkaufsgesprach und durch allgemeine Werbung die
Schwierigkeiten uberbriucken helfen. Endlich soll man nicht
vergessen, dafy die Oberfremdung des Uhrenverkaufs
grokere Forischrilie denn je macht. Dank der Riihrigkeit
unserer Obermeister bekommen wir Dukende von Fallen
in die Hand, die die ,Uhrenkanale” mit erschreckender
Deutlichkeit aufzeigen. Uhren in Kolonialwarenhandlungen
sind der lekte Schlager. Weil in dieser Handlung Brat-

Wir fihren Wissen.

pfannen, Kiichengeschirr und Kochtopfe angebolen wer-
den, kann der Inhaber auch Uhren verkaufen. Oder man
heobachte, wie hier und dort Versandhauser Kommissions-
lager aufziechen; mit einem groken Auto fahrl der Reisende
von Ort zu Ort und sekl Grokuhren ab.

Nein, die Gemeinschaftswerbung ist unentbehrlich!
Daruber hinaus miikle dic Einzel- und Sammelwerbung
der Uhrmacher noch wirkungsvoller und haufiger werden,
Im Mittelpunkt steht der ,,Schaufensterdienst” des Reichs-
innungsverbandes. Seine zweite Ausgabe fur das Jahr
1939 wird auf der Reichstagung bereils zu sehen sein. Die
.Berufsforderung* arbeitete einen mustergulfigen Prospekd
aus, der dem Verbraucher den Uhrmacher in seiner
Funklion als Handwerker und Verkaufer zeigh. Er beginnt
mit den Worten:

~HRennen Sie den Mann, der die Zeit betreut?®

Vorbildliche Aufnahmen geben dem Prospekt einen
wirdigen Rahmen. Dabei sei ein wichtiger Punkt gestreift.
Die Uhr fur das Heim verlangt eine besondere Beratung
des Kunden. Der Uhrmacher muf sich in die Hauslichkeit
hineinverseben konnen. Er muf sich den Mobelstil vor-
slellen konnen. Es ist fiir ithn nicht unwichtig, sich mit der
Kunst und dem Schaffen des Tischlermeisters vertraut zu
machen. Kenntnis des neuen Wohnstils schatft eine nichi
zu unterschakende Uberlegenheil. Erst dann kann der Uhr-

macher die fur das Heim passende Uhr emp-
tehlen.

Die ,Uhrmacherkunst” schuf zusammen mit der , Be-
rufsforderung” einen kleinen Prospekt . Zeit lassen”. Fr
soll den Kunden besanftigen, der unberechtigt dariber
schimpft, dak die Reparatur so lange dauert. — Eine neue
Gangabweichungstabelle zum Aufstellen auf den Laden-

hsch und zur Abgabe an den Kunden vervollstindigt
das Buld.

In der einheitlichen Zielsekung und der kompromif-
losen Verwirklichung des Zieles liegt die Schlagkraft der
Werbung. Daruber wird der Leiler der , Berufsforderung”
des Uhrmacherhandwerks zu den Werbewarten sprechen.
Dak die Werbung nolwendig, unentbehrlich, ja geradezu
selbstverstandlich ist, wird der Adjutant des Prasidenien
des Werberates der deutschen Wirtschaft, Herr Dr. Muller,
allen Amtsiragern und in Wien versammelten Uhrmachern
cindringlich darstellen.

Die Vortrage uber die Leislungssteigerung und Lei-
stungserfuchhigung im  Uhrmacherhandwerk werden ein
cinheitliches, abgerundetes Bild vermitteln. Fs sei zu-
nachst der Vortrag des Berufskameraden K. W. Muller,
Eberswalde, herausgegriffen: ,Die Uberholung der Uhr
vor dem Verkauf — eine Forderung des Tages an den
Uhrmacher.” Bei diesem Thema werden einige sagen:
~Auch das noch!” Andere werden erklaren: st ja gut und
schan, aber uns fehlt die Zeit” Und die Zwedioplimisten
werden belonen: ,Das Uberholen der Uhr ist gar nicil
notig.” Eins steht sicherlich fest: An dieser Forderung
kommt kein Uhrmacher vorbei; er wird sich mit ihr aus-
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