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Nummer 14

Gerechte Warenverteilung

Zu dem Thema ,Gerechte Warenverteilung” haben wir eimige Industriefirmen und vor allem den GroBhandel gebeten,
sich zu duliern, denn das Problem der Warenversorgung und Kontingentierung beschiiftigt unsere Berufskameraden
in weitestem Mabe. Wir beginnen heute mit der Verdfientlichung der uns zugegangenen Artikel. In der nichsten

Nummer der ,Uhrmacherkunst” wveroffentlichen wir weitere Einsendungen von Grossisten und Uhrmachern.
Artikel sollen keine ,Debattenreden” mit allen moglichen und unmoglichen Beschwerden sein, sondern

Diese
und das

ist der Zweck der Artikelserie — Erkenntnisse uber die augenblickliche Marktlage vermitteln und Wege weisen zu

eciner haushilterischen Warenabgabe durch die Fachgeschafte.

Unsere Berufskameraden haben in ihrem eigensten

Interesse dafir zu sorgen, dafl die zur Verteilung kommende Produktion planmafiig dem wirklichen Bedarf der Kund-

schaft entsprechend abgegeben wird.

Eine Uhrenfabrik stellt uns folgenden Artikel zur Verfugung:

Die Frage der Warenbeschattung st heute fur den Uhr
macher in den Vordergrund geruckt. Die Probleme der Ver-
kaufstaktik ruhen. Mihelos lassen sich alle Waren, inshesondere
Uhren, verkauten, die Nachtrage der Verbraucher st noch
immer  aulbderordentlich grols

[dieser prollen Nachfrage stehen aber Hemmnisse der Er-
zeugung entgegen, so dall der Uhrmacher viele VWunsche seiner
Kunden nicht befriedigen kann und er immer wieder uberlegen
mufl, wie¢ er trotzdem Ware beschaftten kann.

Da gilt es zunichst, den Lieferantenkreis sorg
sam zu prifen. Es wird wohl kaum ein Lieterant in der Lage
sein, jetzt neue Geschaftsverbindungen autzunehmen, da er die
kna p gewordene Ware seinen bisherigen Abnehmern vorbehalten
nmi?. s ist daher meist zwecklos, wenn der Uhrmacher sich
an Lieteranten wendet, mit denen er bisher noch nicht gearbeitet
hat. Jedem Uhrmacher ist vielmehr zu raten, sich an die Lieterer
zu halten, bei denen er bisher eingekauft hat. Das Suchen nach
neuen Geschaftsverbindunpen ist zeitraubend und enttiuschend.
Es sollte jeder einsehen, dald eine gerechte Warenverteilung ver-
bietet, dal} jemand sich zusitzlich weitere Waren von neuen
Lieferanten beschaffen kann, Der bisherige Lieferant wird sicher
im Rahmen des Moglichen seine Abnehmer bedienen, wenn er
verantwortungsbewulit 1st und seine VerpHichtungen darin gegen-
iber seiner Warenherbeischaftfung nicht zu grofd st

Eine zweite Maoglichkeit, Ware fur den Verkauf zu he
schaffen, wird auch darin liegen, dalh solche Waren, die schon
lingere Zeit am Lager des Uhrmachers sind, jetzt in den
Vordergrund gestellt werden. Der Uhrmacher, der die Maoglich
keit hat, immer wieder neue Muster einzukauten, neigt zwar dazu,
cine vor wenigen Jahren angefertigte Uhr als Ladenhuter anzu.
schen, jedoch bir den Verbraucher ist diese Uhr meist vollig wert
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wird bis zum 6. April fir den Fdhrer gesammelt!
Gegenstinde daraus!: Fort jelzt mit alten Ladenhitern! Auch den Privathaushalt grindlich durchsehen:

gibt fiir die Metallspende zum Geburtstag unseres Fiihrers! IHl

L"'I':ik'h- sumal ja wuch das Werk keine Einbulle durch modische
Veranderungen der auleren Gestalt erlitten hat. Sicher laBit sich
bei sorgtaltiger Prufung der Lagerbestinde noch die eine oder
andere LUhr feststellen, die jetzt mit Nutzen dem Verkauf zu
getubrt werden kann. Auch Ausbesserungen kleiner Beschadi-
gungen soll man jetzt in Angritt nehmen, um die betreffenden
Uhren wieder wverkauflich zu machen.

Daneben wird es Aufgabe des Uhrmachers sein, den Kauf-
drang sciner Kunden etwas abzubremsen. Es wird ihm durch ge-
schickte Fragen manchmal moglich sein, testzustellen, ob fir den
Einkaut ein notwendiger Bedarf vorliegt, oder ob es sich nur um
cine iiberflissige Investition handelt. Der Uhrmacher soll dic
Ware, die er erhalt, dorthin licfern, wo sie wirklich eine fiihlbare
Liicke ausfullt.

Fur den Uhrenlicteranten, insbesondere den Hersteller von
Uhren, ergeben sich heute Verteilungsprobleme, die sorgfaltige
Uberlegungen erfordern, Der Lieferant soll die hergestellte Ware
gerecht wverteilen. Nach welchen Mallstaben soll dies ge
schehen? Die einfachste Methode wire es, jedem Abnehmer
genag im Rahmen der bisherigen Beziuge Waren zu-
zuteilen. Jedoch versagt das Svstem der Verteilung nach den bis-
herigen Umsatzen, wenn man die neu hinzugekommenen
Lebicte ebentalls bericksichtigen will. So wurde # B. die
Quote fur den Sudetengau recht gering werden, auch konnten
das Memelgebiet und die Ostmark schlecht abschneiden, ganz
abgesehen von den jungsten HReichsteilen, den Gauen Danzig-
WestpreuBen und Wartheland. In allen diesen Gebieten war die
wirtschaftliche Lage vor der Angliederung schlechter als im Alt-
reich, so daB die dortigen Uhrmacher entsprechend ihrer fruheren
wirtschaftlichen Situation heute nur sehr wenig gegenuber dem
Altreich erhalten wiirden. Fur diese Gebiete mussen die truheren
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| Kupfer, Messing, Bronze, Nickel, Neusilber, Alpaka, Blei und Zinn m

Auch in unseren Liden und Werksiatten finden sich |E|
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