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Offizielles Organ des Reichsinnungsverbandes des Uhrmacherhandwerks

bb. Jahrgang

Halle (Saale), 4. April 1941

Nummer 14

Man mochte fast sagen, in dem
gleichen MaBe, wie sich der Betrieb
von einer Kriegsmesse zur anderen ver-
Eréjﬂert. steigert sich auch die Zahl der
eipzig besuchenden Uhrmacher., Dem-
entsprechend war auch der Besuch des
Beratungsstandes des Reichsinnungsverbandes. Er
war an simtlichen TEIF-[]EH stark besucht. Wieder hatte es sich die
Fima Georg Jacob, Hainstrafle 17/19, nicht nehmen lassen, dem
Uhrmacherhandwerk durch Htruitstcllung cines geeigneten Raumes
tinen Dienst zu erweisen, der die enge freundschaftliche Zusammen-
arbeit aufs neue bekriftigte.

Die Berufsforderung konnte daher wieder eine Ausstellung
sufbauen, deren Reichhaltigkeit die wvergangene ubertraf. Selbstver-
sindlich stand die Werbung fir den ,gelernten Uhrmacher” im
Vordergrund. Auf Tafeln, die im rechten Winkel zueinander stehen,
inden wir die Entwicklung dieser Uhrmacherwerbung, angefangen von
der Kennzeichnung des Uhrmachers durch das rote Glasschild und
durch den Stoffaufniher tber die Herausstellung der Persinlichkeit
durch die Gestaltung ecines eindrucksvollen Firmenzuges und seciner
Yerwendung auf vorbildlichen Uhrmacherdrucksachen bis zu den eigent-
lichen Werbemitteln., Eine Vorstufe bilden die ym Uhrmacherhand-
werk verwendeten Formulare, Reparaturmarke und -beutel, die eben-
falls fiir dic Werbung des ,gelernten Uhrmachers" eingesetzt werden.

¢i interessierten die aus der Notwendigkeit heraus entstandenen
Reparaturvordruckkarten besonders, die dem Uhrmacher den Verkehr
mit der Kundschaft erleichtern.

Die vier Aufklirungsprospekte, die dem Publikum einen Einblick
n das Wesen des Uhrmacherhandwerks gewihren, gehoren zu dem

Barufskameraden besuchen
die Beratungsstelle des RIV.

Prabische Verwerlung des Dekorationsvorschlages Nr.1 in
der .Uhrmacherkunst® Nr. 8

Wir fihren Wissen.

Gambliche
Au*“ﬂhm‘ﬂ:

L Uhrmocherkunst”

Keine Messefahrt — ohne den Besuch
des Beratungsstandes des Reichsinnungsverbandes

YVon Fritz Ebeling

festen Bestand der Uhrmacherwerbung. Anzeigen fur die Tageszeitung
sind dem Schmuck- und Geschenkartikelverkauf, dem Edelmetall
ankauf und auch der Erinnerungs- und Vertristungswerbung gewidmet.
Den Abschluff bilden Werbebriefe, die fiir einen personlichen Kontakt
mit der Kundschaft immer das empfehlenswerte Ausdrucksmittel
bleiben: man muB nur den Mut haben, damit zu arbeiten, und der Er
folg wird nicht ausbleiben.

Gegeniiber von dieser Werbefolge konnte man wieder zwei
zeitgemidB dekorierte Schaufenster schen, die nach zwei
in der ,Uhrmacherkunst® Nr. 8, Seite 61, veriffentlichten Dekorations-
skizzen gestaltet waren. Hier wurde der Beweis erbracht, daf} die Vor-
schlige der Berufsforderung nicht nur auf dem Papier stehen, sondern
auch praktisch zu verwerten sind. Eine Reihe Berufskameraden war
sofort bereit, die Skizzen der Berufsforderung nun auch selbst in ihren
Schaufenstern entstehen zu lassen.

Eine weitere Tafel zeigte simtliche Werbemittel fir Gold-, Dublee-
und Silberankauf, ein immer wieder aktuelles Thema, bereichert durch
neue Dias und Handzettel. AnschlieBend wurde die gesamte Lda-Aus-
wahl ﬁezeigr, dazu einige beleuchtete Originaldias, deren sorgfiltige
Ausfilhrung und Farbenzusammenstellung allgemein aufficlen. Die
Wandfliche wurde von zwolf ausgesuchten Schaufensterplakaten in
silberfarbigpen Wechselrahmen eingenommen, die man als ganze Serie
zu einem piinstipen Preis erwerben konnte. Fiir jeden Monat
ein Plakat bereitzustellen, war die Absicht dieser Plakatserie.

Besonderes Interesse fanden die Anregungen der Bau-
beratung, die in dieser Ausstellung zum erstenmal praktische Be-
zichungen zu den Berufskameraden aufnahm. Hier konnte man fest-
stellen, daB} eine ganze Anzahl von Uhrmachern schon jetzt ihre Vor-

Praktische Verwerlung des Dekorationsvorschlages Nr. 2 in
der .Uhrmacherkunst= Nr. 8
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