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E:: war vor drei Jahren.
Wirsalienim K affeehaus

und debattierten iiber den
deutschen Filmnadiwudhs. Vor
uns lag das Titelbild einer
Leitschrift: eine Blondine,
deren jugendliche Schonheit
als Reklamekopf einer gro-
lsen  Parfiimeriefirma abge-
bildet war. Uns allen fiel
der Typ auf. Sorkin. der
findigste aller Regisseur-
Assistenten, wird mit Nach-
forschungen nach dem Ovri-
ginal beauftragt. Er korre-
h]HIIIﬂ“l'!‘l mit allen Stidten
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