Eine Ullstein-Strabe in GroB-Berlin,
Die Bezirksversammlung von Berlin-
Tempelhof hat besdilossen, die an
dem Neubau des Verlages Ullstein
vorbeifithrende Burggrafenstrale in
ilirer ganzen Ausdehnung in Ullstein-
Strafle umzubenennen. In dem An-
irag, den das Bezirksamt gestelll
hatte, war ausgefithrt, dals der impo-
sante Bau des Ullstein-Drudchauses
mit seinem maditigen Turm ein neues
Wahrzeidhen des Bezirkes darstelle
und dals es der Bedeutung des Unter-
nehmens entspreche, wenn einem der

den Bau berithrenden Stralenziige
der Name [Ullstein-Strale heigelegt

werde,

Priisident Coolidge iiber die Be-
deutung der Reklame. In einer Ver-
sammiung von amerikamschen An-
reigen-Fachlenten hielt der Priisident
der Veremiglen 5Staaten eine lin-
pere Ansprache diber die Reklame,
in der er u. a. sagte: ,,Wenn wir die
Rolle betrachten, die die Reklame im
modernen Wirtschaftsleben spielt, so
sehen wir, dals im wesentlichen
aul Belehrung abgestellt 181, Sie
unterrichtet ihre Leser iiber das Vor-
handensein und die Art der Waren,
sie erklirt die Vorteile, die sie im
Gebraudh  bieten, und erzeugt eine
gribbere Nadifrage nadh ithnen. Sie
lithrt zu neuen Gedanken, zu neuen
Wiinschen und zu nenen Taten, Sie
andert die geistige Einstellung  der
Bevilkerung und dadurch ihre ma-
terielle Lage”

gl

Ullstein  im  Pariser Rundfunk.
Im Rahmen eines im Rundfunk des
Eiffelturms  gehaltenen  Vortrags-
zyklus iiber seine reichen Eindriidke
in Deutschland sprach hente der Re-
dakteur des Petit Journal, Mortane,
iiber | Ullstein, ein deutsches Verlags-
haus™. Mortane, der in geinem Blatt
eine  sehr  interessante  Artikelserie
iber das neue Deutschland veroffent-
licht hat, bezeichnet das Haus Ull-
stein als eines der Wunder deuntscher
ledhinik  und  Ovrganisationskunst,
Nichits in Frankreidy, andy nicht die
Firma Hadwettle, lasse sich damit ver-
gleichen.  In einem Zahlenspazier-
gang durch alle Bereiche des Ullstein-
Betriecbes errechnete er, dald eine ein-
zige auleinander getiirmte Auflage
der Morgenpost” die Hihe des Mont
Blanc erreiche. Dann sdiilderte er
cingehend die Herstellung der ,B. Z.
am  Mittag” vom Redaktionsheginn
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Wir fhren Wissen.

durch Flug-

Abtranspori ;
zeuge und zeigte, dald die B, 2." die

lius  zumn
schnellste Zeitung der Welt 1st. Am
stirksten fesselten ihn als Fachmann
die Rotationsmaschinen, die 96 Seiten
eleichzeitiz ansdrudien und den ge-

samien Produktionsprozels in sidh
vereinigen.
+Das Inserat hat uns groll ge-

macht.* Unter diesem Stichwort ver-

iffentlichen die Braunschweiger
Neuwesten Nadiridhien zur Braun-
sthweiger Werbewodhe im  Januar

dieses Jahres einen Aufsatz, in dem
es 1. a. heilst: Mit Bedhit konnte der
Direktor eines englischen Waren-
hauses bei Yergebung eines Anzeigen-
auftrages sich édubern: ,Allein die
Anzeigen haben uns grold gemadt;
wir haben uns siets an den Grund-
satz gehalten: Wenn ein Geschiift die
Unkosten der Anzeigen nicht mehr
vertragt, dann  verollentliche man
licher Anzeigen, um es zu verkaufen.”

Ein Werk iiber das neune Ullstein-
Druckhaus. Im Verlag der | Bauwelt”
in Berlin erscheint im Mai ein um-
fangreiches Werk iiber das neue Ull-
stein - Drudkbhaus im Umfang  von
ctwa 300 Seiten mit etwa 150 Abbil-
dungen, Taleln, Grundrissen  und
Detailzeidinungen.  Der Text ist ge-
gliedert in Architektur, Bankonstruk-
tion, betriebs- und drudiereiiechnische
Anlagen. Das Werk trigt den Titel
LLin Industrieban, von der Fundie-
rung bis zur Vollendung." Preis in
Leinen gebunden 22 Rm. Text wie
Bilder begleiten das Werden des
Baues in allen seinen Stadien.

Katholische Verleger und Propa-
ganda. Unter dieser Spitzmarke ver-
offentlicht ein bekannter katholischer
Schrifisteller in der Berliner Tages-
zeitung ,Germania™ vom 19. Marz
dieses Jahres einen sehr beadhitens-
werten Aufsatz iiber die Propaganda
deuntscher Buchverlage, in dem es u. a.
heilst: ,\Wie gering ist aber iiberhaupt
die Propaganda vieler katholischer
Verleger! Man braudht nur einmal
offenen Aunges ihr propagandistisches
Arbeiten mit dem nichtkatholischer
Verlagsbuchhandlungen — zu VOT-
[f‘lt‘it.’[]t’ll- Wie geschickt isi z. B. die
‘ropaganda von — um nur ein paar
Namen zu nennen — den Verlagen
5. Fischer, Paul Zsolnay, Deutsdhe
Verlagsanstalt, Riitten u. Loening,
Frnst Rowohlt, Eugen Diederichs,
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H. Haessel usw.,, gar nidit zu reden
£

von der grollartigen, fir alle deot-

schen VYerleger als zeitgemild und

wirkungsvoll vorbildlichen Fropa-
sanda des Verlages Ullstein! Wenn
da ein Autor von starkem Konnen

auftandht, wenn dort ein Buch von
nur eimgermalien den Durchsdinit
iberragendem Wert erscheint, wartet
man nicht lange auf die Eigenkrafi

des Guien und Wertvollen, his  sie
aich durdhsetzt. sondern man er-
swinet dem Autor, dem Budi, den

Weg und den Erfolg! Man lalst keine
Chancen aus, man bringt ein neoes
Buch immer wieder und wieder der
;f|'u|:~|-;|:| "l.[pn,:_{g' zum Bewulrsen durch
stets neue, stets zugkriiftige lHin-
weise: man .macht” das Budh und
~macht” den Autor!

Gesellsehaftsreisen. Das Ullstein
Reisebiiro hat fiir das Friihjahr und
den kommenden Sommer ein Gesell-
schaftsreisen - Programm zusaminen-
zestellt, das in seiner Beidhhaltigkeit
woll fiir jeden etwas bietet. Es sind
kurze Reisen in den Harz, nadh Thii-
ringen, nach dem Riesengebirge, der
Sichsisthen Schweiz, Fahrien an den
Rhein, an die Donau und an die
Nordsee darin enthalten. Auberdem
werden in regelmiilsigen Ahstiinden

Reisen nmach Paris, nach der Isle ol
Wight und London, nach Finnland
und nach der Schweiz zur Ausfiih-
rung gelangen,  Auf Wuonsdh wird
das ausfiihrliche Programm sofort
ii bersandt.

Die wirksamste Reklame: das
Zeitungsinserat. In einem im Ber-

liner Tageblatt vom 4. Dezember 1926
unier dem obigen Titel erschienen
Aufsatz sagt der Verfasser Dr. Max
Barber u. a.: ,JAlle Reklamediels er-
kliren auf Befragen, dalk das Zei-
tungsinserat trotz der taglidi zu-
nehmenden Reklamearten belr weitem
am wirksamsien und erfolgreidisten
sei.  Die dffentliche Reklame wird
nur gemacht, um den Fremden aul-
merksam zu madhen, sich dem Lin
heimischen in Erinnerung zu bringen.
Aber das Angebot bestimmter Waren-
eattungen und besonderer Verkiiufe
hat mach Ansidit malizebender Re-
klamechefs fiithrender Hiuser aus-
schlielflich durch das Zeitungsinserat
Aussicht auf Erfolg. Denn der Leser
liest die BReklame in seiner Zeitung
mit Ruhe, Ueberlegung und Ein-
dringlichkeit.
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