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Goldene Worte aus Reden auf dem Welt-Reklame-Kongref3.

Tosef M.

.l[nlrur “ lrn.e.h'm."ui' 1'hl.*h" }Hn"llt'.‘

.. Wanamakers Reklame war eindringlich
und machivell, e Leute verstanden seine -“"L”'il'hl'.
Fr benutzie volle Zeitungsseiten fiir seine tiglichen
Mitteilungen und erzeugte in seinem Publikom
neue I'\'\.num:][:' ||i||i Ienes I'I.|‘:I'L'Jr1:_'51'll, I]Hl ST
Lnternehmungsgeist, sein Glaube und die Beweis-
fiihrung seines Geschiiftes haben zum grolien '|eil
den Anstoll zu jener enormen Reklame gegeben,
die von Fabrikanten und Kauafleuten ortlich und
national durchgefiihrt wurde und durch grolsziigige
Warenverteilung erst jene Massenprodukiion er-
moghdchite, welche Prasident Coolidee als die
Hauptursache fiir Amerikas fiihrende Stellung in
der Industrie bezeichnete

rlf.-Jm--.l', Prraf_:ig_;_fmnhnfu*.l' der Firma

"*H J'mef Benn,

||I r'.l'.l:JrrfFr.

Prisident, Benn Brothers Lid.,

wie manche Leute noch
ein liberthissicer Luxus,

Heklame st nidhi,
immer zu glauben scheinen,

den sich ein Geschift nur dann leisten kann, wenn
es reich genug ist, dafiir zu bezahlen. Man muls

erkennen, dald Reklame einer der widhtigsten Roh-
stofte der Industirie ist

s ist in der Tat so, dal der Luxus von
restern die Bequemlidhkeit von heute und die Not-
wendigkeit von morgen wird, und die Hauptirieb-
kralt in diesem wunderbaren und natiirlichen Vor-
FANE der ||~1II"I!'I'|I|'L'1I II|I1'[']IL"'-"'-1'F'III'||‘_" I.I.l."1 |]-I|.‘|I5'.'1.]EJi‘|EII.'i|
Lebensnmiveaus 1st |1i|' HI'LL'HIH'
Priisident, American

fuhrr Benson, Association

(i 1-|’nr-:r1=m;.f f_.".'r'm ies, New York:

v ol _|" weller Thre Botschaft nnier den Men-
thien verbreitet wird, um so niaher werden Sie ein-
ander kommen und um so besser werden sie ein-
ander verstehen lernen. Es gibt keinen besseren
schutz gegen den hrieg, weder den militarischen

noch den wirtschaftlichen., Keine Staatskunst kann

es mit der Reklame als Hiiterin des Friedens auf-

nehmen,  lhr Standpunkt ist nicht auf Selbstsucht
begeriindet, auf Militraven und auf dem Wunsche,
zu tiberlisten. Sie suchi zu gefallen und zu dienen.
Wie es so oft die lronie des Sdiidisals will, bewirkt

die rohe Gewalt der Weltwirtschaft in einer kurzen

apanne f.wt ,_"ui,_l.."'.lu_lll_" und Et‘lhll}.ﬂ.‘ Htin}ll]rl.rl. fl_H
jahrelange moralische Bestrebungen nicht durda-

selzen konnten, jt‘ mehr wir Handel miteinander
treiben und je mehr Reklame wir auf moderne,
psvchologische Weise machen, um so gesicherter
werden der Friede und die gegenseitige Aditung
=ein

Press

Direktor der London

;’H‘H!’!HH

fjr.’rf;__l;_j' ('. Burtfon,
Ixdange Lid.,

. . Das muls unser ldeal sein — das muls unsere
Praxis sein. Fs darf keinen Krieg mehr geben und,
meine Damen und Herren, unsere machtigsie Walle
in diesem Kampfe fiir Frieden und Wohlwollen ist
die Reklame. Durch die Reklame sind wir in der
Lage, eine liidcenlose Ketle friedfertiger Gedanken
nm die Welt zu legen, dall kein Individuoom, keine
Nation jemals noch von Kriegen trdumen wird
wir kinnen eine Weltverbriiderung aufbauen

Bennett H. Chapple, Vizeprisident, The . !HH?H—

can Wolling Mill r-fi!IJFJ:IIfIII. Middletoron, f,”Hu

Diec Entfaltung der Industrie in Amerika
wahrend der letzten Dekade ]ili‘f-i ﬂil}l wie das
Mirchen wvon Aladin und der Wunderlampe.

Amerika ist fir viele Dinge getadelt worden, z. B.
fiir das In-den-Vordergrund-Stellen des allmich-
tigen Dollars, Das ist falsch. Amerika hat die
BHeklame an erste Stelle gesetzt, und der allmidh-
lige Dollar war der Erfolg . . .

.”rufrm-ur Dr. Emil Dovifat, Direktor des Deut-
schen Institufs [iir Leitungskunde, Berlin:

. Wenn der redaktionelle Teil verkappt dem
Anzeigenteil dienstbar wird, so ist die tiefste Ur-
sache jedes publizistischen und jedes reklametedh-
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