cabe fiir den selben Zweck 250000.— Dollar betrug : jetzf
hat sie bereits eine Million fiberschritten,

Chicago Great Western Railroad :

Nach unsrer Meinung werden die zufriedenstellendsten
F.I";-:'i‘:-]llhhi' durch Ze i1'€:||'|_l_::--_"'LT1?-.'*|_'_:u_-|| erzielt, insbesondere,

wenn sie eine gentgend lange Zeit forteresetzt werden

Chicago Milwaukee St. Paul & Pacific Railroad:

Wir glauben, daB die Druckerschwiirze eine wirksame
Hilfe ist bei der Aufgabe, die Interessen der Pacific
Northwest zu fordern,

Chicaze Rock Island & Pacific Railroad:

Die Zeitung hat sich daher durchi

ire lokale Verbreitune
als das beste Mittel erwiesen, die Dienste der Rock 1s-
land zu propagieren.

Colgate- Palmolive- Peet Company :

Die Tatsache, dal wir gutes Geld {iir Zeitungsanzelzen
ausgeben, ist der beste Beweis fiir unsre Einschitzune
der Zeitungspropaganda.

Copper & Brass Research Association:

che Zeitungsanzeigen weisen die eintriglichsten Er
gebmsse auf,

Eureka Vacuum Cleaner Company:

Zeitungsanzeigen bringen uns sofortice Eroebnisse
Wir glauben fest an die Wirksamkeit und Zugkraft des
LZeitungs-Inserierens S1e 18t priltenteils die Ursache
gewesen, den Umfang unsres Geschifts an eine fithrende
otelle innerhalb der Branche zu bringen.

Frigidaire Corporation:

Als wir in der Zeitung zu inserieren bepannen. waren
weniger als 2oooo Frigidaire-Apparate in tatsichlichem
Gebrauch. Drei Jahre spiter pab es davon mehr als
eine Million, mehr in der Tat, als alle andern Typen elek-

trisch betriebener Kialtemaschinen ZUSAMIMEeNgenomimnien.

[ch glaube, daB die interessanteste Angabe die 1ch hin- l

General Electrie f.'rm:jrmrn': TL.Iﬁ.ll”jL.h."E” Wirksamkeit li“htlﬂ. }’_-_-i1m|,l.;~:.|r;-m-;;rn_ o -“,1-.” |
- ronnte, in den nachstehenden Zahlen enthalten ist: Wil .

Wir erachten die Inanspruchnahme von Zeitungspropa prutten kiirzlich die Umsatzziffern des Johnson Electri i
ganda fiir unsern Zweck als eine unentbehrliche Hilfe bei Polisher in den Stidten nach, wo wir in grollem Umiang i

unsrer Verkaufstiatigkeit.

General Motors r.-rﬂ"ﬂ'ﬁlfuﬂ'.ﬂﬂ -

Als Beweis dafilr, daB wir fest an den Wert der Zeltungs-
anzeige glauben, wird es Sie interessieren, zu erfahren,
dall der grifere Teil der jahrlich fiir Anzeigen-Propaganda
von uns ausgeworfenen Betrige fiir Zeitungsanzeigen ver-
wendet wird . | .
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. F. Goodrich Company :

Wir wissen aus Erfahrung, daB Zeltungsanzeigen die Ware
beschleunigt von den Verkaufsstinden der Ceschiifte in
dhie Hinde des Kunden fithren, sofern in !'El."ht!'f,_{-::r Form
inseriert wird.

(sreat Northern Railway Company:

Der grolle Nachrichtendienst, der von der Tagespresse
der Offentlichkeit tiberall seleistet wird, wiirde nicht in
vollem Maflle ausgenutzt werden, wiren nichi auch die
Anzeigen in den Spalten der Zeitung: und daher ruht
das Zusammenarbeiten zwischen der 1 agespresse und dem
[nserenten, der Dienste anzubieten hat. auf einer natiir-
lichen und davernden Basis.

Crrigshy-Grunow Lompany:

Mit Zeitungsanzeigen werden wirksam und zu den niedrig
sten Netto-Kosten die griBte Zahl der Leute erfalit die
unser Fabrikat kaufen kénnen . Unsre Erfahrung hat
endgiiltig bewiesen, dafl die Zeitungen wichticer sind fir
den Absatz von preswerter Ware als alle andern Arten
von Mitteln, welche verwendet werden, die Zeituneskam-
FAENEen zu erganzen

lHlinois Central Railroad:

e Eisenbahnen gehéren zu den ersten Zertunesinserenter
und sie haben seit jeher fiir die Zwecke der Information
und der Il.-l'll_"ll.f'_'l.'!]_:||||".\_' die Anzeige ziemlich konsequent
benutzt. Die Ergebnisse sind wvielfiltipe. Um nur eines
zu erwihnen; Die Beputzung de Anzewwre seitens der
Eisenbahnen hat viel dazu beigetragen. die Vereinioten
>taaten zu einer Nation von Reisenden zu machen

India Tea Bureau:

Wir sind begeistert iiber die Ergebnisse der Zeitungs-
kampagne und besonders begliickt iiber die Art, wie die
kleineren Teehindler sie sich zu eigen gemacht haben
Viele von ihnen unterstiitzen jetzt unsre Zeitungsanseigen
mit thren eignen.

S. C. Johnson & Son:

in Zeitungen inseriert hatten, und fanden, dal der Ge-
samtumsatz eine Steigerung von 45%, gegeniiber dem
desselben Zeitraumes im Vorjahr, als wir nur in sehr
seringem Male Zeitungsanzeigen benutzten, aunfwies

Kellog Company :
Das Ergebnis einer intensiven Benutzung der Zeitungs-
anzeige, verglichen mit andern Formen der Propaganda,
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Wir fohren Wissen.




