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haous. Veranhvorilich fiir
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sende man unpersiniich
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Berlin
In Fraokreich giht man fetzt energlsch gogon die Vernnglerung der Landsehaft durch Reklamen
vor leider nielt auech in Dentschland, wo eg shonsdg natlEr wire Doer i Uebersetzune

und Im Originoltext
verdient nleht

Wir haben chne Aufhiren, in Ubereinstimmung mit
zahlreichen Stadt- und Kurverwaltungen, gegen An-
wendung und Mibrauch derjenigen Reklame pro-
testiert, l:'.‘ii.' unsere Landschaft verschandelt und unsere
grofartigen Aussichten verdirbt,

Im gleichen Mab, wie dieser Aussatz sich verbreitete
und iberall seine Verheerungen anrichtete, erhoben
sich Stimmen aus den am meisten betroffenen Pro-
vinzen, welche sich bemiihten, die Aufmerksamkeit der
Behdrden auf die Gefahr zu lenken, die ein solcher
Zustand fur unsere an sich schon gefihrdete Fremden-
industrie in sich birgt. Man hat augenscheinlich nicht
mit allzuviel Eifer wversucht, ein iJLHL[E aushndig zu
machen oder iltl‘;m_..cuhrmgn.n, das diesen Verwiistungen
ein fiir allermal ein Ende bereitet. Und dabei welll doch
jeder, wie wichtig es ist, die Fremden, die Frankreich
besuchen, mut allen Mitteln an unser Land zu fesseln.

In Ermangelung einer gesetzlichen Losung des
Problems versuchen die einzelnen sich zu organisieren.
Die Widerstandsbewegung gegen alle diejenigen, die
sich mit allen Mitteln darum bemithen, unsere male-
rischen Gegenden zu verunstalten, nimmt jeden Tag an
thlllumf Zl1,

Nach energischen und geniigend begriindeten Pro-
testen der Behdrden von La Baule und des Baskischen
Landes, die unsere Leser nicht vergessen haben werden,
erhalten wir heute ein Rundschreiben des Syndicat
d'Imitiative von Aude, an hohe politische Persdnlich-
keiten und an alle Freunde dieser herrlichen Provingz,
deren Kleinod die alte Stadt Carcassonne ist, gerichtet.

Dieser, in sehr entschlossenem Tone geschriebene,
Brief erfalit vollkommen die Lage. Wir freuen uns, das
Wesentliche darans wiede I*’l‘hl;ﬂ zi konnen,

Ubereinstimmend mit anderen Syndicats d'Initia-
tive unserer Gegend, méchten wir bel den zustindigen
Behiirden darum einkommen, dall die Reklame durch
grobe Tafeln oder Anschlige, die die Wege Siidfrank-

Pessimismus.

Unser schlimmster Feind ist der

Anfsatz 15t
sondern

ol i i Paris
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fiil rendia
nur  geleson,

I dir
ernstlich gur

erschienon: or
beachitet 2o werden

reichs immer mehr bedecken, sich nicht weiter aus-

breiten darf.
s ist ja so, dall die Fremden, die doch schlieBlich

herkommen, um unsere Landschaft zu sechen, auf ithren
Fahrten bald nichts ;1|1r11-1':-~'~ vor Augen haben, als
kf:lnq-ﬂ[u Flakate, die die ur'rtllr von Bohnerwachs

oder irgendeiner Zahnpaste rithmen.

ln-vn' Diérfer mit threm eigenartigen Charakter
verlieren mehr und mehr 1hr Gesicht durch die unge-
heuren Reklamen, die an der Ein- und Ausfahrt der

Orte an den Mauern kleben.

Wir machen fir teures Geld Propaganda, um die
unvergleichlichen Schonheiten Frankreichs zu rithmen
und wenn, dadurch angelockt, die Touristen zu uns
kommen, sind sie iiberrascht, in erster Linie nichts als
Reklametafeln und Plakate zu sehen. Heute bedauern
alle Besucher diesen Zustand, morgen werden sie sich
beschweren und ibermorgen bleiben sie einfach weg,

Im Hinblick auf die allgemeine Gefahr hat der
Gemeinderat von Nizza emnstimmig ein Projekt des
Herrn Jean Médecin angenommen, das die strengste
Anwendung des Gesetzes vom 13. August 1926 fordert
und die Einfithrung einer Sondersteuner in Hohe wvon

26 vH der Staatssteuern fiir alle Plakat-, Tafel- und
Lichtreklamen vorsieht.
Unbestreitbar bedeutet dieser Entschlull des (e

um dem
cin FEnde

meinderats von Nizza einen ernsten Schritt,
Skandal, der wirklich zu lange gedauert hat,
z1 bereiten. Nichtdestoweniger erscheinen uns die vor-
geschlagenen Malbnahmen LLlw ganz unwirksam, Ihe
Situation ist viel zu schwerwiegend, um mit Halbheiten
lavieren zu kdnnen.

Warum etwas auf Umwegen erreichen und Ausfliichte
machen ? Derjenige, der eine Reklametafel im Zentrum
oder in einer Landschaft aufstellen will, weild sehr gut,
dall er dafiir bezahlen mull. 5ie verlangen nun 25 vH
mehr von 1thm:? Isr wird diese neue Steuer mit emmem
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Licheln entrichten und wird dann doch sein Ziel er-
reichen — auf unsere Kosten!

Unsere Behorden miissen sich im Gegenteil hinter
emmem Prinzip verschanzen und diirfen nicht davon
abgehen. Keme Zugestindnisse an den Gegner, aber
ein gutes, solides, offizielles Verbot!

Stadt anrufen werden? Vielleicht gewinnen sie SOEAT
thren Prozell? Das schadet nichts. An dem Tage, an
dem die Behdrden aller Fremdenverkehrszentren, unter-
stiitzt durch die értlichen Syndicats d'Initiative. es
dazu gebracht haben, sich zu verstindigen und einen
Erlall von vier Zeilen durchzusetzen, ist die Partie

Und die
sich geschadigt

Gruppen oder Einzelunternehmer,
filhlen und Staatshilfe gegen die

die

k

gewonnen. Um zu siegen, mull man die Offensive er-
greifen und sich zu schlagen wissen,* A

Hier i"-l-'.l':'.'L.Jh.l I.'Jf

POUR UNE ACTION PLUS DIRECTE

VIR 0 O 0 0 O 00

Partout sorganise la lutte pour la défense
des beaux paysages défigurés par les panneaux-réclame

Nous n'avons cessé de protester
avec de nombreuses municipalités et
de multiples syndicats d'initiative con-
tre l'usage et l'abus de cette publi-
cité dégradante qui souille nos plus
beaux paysages et qui déflore nos
plus grandioses perspectives.

Au fur et 2 mesure que cette lépre
s'étendait, accentuant partout ses ra-
vages, des voix s'élevaient de nos
provinces les plus sérieusement attein-
tes, s'efforcant d’attirer |'attention des
Pouvoirs publics sur les dangers
qu'un tel &tat de choses faisait courir
a notre industrie touristique, par ail-
leurs menacée. Il ne semble pas qu'on
ait apporté jusqu'ici grand zéle 4 dé-
couvrir ou a faire voter le texte de
loi capable de mettre, une fois pour
toutes, un terme & de semblables abus.
Et cependant nul n'ignore combien il
importe que nous retenions chez nous,
par tous les moyens, les étrangers
qui viennent visiter notre pays et y
séjourner !

A défaut de solution officielle, les
particuliers commencent 2 se liguer
et & s'organiser, Le mouvement de
réprobation contre tous ceux, indige-
nes ou autres, qui s'ingénient & dé-
figurer nos régions les plus pittores-
ques, prend chaque jour une ampleur
nouvelle,

Aprés les protestations énergiques
et dament motivées des municipalités
de La Baule et du Pays Basque, que
nos lecteurs n'ont pas oubli¢es, voici
que nous recevons aujourd'hui une
lettre-circulaire adressée par le Syn-
dicat d'Initiative de I'Aude & de hautes
personnalités politiques et 4 tous les
amis de ce département magnifique,

4
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dont 'antique cité de Carcassonne est
le joyau.

Cette lettre, d'un ton trés ferme,
résume parfaitement la situation.
Nous sommes heureux d’en donner
ici I'essentiel

w D'accord avec certains autres
syndicats d'initiative de la région,
nous entreprenons auprés des Pou-
voirs publics une campagne afin d'ob-
tenir d'eux que la publicité par pan-
neaux-réclame et par affiches qui en-
combre de plus en plus les routes du
Midi de la France, ne se développe
pas davantage.

« En effet, bientdt les &trangers, au
lieu de découvrir les paysages pour
lesquels ils viennent visiter nos ré-
gions, ne verront plus sur leur pas-
sage que des placards gigantesques
vantant les mérites d'un cirage ou
d'un dentifrice.

« Nos villages, qui ont un caractére
particulier, sont de plus en plus dé-
figurés par les réclames monstrueu-
ses qui s'étendent sur les murs de
leurs maisons, & l'entrée ou a la
sortie.

« Nous faisons une propagande qui
cofite cher pour vanter les beautés
inégalables de la France, et, lorsque,
répondant & cette invitation. les tou-
ristes viennent chez nous, ils sont sur-
pris que nous leur montrions surtout
des panneaux et des affiches. Tous
déplorent cet état de choses: demain,
ils murmureront plus fort, et, aprés-
demain, ils ne viendront plus. »

De son coté, le Conseil municipal
de Nice, conscient du péril commun,
vient de voter & 'unanimité un projet
de résolution de M. Jean Médecin,
qui tend & appliquer dans toute sa

rigueur la loi du 13 aofit 1926 et &
créeer une taxe exceptionnelle, Hxée
a2 25 0/0 de I'imp6t d'Etat, sur « toute
publicité faite A |'aide de panneaux-
réclame, d'affichés ou d'enseignes lu-
MINEuses u,

I1 est incontestable que la décision
du Conseil municipal de Nice consti-
tue un acheminement sérieux vers la
fin de ce scandale qui n'a que trop
duré, Néanmoins, la sanction propo-
sée nous parait totalement inefficace.
La situation est beaucoup trop grave
pour camporter des demi-mesures.

Pourquoi s'obstine-t-on & louvoyer,
a tergiverser? Le groupe qui désire
faire apposer un panneau au centre
de tel ou tel site sait trés bien qu'il
devra y mettre le prix. Vous lui ré-
clamez 25 0/0 de plus? 1l acquittera
cette nouvelle taxe avec le sourire et
il obtiendra, une fois encore, satisfac-
tion & vos dépens.

Nos municipalités doivent, au con-
traire, se retrancher derriére un prin-
cipe et n'en plus bouger. Aucun pacte
avec |'adversaire, mais un bon et so-
lide décret d'interdiction formelle.

Les groupes ou les particuliers qui
s'estimeront lésés en appelleront au
Conseil d'Etat contre la Ville? Peut-
étre méme gagneront-ils leur procés?
Peu importe. Le jour ol toutes les
municipalités de nos centres touristi-
ques, soutenues par les Syndicats
d'initiative locaux, auront réussi &
s'entendre et & faire respecter un ar-
rété unique, tenant en quatre lignes,
la partie sera bel et bien gagnée. Pour
vaincre, il est indispensable de pren-
dre |'offensive et de savoir se battre,

A. HERiISSON-LAROCHE.
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Der Verlag Ullstein hat mich beauftragt, die Hohe der
Auflagen seiner sdmtlichen Zeitungen, Zeitschriften und
Fachbldtter zu bestdtigen.
Ich habe durch Einsicht in die Druck- und Auflagen-
| tl bliicher festgestellt, daB eine jede Nummer der nachstehend
: : aufgefiihrten Verlagserscheinungen nach dem Durchschnitt
' der letzten drei Monate (Januar Februar Madrz 1941 )dlie da-
bei vermerkte Auflage hat.

Yossisens BEI1LUNE 4. . v b w v s e 76870
do. Sonntagausgabe allein .... . 87 260
it v s e ol RN R [ (e o R 905580
Berliner MoTgenpesE. . i i s s s s BET2 770
do. Sonntagausgabe allein ...... 6568 &30
Berliner Allgemeine Zeitung. .. .. 51910
Eolhnranmit e oo R TRTINTRE % 168 220
L e e i g 124 650
Berliner Montagspost. .. ... .... . 174370
Pyelgrana - Ponl Lol pr R PR e 1122480
Wohnungs-Tausch-Anzeiger .. .. ... b 460

Berliner Illustrirte Zeitung .... 1819130

B 5 S b S A R T S 1 52490
Dag -Blartt der HausTran. . o e o & BBO THO
HE S E Y Sy A e SRR SR DT o TS S 178 820
At 1) B U VR S S | PG bad 220
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Mehr Reichswerbune.”

Von Otto Ernst Sutter,

Der Veorschlag des Verfassers, die Methoden moderner Werbung auch
fir die Interessen des Staates und sefner wichtigsten Institurionen an-
sumenden, weist auf newen, noch wnerprobren Weg., Dic Gedanken
eives Fachmannes das Werbewesens auf pelitischem Gebier verdienen
aber grade in wnserer Zelt umbdmpfrer Staatsautoritdr Beachrurg:

af m Seiten politifcher Hochfpanmma Geriichte aufmabme-
" Dereten Deabeboden fiuden, fann micht iibervafchen. TWerden
fte nueht vechtyeitia fibergenaend rotderleat und befiimpft, fo breiten
fie fidh Bedpicllod rafch aus unbd iichen tmmer 1oeitere S
Und 8 fann bann leict aefheben, daf fie nie mebr qany be-
fetttat moerben Fonmen.

Seit Monaten veden dnaftliche Gomiiter, politifche Giliickaritter
und thre Giefolgfcharten vom Hevannaben einer neuen Jnfation.
Dittetlungen iiber Sapitalfiudyt tnd dbnliche Somptome firkier
Bamrubaung der Geldbavequng furfieren und werbden bertdtiat,
Und foft das angige, wad amelich geaen diefe bedauerlichen
Erfeheimmaen unternommen youd, ift die BVovdfFentlichung der
einen ober andeven BVerlautbarung der Nadvsbant, Gavif, die
fiibrenden Jetungen tun thr miglichites, wrrige Anffafimacn
nchtigguficllen, die withdye Sachlage aufflivend ju darafteri-
fieren, ver Panifentfchlicfunaen ju warmen — aber reicht bag aug?

e, bas vodht mdt ausg! Mitrauen, Klewmmut unb bange
Angft, von denen auggedebnte Veyieke der Oefentlichfeit exfiillt
find, tonnen nuw durd) eine planvolle Uktion ju threr Bebimpfung
Hberivunden b,

Die Tdanatet der Preffestellen der Rerchsbehirben, der Meicha-
bant und andever widhtiafter emter und Inftitutionen in Ehren!
Cue maa nong fen und momandher Hinficdht nidht obne G-
felg witen — voltstiimlich evweirt fie fid) gang beftunmt nidt,
Oer cinfache Mann — wer will ¢d tbm iibelnehmen! — ird
nicht Beriibrt von Nachrichten ober Juterviows mit ciem Mi-
wifter, die fo gebalten find, ald wéve jedermann ein perfefter
Politifer. Da wimmelt ¢8 von termini technici, die nur enige
verfiehen! Da wied e Kenntnid ven BVoradnaen und Tatfaden
vorausgeiesst, die body mur vevewgelten Yefern befannt fen fomen!
Sann es dibervaichen, daf der Einfluf foldyer porientieeung
verichiombend e il

TWas not tut, um Gemumtel und Gevede von eine neuen
Snflation den Garaud s machen, ot eme offematifche Werbung
suaunfien von Anfhavungen und Sefenntmiffen, von Abficht wad
Willen, an denen das Ghefchwin von Uebelgefinnten wnd Hafem
fiifen abprallt. E8 banbelt fich alfo um eme Aufaabe nen-
jeitlicher Auftlarungdpropaganda.  Daber Famn  alle
Cheheimmistramerei ausacfhaltet werben. Man faae rubig, baf
& fich um die ober jene Stelle banbelt, die binter der Wderbe-
aftion fieht,  Cume Werbeftelle der Neichsbant, die freimiitiq und
obne BVerflavfulieeung threr Rvecke fagt, daf fie fiir die deutfche
Mart wiebt und  bdied wnter Mnfiitbrung  von eimtlenchtenden,

*) Aus der Vossischen Zeltung-Berlin
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populir verftandlichen, fiberengenden Griinden und Baveifen tut,
i taufendmal mebr Vertraven finden alé eine jaabaft ope-
riceende Prefiefielle, deven Grflirungen dm Edeudt madbon:
Sie modhte robl — aber bdiinft fidh s fen,  Metlame”
machen!

Jawebl, dbarum gebt es: , MNeflame” tm [nterefe ciner
boffumasbereiten, tragrabiaen und mutiaen Anffaffiung der T,
um bie ¢ fich buwr brebt, fann nidht mebe l[Anaer ontbebet
erben, wom bt Stmmung ber Ullaemembert nichyt i trofl
lofem Mifimut verfacken foll. €3 wivd Yeute geben, die foldyem
Muf gegeniiber die Hinde iiber dem Kopf sufammenichlaqen
werben, die nut der Bebauptung ber der Hand find, o fei cines
Ctaates und femer Ovgane wmviiedg, duech Angeiqen, Litfaf
faulen-Unfcblag ufio, fiir fone Crifteny ju fimpfen ! Nun, wom
piefer Staat michts fo néta braudst wie bas Vertranen moalichit
water Krefe foner Biivaer — und diefes Vertraven fidh immer
mebr von thm abjuwvenden brobt, fo follte man vor Mak
nabmen weht juviickichrecten, die joar vobuft erfchemen maen,
aber Ausfichten auf Crfela m fich {chlieRen.

Fined allerdinas dbarf wicht iiberfeben werben : Suferate unb
Platate, Yichtretlame und Uunftarunadiheften, nut dbenen plan
migia fiiv die , Mart” und fiir vieles andeve ju werben wie,
miiften pivdeloafdy richtia abacfafit und aeftaltet werben, Mt
arofifprecheriiche ober abgrunbtief wiffenfchaftliche Arawmentation
it vonundten, yoobl aber ce Darfelluna bed Fiir und Lider
um e i befprechenben Fraaen, die den Biivaer , Unbefannt”
feffelt und dibergenat.  Giawifi, bas ot en fhiovoed Stild
Uebeit — aber wem o8 gelingt, durdh acfchictte Netlame one
igarette Millionen als wnentbebelich exfcbewen e laffen, emem
Parfiim die Tiie m jeded yocite Haus ju offnen — follte o8
ba mcht SKopfe geben, bie die Aufaabe der Govinnung vou
ungesdblten Seclen file flanbbaftes und opferberates Verhalten
geaeniiber BVolf und Vaterland ju metern vermchten !

Fs mag qerne ugeachen fem, dak die Forberung nach NeFlame
fiir ben Staat und fenre uneeliflichen BVorausieBunaen feltfam
ammutet.  Allem, madhen weht auch die Parteren Propagandal
Mag fein, daf cne Weabung fiiv die , Mart” und anbeve
Sundamente bed Nedies, um bderen Crbaltung wir  Kimpfen
miiffent, jundchit nidit glady von bente auf morgen Nefultate
[iefert.  2Wenn fie vichtig wnb nut Geduld betrieben yoird, werben
bie erwarteten  Cracbnffe met ausbleben.  1Wievtel Nerven:
fraft, die produftiver Arbeit jugavendet werben muifite, wird
nuplog verbraudht duedy die muBtranensfihmwanaere Unrube und
Mnaft, twe allentbalben bemertbar find! &8 beft aftive Srifte
fremachen, wem man  aeqen unberechtiaten Peffimigmus an
aebt! Da fann nuy planvolle Terbung fiir cine pofitive
ftellung jum EStaat belfen! Tathedftige Nercdhs-Werbuna nut
aefchulten Mitavbetern, fonit wird dem bofen Gevaune de
Migelaunten nicht beigutommen fein!
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: _En:- sehr moderne Anschauung empfiehlt, die Produktion zu verringern, bis sie der Nachfrage genau ent-
I spricht, Das ist ein interessanter Gedanke, aber er entspringt aus der Tduschung, dal die Produktion von
' der Nachirage abhingt Das Geeentedl izt in Wirklichkeit richtig. Nachfrage hingt von der Produktion
ab. und wenn die Produktion einschlaft, schlift die Wachfrage auch ein.
]
“~owohl der Bedarf als auch der Wunsch zu kaufen ist immer da.
1’|- fite miissen als Nebensache kommen, weil das Geschdift gut gemacht wird — oder sie kommen idber-
haupt nicht.
;‘I'[i!-- Ersparnisse zu den Profiten zu legen ist sehr kurzsichtig, denn die Profite gehen an verhiltnismaBig
wenig Leute und haben wenig Wirkung auf den Verbrauch.
F s macht sich nicht bezahlt, schlechte Ware abzusetzen.
I}_—.q“-!.,_;;r_; peniigt manchmal, um Artikel wieder in RKaufkraft zu bringen. Aber RKaufkraft 15t keine be-
standige Erscheinung. Preissenkung 1st nur emn Weg, um sie za erhohen.
 Jer dauernd riolg cines Geschifts ist nicht das Ergebnis einer Reihe gliicklicher Zufills
Kein Produkt bleibt immer standard. Es mulB standard erhalten werden.
I',_u Betrieh, der die Zeit’ verschlafen hat, wind beim Erwachen entdecken, dal er tiberflussigp peworden ist.
U'nd es ist jedeamal zu begrillen, wenn eine Schlatmiitze den Betrieb einstellen muf.
_'1'||.| gemessene Lohne werden ebensowenig als hoch empfunden werden wie angemessene Preise.
(yute Arbeitsleistung mull bezahlt werden, und sie ist fast zu jedem Preis noch billig.
Léhne sind nichts Sentimentales. Die Beschiftisung von Arbeitern, weil sie billig sind, wird ebenso schnel)
ein Geschaft ruinieren, wie der Einkaunf von Material, nur weil es billig ist.
] P
| Wir fahren immer am hbesten dabei, wenn unsere Arbeiter den hichsten Satz, den wir zahlen kinnen, auch
(]
| verdienen.  Es i1st schade, dalB nicht alle Leute diesen Standard erreichen wollen oder kénnen.
:
' Das moderne Geschéaft segelt anf einem Meer, das auf keiner Karte zu finden 1st.

1\1‘. enn ich einen Geschiiftsmann ernsthaft tber seine Konkurrenten diskutieren hiive, weill ich, dad er nicht

: sein glgenes Geschift fithrt, sondern daB es durch die Wirkung, die seine Konkurrenten auf ithn haben, ge-

: fahrt wird.

| ,

! Wenn wir nicht-w issen, wie wir unser Produkt verbessern kiénnen, haben wisdadurch nur gezeigt, dal wir
kein Kecht haben, in der Wirtschaft titig zu sein,

?

; Micht die Redner losen unsere Probleme, sondern die Minner der Tat.

Fe pibt efne Art der aparsamkeit, die nur Furcht ist. Sie ist die Reaktion zur Verschwendung., Sparsam-

et st die Regel halb-lebender Gemiiter. 5Sie ist besser als Verschwendung, aber nicht so gut wie Gebrauch.

"
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ines schénen Tages werden

auch Sie in einem

Aluminiumzug fahren

|
|
.
Die auf Seite 9 abgedruckte sehr schéne Anzeige. oans-
' seilig in der Saturday Evening Post erschienen, stellf
eing nicht ganz alltdgliche Propaganda dar. Wendat
sich in ihr doch eine Rohstoffherstellerin in einer grofen
Publikumszeitschrift — und nicht in einem Fachbiatt
| . an Fabrikanten von Eisenbahnwagen, Auto-Omn
. bussen, Lastkraftwagen, Flugzeugen. Der letzie
I Ba i, essent aber, der . Verbraucher”, wird sehr ogeschickt
|| planmélfy und zielbewult mobil gemacht sein
[N i) A / T—ﬂ n“"rf"a"?qtf;"- helfe ' : B i
I. | f:};- ;Il, .- / h‘l}lﬁ %& | _:' C ._L.h._.r_.-f'? ZU .JE‘-' en, dall beim Bau der verschieo
| |'} .| b &\ , sten Verkehrsmittel das geloble wund ails vorteilhaft

geschilderte ALCOA ALUMINIUM verwendet wird,

DerWortlout des Arizeligentextes indeutscherObersatzuna:

schon heute rosen Zige, deren Wagen teilwaise aus den leichian, starken
¥ Alcoa Aluminiumlegierungen gebaout sind, die Schienanstrange elniger
Hauptlinien entlang. Bej ihrer tiglichen Arbait werden diese Aluminium-
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wagen gepruft und aul Geschwindigkait, Wirtschafilichkeit und andar
Eigenschaften hin beobacdhtet.

Dia Verwendung leichter und doch starker Alcoa Aluminiumlegierungen
erhoht sich jahrlich, und bald werden wir alle in Zigen reisan, die fas
ousschliablich ous diesem Material hergastellt sind,

In diesen Zigen ous den starken Alcoo Aluminlumlegierungen werden
Sie erhohte Sicherheit und den groften Reisekomfort finden. Der wver
altete, schwerfdllige Ruck beim Anfohren fallt fort:; denn diese Aluminium-
legierungen haben, obgleich sie eben so stark sind wie Boustahl, nus
ein Driftel saines Gewichts, Kaum vearsplren die Aluminiumwagan dan
£fug der Aniriebskral, da gleiten sie schon summend ber die Schiznen.
Ein kurzer Bafehl der Bremsen, und sanft kommen sie zum Stillstand.

Durch die Yerringerung des toten Gewichts, wenn dis Maosse in Ba
£ e

wegung isl, sowia durch die durch Widerstandsfdhigkelt gegen Zug
Druck erreichie Sicharhei! dar Konstruktion fardern die leichien, siarken
Alcoog .""-|u'nl-‘-iuﬂ1|r_'g:emngen den Verkehr in jedar Beziehung. Die ge
wicthtersparanden Eigenschoften dieser legierungen ermbglichen as den
Auto-Omnibussan, esina grofiera Zohl von Passogieren unterzubringén
und einen schnelleren Fahrplan einzubalien. Durch dis Yearwendung von
Aluminium-Chassis kSnnen die Besitzer von Lostkraftwagen 2 Tannen mehr
aulioden ols auf die Oblichen 3%Y; Tonnen Standordwogen. Das wvol
kommen auvs Aluminium hergesielite Flugzeug gleitat mit Sicherheit durch
die luft und verringert die Dauver von Ueberlandreisen von einar Wodha
auf 48 Stunden.

Viele dar greifbaren Vorziige, die Alcoa Aluminium dem Verkehr pe
bracht hat, kénnen auch aul anderen Gebielen nuizbringend angewandl
werden. Als Fabrikan! wissen Sie, daB lhre Kunden min starkes und
doch |eichtes Produkt winschen. Warum beratan Sie sich nicht arst mit
unseren Ingenieuren, ob sich dia leichtan aber starken Alcoa Aluminium-
legierungen zu dem von lhnen bendtigten Material verarbeiten lossen?

()
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ne of these days you will
| ride on an Aluminum Train

| Already trains, wilh cars built partially of the light, is in mofion, bringing great tensile strength ond a
strong Allays of Alcoa Aluminum, are speeding alang high factor of structural sofety, the light, strong
the trocks of several leading roilroods. Fulfilling Alloys of Alcoa Aluminum benefil transporfation
daily schedules, these aluminum cars are being in all its phases. Thanks to the structural weignt-
checked and studied for speed, cost of operation savings effected by these alloys, mator buses carry

and many octher facts. extra passengers—make faster schedules. Using

aluminum bodies, truck owners sofely pile as much

as 2 tons of extra poy-load on standard 3.4 ton

trucks. The all-aluminum plane flashes safely through
the sky, reducing transcontinental tr agvel to 48 hours
instead of one week.

The use of these light strong alloys of Alcoa Alumi-
num is increasing every year and socon you will be
riding on trains built almost entirely of them,

In trains of strong Alcoo Aluminum AH-::\:,.-E. you will

find odded safety ond real riding comfort. The old- Many of the material gains thot Alcoa Aluminum

time dead-weight jerk of starting is gone, for these has hr:}ugh! o transportotion are available for use

aluminum alloys although as strong as structural in other fields. If you ore a manufacturer you know

' stenl weigh only £ as much. Power calls, and these that your customers want your product strong, but
aluminum cars hum swiftly along the rails, Brakes light. Why not ask our engineers whether the light,
command, and they come smoothly to a stop. strong Alloys of Alcea Aluminum will meet your
manufacturing needs § ALUMINUM COMPANY of AMERICA,;

Diminishing the drag of dead-weight wherever mass 2497 Oliver Building, PITTSBURGH, PENMETLVANIA.

ALCOA ALUMINUM
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Zahlen aus den Ullstein-Betrieben

Der VERLAG ULLSTEIN hat in
eigenen Hausern in Grofi - Berlin
eine Gesamtfliche von 90502 qm in
Benutzung und in fremden Gebiuden
eine solche von 10229 gm,

Der VERLAG ULLSTEIN hat 2313
kaufmannische Anpestellte, Redak-
teure und Zeichner, 3237 Kapfe
sowie 4586
Baten, Zeitungsaustriger, Radfahrer

technisches Persaonal

also ein
Gesamtpersonal von 10136 Kapfen.

und Krafrwagenfiihrer,

Der VERLAG ULLSTEIN hat 218
eigene Korrespondenten: 41 Haupt-
und 144 Unterkoerrespondenten im
Deutschen Reich und 33 Haupt-
korrespondentenim Ausland. Diese
haben ihren Sitz in Apram Athen
Belgrad Briissel Budapest Bukarest
Genf Haag Hollywood Jerusalem
Kenstantinepel Kewno Ko penhagen
Lissabon London Luxemb urg Madrid
Moskau New-York Oslo Paris Prag
Reval Riga Rom Shanghai Sofia Stodk-
holm Tokio Triest Warschau Wien
und Zirich,

Im VERLAG ULLSTEIN werden
14 fremde Sprachen gesprodhen
und geschricben und zwar:

Dinisch Portugiesisch
Englisch Russisch
Franzdsisch Serbisch
Hollindisch Schwedisch
Italienisch Spanisch
Kroatisch I'schechisch
Polnisch Ungarisch

Der VERLAG ULLSTEIN beschif-
tigt allein in seiner Anzeigen-
Organisation 4172 Personen; davon
sind 60 im Auflendienst in Grofi-

Berlin und 30 im Aullendienst im
Reich titig.

10

F

Der VERLAG ULLSTEIN hat 81
Filialen und Agenturen im Reich,
davon 8 Bider-Filialen, und 84 in
Grofd ~ Berlin, wovon 67 direkten
Fernsprech » Anschlufi an die Zen-
trale haben.

Der VERLAG ULLSTEIN gibt
in  jedem Monat durchschnittlich
tber 172000 Mark fir Porto aus.

Der VERLAG ULLSTEIN hatte in
seinem I'empelhofer Drudkhaus seit
dessen Inbetriebnahme im Herbst
1926 bis zum Ende Mirz 1931
bei den regelmifigen Besichti-
gungen eine Besucherzahl von diber
33000 Personen zu verzeichnen. Das
entspricht fast genau der Einwoh-
nerzahl der Stadt Nordhausen.

Der VERLAG ULLSTEIN kann auf
seinenZeitungs-Rotationsmaschinen
in einer Stunde eine Auflage von
iber 1000000 Exemplaren von je
16 Seiten Umfang, fertig gefalzt,
herstellen.

Der VERLAG ULLSTEIN drudkt
12400000 Bogen wvon je 4 Seiten,
also 49600000 Seiten taglich.

Der VERLAG ULLSTEIN hat in
seinen Drudierei-Betrieben 89 Zei-
tungs - Rotations - Maschinen bzw,
Aggregate, 54 I[llustrations - Rota-
tions ~ Maschinen bzw. Aggregate,
36 Flachdruck-Schnellpressen, 15 Off-
setmaschinen, 5 Tiefdruck- und
80 Setzmasdchinen.

Der VERLAG ULLSTEIN hzt im
Jahre 1930 durch seine Sdhnell-
gielierei an Druckplatten fiir Tages-
zettungen hergestellt: 905 000 Stidk
al12kg = 10860000 kg = 1086 Eisen~
bahnwaggons,

Der VERLAG ULLSTEIN hat eine
Tagesproduktion von durchschnitt-
lich 76 000 Maschinensatzzeilen,

Der VERLAG ULLSTEIN erzeugte
in seinen Kraftzentralen im letzten
Jahr 6153869 Kilowattstunden,

Der VERLAG ULLSTEIN hatte im
letzten abgeschlossenen Jahr, 1930,
einen Papierverbrauch im Werte
von ca. 21 Millionen M.

Der VERLAG ULLSTEIN hat im
Jahre 1930: 2844 Wappons Zeitungs-
papier a 10000 kg 26447000 kg
verbraucht,

Der VERLAG ULLSTEIN stellt in
seiner Walzengieflerei jihrlich un-
gefihr 15000 Drudiwalzen her.

Der VERLAG ULLSTEIN hatte im
Jahre 1930 einen Verbrauch von
36000 Kilo Kupfer, 118000 Kilo Blei
und 14000 Kile Zink.

Der VERLAG ULLSTEIN hat 126
Fernsprech~-Amtsleitungen und 833
Fernsprech-Nebenstellen; die Fern-
sprech-Zentrale stellt durchschnitt-
lich taglich ca. 24000 Hausverbindun-
gen und dber 21000 Verbindungen
vom und zum Fernsprech-Amt her,

Der VERLAG ULLSTEIN erledigt
in seiner Fernsprech-Zentrale eine
Arbeitsleistung, welche der der
Berliner Fernsprechimter Sidring
oder Pankow bzw. der Aemter
Gelsenkirchen oder Plauen oder
Miinster entspricht.

Der VERLAG ULLSTEIN unter-
hilt einen eigenen Fahrpatk mit
134 Motor ~ Fahrzeugen,

Der VERLAG ULLSTEIN madt
die vorstehenden Angaben nach
dem Stand vom 31. Mirz 1931,
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ROPAGANDA. ... In einem Buche
P,,I'J'npnu:uml:a". erschienen im Verlage
fiir Wirtechaft und Verkehr, Stultgart,
lest Claude C. Hopking, ein amerikanischer
j'r-n['u.':'._r:lTj-.].l.l'hl'r. gaine ].1"|I]i.‘='l.*-'l:ll'1!'"'i-|'. dar.
Man liest die Erfashrungen aus 37jihriger
Anzeicen-Arbeit im Werte von vollen
100 Millionen Dollar, wie er sagl, fiir
amerikanische GroBinserenten . . . Nicht
ohne Intercsse ist, was der Verlasser riz] -
eentlich tiber Zeitungsanzeigen angibt:
Wir haben gelernt, dall Zeitungsanzeigen
die billirete Verbreiiung unscrer Angebote
ormiielichen. Jahrelang haben wir tiglich
iiber 400000 Broschiiren wverteilt. Spiiter
ersl benutzten wir die Zeitungen. Wir
erzielten dadurch bei einem Drittel der
[Inkosten den gleichen Erfolg. Wir gaben
zuletzt 400 000 Deollar filr Anzeigen
HOE - o =

Aus den , Leipziver Neuesten Vadieichien”

~ETTUNGESREELAME GEGEN RUND-
Z-’FL'THQ].‘I'.]CI._-‘HIE. Wie sehr die ZHeai-
tung als Reklamemittel dem Rundlunk
tiberlegen ist, dafiir wurde kiirzlich bei
einem Verzuch in den Vercinigten Stanten
pin interessanter Beweiz erbracht. Man
lieck an einem Sonnabendabend fiir den
Preis von 18 000 Mark eine halbe Stunde
lang im Rundfunk-Anzeigenteil den Text
einer Anzeige verbreiten. Die gleiche An-
geipe wurde am folgendem Montag fiir
denselben Preis in mehreren grofien Lei-
tungen in Chikago, New York, Boston,
Cleveland und Philadelphia aufgegeben.
Dar Erfolg war ebenso {therraschend wie
hezeichnend, Aufl die ]':C!Il]lli1|'lli':|'i'::|' liefen
16 Anfragen sowie zwei telegraphische
Auftriige ein, die Zeitungsanzeipe dagegen
brachte nicht weniger als rund 4000 An-
fragen. Die inserierende Firma hal dem-
nach fiir jede durch den Rundfunk erzielte
Anfrage mehr als 700 Mark, fiir dis durch
die Zeltung herangehnlten dagepen nur
ctwas iiber 3 Mark aufzuwenden gehabt.
Anpgesichts der ungeheuren Verbreitung
deg Rundfunks in den Vercinigten Staaten
ist diee Ergebniz von bezonderem Inter-

EH50.

Aua der s rraphisaien Welt™ Herlin

IN RICHTIGES URTEIL UBER ZEI-
— TUNGEREELAME. Bareits in dor
Nummer 30 des Zeitungs- Verlags
war das sehr bomerkenswerte und zu-
treffende Urteil mitgeteilt worden, das
dic Polizeiverwaliung (Baupolizei) in
Dieszgan in einem Offentlichen Erlall {iber
den Wert der Zeltungsanzeige gefillt
hat. Wir zind heute in der Lage, diese
hichet beachtlichen Ausfithrungen der
Dessauner Baupolizei in threm Wortlant
mitzuteilen, Die lirklirung lautel: In
den letzten Jahren hat sich die Unsitte
gewisser Ladengeschiifte herauegestellt,
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grofie, kiinstlerisch absolut minderwertige
Reklamevorrichtungen in den Stralien
vorgustrecken, wodurch in marktschreie-
rischer Weise auf Sonderangebote hin-
rowiezsen wird. — Die stidtische Bau-
:;n.Li;-:--i izt einer lebhaften, aber guten
Reklame durchans micht abgeneigt. Jene
Gezehifie aber machen das Stralenbild
zu ecinem Jahrmarkt, wo auch der billige
Scehund verkanft wird. Wir halten diese
ranze Art der Reklame an und fiir sich filr
giemlich wertlos. Neaerdings hat man in
vielen Stidten erkannt, dalk nur gute
Zeitunesreklame den Umsatz eines (se-
zchiiftes mallgebend heben kann ... Bigher
hat die Banpolizei Milde walten lassen, weil
die vorgenannte Reklame zu einem Sonder-
verkauf eine voriihergehende Erscheinung
war, daz Straflenbild also in wenigzen
Tagen wieder von der beliistigenden Ver-
unstaltung frei wurde. Nachdem aber
diese Einrichtung bei den stadtbekannten
Geschiften beinahe eine dauernde ge-
worden i=zt, werden wir in Zukunft die
anadriickliche Genehmigung wverlangen
und entsprechende mindesrwerlige Ent-
wilrle zuriickweisen.'”

Ans dem .—erings- !'.-r!.:_...r" Herlin

LAKAT ODER INSERAT? Ein inter-
- gssanter Kampf spielt sich augenblick-
lich in Berlin, und zwar um die Werbo-
krafi des Plakats und des Inserats ab.
Diceer Streit, der bisher in allen beteilig-
ten Kreizsen ein nachhaltiges Echo gefun-
den hat, ist dadurch entstanden, daBi die
malgrebenden Instanzen des Berliner Re-
klame-Amtes die Vermietung der Plakat-
ginlen und Plakattafeln einer einzigen
Berliner Firma gquasi als Monopol iiber-
eehen hoben, und diese Firma nutzte das
Monopol bisher in einer Weisze aus, die
es vielen Geechiftsunternehmern unmig-
lich machte, {iberhaupt noch Plakat-Pro-
paganda zu treiben. — Da alle Vorhal
tungen uml Beschwerden bei besagtem
Plakat-Inztitut und bei den in Frage kom-
menden Behdrden bis dato michts fruchte-
ten, blieb nichis anderes iibrig, als die
Oeffentlichkeit iiber die eigenartigen Ge-
sehiifte-Manipulationen aufzukliren. —
Aber damit genfigie man gich nicht, man
warf die schwerwiegende Frage in die
Debatte: ,.Sind die Plakate {itberhaupt noch
ein wirksames Propaganda- und Eeklame-
Mittel?** — Und nun liefen sich Rapazi-
titen aller Kategorien, natiirlich solcher,
die tagtiglich fiir ihre Unternchmen in
jeder erdenklichen Form werben, also
Kino- nnd Theaterbesitzer, Hoteliers, In-
haber der RKabaretls und Varietés usw.
iiher Plakate und deren Werbekraft aus
ind  stellten dabel die panz konkrete
Frage: ., Haben Plakate oder Inserate eine
grifiere Werbefihigkeit?'" und siche da,

man entschied sich beinahe einstimmig
fiir das Inseral, bewies an Hand statisti-
gchen Materiale das Plus des Inserates
geoeniiber dem Plakadt.
Aun der . Zeiticheift des Perbandes
Deutscher Annoncen-Expeditionen’

[REUNGEBVOLLE WERBUNG
DURCH DIE ZEITUNG. Auf der
Mitgliederversammlunge der RKilner Orts-
gruppe des Deutschen Reklameverban-
des .. » wurde ein Antrae des Y or-
sitzenden Frithwacht angenommen, wonach
der Hauptvorstand gebeten wird, mit allen
Oreanizationen des Werbewesens in Unter-
handlungen zu treten, um die Schaffung
einer deutschen Hpitzenorganisation alier
werblichen und einschligigen Verbinde zu
hezweeken. Die Entwicklung des deutschen
Werbewesens der letzten Jahre, heilit e=
in der Beeriindune, habe gezeigt, dall es
erforderlich sei, alle Kreise des deulschon
Volkes wvon der Notwendigkeif einer
gweckmilizen Werbung zu {iherzeugen.
Mehr als ie sei es hewte nitig, nicht nur
den Eanufmann, Industriellen und Hand
werker, =sondern auch alle Behdrdon zu
der Ansicht =zu bekehren, dal eine
richtie angelegte Werbung die Voraus-
setzung fir ein erspriefliches Verkanfs-
eoachiift sei . . . AnschlieBend berichiete
;. Wander (Diisseldorf) iiber seine Ein-
driicke vom Kontinentalen Reklame-Kon-
grefi, der ... in Brilssel abgehalten wurde,
und an dem er als Ahgesandter des Deat-
zehen Reklame - Verbandes t{ellgenommean
hatte . . . Fin italienischer Werbefachmann
habe , , . iiber das Verhiiltnis der Zeitungen
zar Werbung gesprochen und den Nach-
woig gefithrt, wie notwendig und wirkungs-
voll die Werbung in der Zeitung sei. Dis
Anzeige fir den Verkauf beispielsweise
pines Radioapparats, eines Kraftwagens
oder sonst irgendeines Gegenstandes fiir
den tizlichen Bedarf habe fiir den Leser
mindestens das gleiche Interesse und den
rleichen praktizschen Nutzen, wie etwa ein
Prozelibericht odar irgendein anderes
Tagesereignis, So hiitte eine an die Leser
der grolen Tageszeilungen und illu-
gtrierten  Blitter in den Vereinigten
Staaten gerichtete Rundfrage ergeben,
daf 90 v. H. der Leser jede Auflage
ohne Anzeigenleil als weniger inter-
essant umd nitzlich beurteilten. Zur Er-
oberung und Verteidigung des Marktes
wgol die Anzeige in der Zeitung heute
gowohl fiir den kleinen wund ;_:I'I'IEII'N
Unternehmer wie fiir die Behtrden ganz
unentbehrlich, denn die Zeitung trage
diec Werbung in alle Volksteile nnd
gelange an jeden nmoch unbekannten Ver-
braucher, der auf andere Art viellaicht

erst nach Jahren entdeckt wiirde,
Aws dor  Kilnivahen Zeifung’
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e grole Londoner Tageszeitung Ei}f mﬂﬁl’lllg Post versfientlicht eine Aufsatzreihe , 1he
Romance of Advertising*’, die in ihrer Gesamteinstellung zwar auf englische Verhiltnisse und
auf das genannte Blatt selbst zugeschnitten ist, die aber doch auch fiir unsere deutschen Leser

manches Interessante bietet

Wir haben deshalb eine kleine Auslese aus den vielen bisher

erschienenen Beitragen in Ubersetzung zusammengestellt, die wir hier zum Abdruck bringen.

—=—

fur Zeit von Tutankhamen war es, im Gegensatz zu
heute, den Arzten erlaubt, ihre Heilmittel anzupreisen, und
eine der genssensten Methoden erreichte ithren Zweck da-
durch, dali der Patient gezwungen wurde, beim Schlucken
bestimmter Medizinen auszurufen: , Wahrlich, ein ausge-
zeichnetes Heilmittel, schon millionen Male erprobt!”

*

Schon sehr frith muflte der franzosische Weinhandel das
Problem anschneiden, den Kontakt mit einer iiber ganz
Frankreich und einen groBen Teil Europas zerstreuten
Bevilkerung herzustellen . .. Daher hatte jeder Wein-
indler von Ruf eine Anzahl von Anpreisern, die sich
gleichzeitig als Hausierer und Handlungsreisende be-
tatigten. Sie reisten durchs ganze Land und priesen ihre
Wenn sie in eine Stadt kamen, so nahm jeder
Anpreiser aus seinem Biindel einen Holzloffel und bot den
Vorbeigehenden Weinproben an. Wir wissen nicht, wie
gewinnbringend dieses .. Gratis-Gaben-System'* war; jeden-
talls wiirde es sich in einem Lande im 20. Jahrhundert als
das teuerste Propagandamittel erweisen.

Ware an

- 5pédtim 15. Jahrhundert machte sich ein nener Antrieh
im Reklamewesen bemerkbar: die Druckkunst. Eines der
ersten in England gedruckten Plakate 1st in der Bodleian Bi-
bliothek zu sehen und betrifft ein Sarum-Gebetbuch von 1480
von Caxton. Der Text lautet wie folgt: ,,Sollte irgendein
Ureistlicher oder Laie den Wunsch haben, die Anordnungen
des Gottesdienstes fiir zwei oder drei Gedenkfeiern nach
den Gebriuchen der Salisbury Kathedrale zu kaufen, pe-
druckt entsprechend dem Stil dieses Briefes, der dem
Original &hnlich ist, so soll er nach Westminster kommen
in die Almosen-Verteilungsstelle bei dem Zeichen des roten
Stabes und wird sie dort gut und billiz bekommen."

*

Die ersten englischen Zeitungen erschienen zur Zeit der
Spanischen Armada, doch kamen sie erst im Jahre 1652
tir Anzeigen in Betracht, Buchhindler waren die ersten,
die diese Gelegenheit wahrnahmen, und die ersten Anzeigen
befanden sich in dem , Mercurius Politicus’ und waren in
der Hauptsache religiGser Natur,

I2
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schon hatte sich der Gebrauch der Zeitungs-
anzeige auf andere Gewerbe ausgedehnt, Im Jahre 1658
erschien 1im ,,Mercurius Politicus'* folgende Anzeige: . Das
ausgezeichnete und von allen Arzten empfohlene Getrink,
den Chinesen Tcha benannt und von den anderen
Vilkern Tay oder Tee, wird im Sultaness Cophee-House
verkauft.” Dies i1st die erste Anzeige fiir Tee: doch die
arztliche Empfehlung scheint darauf hinzuweisen, dal das
Getrink schon seit einiger Zeit verwendet wurde,

Vion

Von der Mitte des 17. Jahrhunderts an liefern die An-
zeigenspalten der Londoner Zeitungen dem modernen Leser
stindige Eimnblicke in die Geschichte der Zeit. Im Jahre
663 versuchte ein Pertickenmacher sehr ernstlich, sich der
zeitgemiBen Nachirage fiir wallende Periicken anzupassen
und setzte folgende Anzeige ein : ,, Leute mit langem blondem
Haar diirfen ihn aufsuchen und erhalten beim Verkauf
10 Shilhing die Unze; anderes langes feines Haar wird zum
satz von b Shilling oder 7 Shilling die Unze bezahlt."

*

Um diese Zeit erscheinen die ersten Anzeicen iiber den
Handel mit Negern, der solche Ausmale annahm, dall in
der Mitte des 18. Jahrhunderts ein ,gut gebauter, gut-
miitiger schwarzer Junge” in der gleichen Spalte an-
geboten wurde wie kastanienbraune Pferde, Brandy-Fiisser
und dergleichen mehr,

*®

Im 17. Jahrhundert wurden die Anzeigenspalten der
Presse oft von der kéniglichen Familie in Anspruch ge-
nommen; im ,,Public Intelligencer” wvon 1664 verkiin-
dete Charles II., da er wihrend des ganzen Monats Mai
20 Hause" sei zum Auflegen der kéniglichen Hand fiir
diejenigen seiner Untertanen, die unter des Konigs Ungnade
litten.

W

Eine der ersten Anzeigen, die je in den Spalten dieser
It*ltung erschienen, war die Suche nach einem Pagen:
Gesucht wird ein guterzogener Neger als besonderer Lauf-
bursche fiir die Morning Post'. Er wird in einen elesanten
Phantasie - Anzug gekleidet und erhilt guten Lohn ent.
sprechend seiner Erscheinung und seinem Benehmen

()
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Erziehungsfragen boten unbegrenzte Moglichkeiten,
und Angebote erstreckten sich vom Landpfarrer, der , tir
95 Pfund im Jahr Knaben in der Eton Methode vorberei-
tete’, bis zu der Nachfrage nach einem ,,gebildeten Jiing-
ling*' als Gesellschafter und Erzieher! Aber, so endet die
Anzeige, , nur solche Personen mdéchten sich bewerben,
deren Charakter ganz zuverldssig ist und die die Pocken

schon gehabt haben'.
: i

Dem 19. Jahrhundert war wenigstens die neueste Me-
thode der Propaganda erspart — Himmelschriftreklame,
doch um diesem Mangel abzuhelfen, den Himmel nicht mat
FPlakatanschligen versehen zu kdnnen, eroberten die uner-
miidlichen Leute vom Fach die Biirgersteige Londons und
bedeckten sie mit unzihlisen schablonierten Aufzeich-
nungen. SchlieBlich sah sich die Justiz veranlaBt, diesem
Treiben ein Ende zu machen.

Bei der Auffiihrung des Melodramas , Das tote Herz"
im Adelphi Theater wurden alle anerkannten Reklame-
rekorde gebrochen. Einige der Statistiken dieser Propa-
ganda- Aktion sind uns erhalten geblieben und liefern
interessanten Lesestoff. Unter anderem kam folgendes
Material zur Verwendung: 10 Millionen Klebezettel,
U0 klemme Ausschnitte der Guillotine-Szene, 5000 Ries
schreibpapier, 110000 Bnefumschlage, 2000 sechsseitige
Ausschnitte der Bastille-Szene, 5 Millionen Handzettel,
1 Milhon Karten in Herzform ... Diese Zahlen sind um
50 erstaunlicher, wenn man sich daran erinnert, dab
200 Jahre frither ein Londoner Kurzwarenhindler wegen
Papierverschwendung einen strengen Verweis bekam, als er
jedem Kiaufer, dessen Rechnung 21 Mark iiberstieg, einen
gedruckten Katalog einhindigte.

Er (George Robins) lockte seine OUpfer mit den wver-
schiedensten Mitteln an: das Bizarrste war wohl der
Shangende Wald” als eine der Annehmlichkeiten eines
Gutes, das zum Verkauf angeboten wurde, Wenn der Kiufer
den , hiingenden Wald" ansehen wollte, entdeckte er einen
alten Galgen. Manchmal war sich Robins selbst bewubBt,
dall sein Lob zu iiberschwenglich war, um tiberzeugend zu
wirken, und er fiigte dann eine Wendung hinzu wie zum
jeispiel: ,,Es sind jedoch zwei Nachteile zu erwihnen,
namlich die Anhdufung von Rosenblittern und der Lirm
der Nachtigallen.”

o

Der bemerkenswerteste Zug der Anzeigen wiihrend
dieser Ubergangs- Periode (1870 bis 1880} war der er-
zieherische Charakter. Es gab Schilling-Opern in ,,Crystal
Palace"” und Vortrige iiber Geologie, dem jugendlichen
Publikum angepalt. Charles Dickens gab Abschieds-
vorlesungen und verlangte sieben Schilling fiir den Parkett-
sessel,

*

Schon im Jahre 1880 inserierten die meisten Eisen-
bahnen billige Ausfliige. ,,Salonwagen nach Brighton'* und
die ,, Great Western Railway”, weitspurige Bahn nach dem
Westen Englands. Die Anzeigen befreiten sich von der
nationalen Einengung, und die Londoner Presse brachte als
Besonderheit Anzeigen siidfranzéeischer Badeorte,
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Im Laufe der allerndchsten Jahre entstand eine groBe
Firma nach der anderen, deren Wohlstand — genau wie
heute — auf dem weisen Gebrauch der Reklame basierte.
Die Anzeigen einer illustrierten wochentlichen Zeitung der
neunziger Jahre unterscheiden sich im Inhalt kaum noch
von denen der modernen Zeitung.

Das jetzige Jahrhundert erfaBte viel griindlicher die Er-
fordernisse und Zwecke des Werbewesens, spezialisierte die
Kenntnis des Handels und brachte ein besseres Verstindnis
fir die Wirkung auf das Publikum. Bildliche und schrifthiche
Darstellung wurde zu besserer Wirkung vereint. Leser uncd
Inserenten palten sich den Erfordernissen einer gehetzten
Zeit an, und begannen die Vorteile der Kiirze zu schitzen.
Diese Tendenzen jt‘t’]t]-l:ll gehdren nicht der Vergangenheit,
sondern der Gegenwart an; sie sind noch nicht zur Beur-
teilung reif, und ein wohl iiberlegtes Urteil iiber deren Be-
deutung mull einer kiinftigen Generation iiberlassen werden,

o

Um das Haus, in dem ich die letzten fiinf Jahre gelebt
habe, in dem selben Zustande verlassen zu kénnen, wie ich es
vorgefunden habe, suche ich per sofort 500 lebendige
Ratten.” Es ist mehr als ein Jahrhundert her, seit diese
Anzeige die Spalten einer Tageszeitung zierte.

*

Vor einigen Jahren erhielt ein Schulmeister, der eine
Anzeige tir , einen zuverlissigen Herrn, fihig die Klassiker
bis Homer und Vergil zu unterrichten’’, einriickte, folgende
Antwort: ,,Sehr geehrter Herr! Da einige meiner Freunde
in London wohnen und ich nicht weill, wie weit Homer und
Vergil von der Stadt entfernt sind, teile ich Thnen mit, dal
ich nur bereit wiire, die Klassiker bis Hammersmith oder
lurnham Green zu unterrichten ...

-

Eine andere Anzeige hat folgenden Wortlaut: ,, Der Herr,
der seinen Magen zur Analyse zuriicklieB, wird gebeten,
thn zusammen mit dem Resultat der Analyse abzuholen."

*

Lan alter literarischer Herr" warb in einer Zeitung um
Zwel verwitwete Damen im Alter von ungefihr 40 Jahren,
die ihn unterstiitzen sollten, ochneDienstboten auszukommen,.
Die eine Dame muB verstehen, Entrées, Suppen und Gelee
zu bereiten, Beide miissen kriftig und gesund sein, so daB die
Arbeit eher ein Vergniigen als eine Last fiir sie ist." Damit
jedoch die Bewerber nicht fiirchten sollen, dal sie etwas
geben, ohne eine Entschidigung zu erhalten, erklirt der
.alte literarische Herr'" als letzte Attraktion:, Wische frei !

#*

Heutzutage werden solche Gesuche kurz und biindig
getalit, aber die ersten Nummern der ,,Morning Post"
brachten oft Gesuche wie zum Beispiel dieses; |, Eine Familie
in bedringter Lage, bisher von Kredit lebend, der jetzt ver-
mindert worden ist, erbittet instindigst die warmherzige
Anteilnahme von denen, die von Gott mit Giitern und
warmem Gemiit gesegnet sind."" — Ein weiterer Bedauerns-
werter, der unter der Ziffer ,, Besorgt, Postlagernd" inse-
rierte, bat um 4000 Pfund (80000.— RM), hinzufiigend,
dal , eine persinliche Unterredung, so peinlich sie auch sein
mag, bereitwilligst gewidhrt wird",

13
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I. Vierteljahr 1931
Geld und Birse

Produktion und Handel
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IV. Vi Fltfjuh? 1930

Lepression (stabil) G tabily
wrise (labily I (&b
Internationale Wirtschaftszahlen
Dientechland El‘lﬂ!.‘]n[i Frankreich .l'rrl'l.']'llj';:H.' Staaten
1. Quartal 1931 | 4. Quartal 1930 | 1. Quartal 1931 | 4. Quartal 1930 | 1. Quartal 1931 | 4. Quartal 1930 | 1. Quartal 1931 | 4 Quartal 1930
| Arbeitsloss . v « v o s 0 4 972 000 3 T00 000 2 600 000 2 300 000 ca. 100 000 | ca. 100 000 | ca. 7000000 | ca. 7000004
Geld (1924—26 = 100) 76,5 75,1 fid,1 54,4 33,9 35,9 43,1 o, 1
| Effekten (1924—26 = 100) 85,6 92,3 96,7 98,3 174,5 176,8 140,0 135,0
Waren  (1924—26 = 100) Ba, B7,0 69,6 74,1 78,2 80,9 75,5 82,4
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- GUSTAYV BRAENDLE

THEODOR FAHRNER NACHFOLGER
FAHRNERSCHMUCK-FABRIK

VERTRETUNG UND VERKAUFSLAGER:

!E: FEINSCHMUCK PFORIHEIM + FERNAUF 5153-5183 # BANH: DEUTECHE
D DISOEMTO-GES. FILIALE PFORZHEIM + POSTSCHECK: KARLSRUHE 157 44

1 BERLIN NW 7 DUSSELDORF

i | TER DEN UNMDEM 39 WILHELMSPLATI 3-8 (LUDWIG-LOEWE-HALUS)

' J Herrn FERDINAND WEIL ERMST GROTHE
................. ELEGR

Generalvertreter des
1 Verlages Ullstein
‘ Koppentalstrasse 1

gt ot tgay ""PFORZHEIM, 16.Dezember 1930

Betreff

as Geschdftsjahr 1930 sich in seinen Ergebnissen
“!pl ‘\hﬂ{ ?ﬂ}:’ﬁﬁllsta‘mdig Uberblicken ldasst, filhle ich mich veranlasst,
blﬁ};} idhﬁ en sowohl wie Herrn .«....s. ++ , dem Anzeigenchef der "DAME" ,
‘ﬁégﬂ;en verbindlichsten Dank auszusprechen fiir die tadellose
1%& Beratung meiner Propaganda. Trotz der schweren Wirtschaftslage
hat auch das abgelaufene Jahr meiner Firma wieder eine wesent-
; liche Umsatzsteigerung gebracht.

Bei dieser Gelegenheit mbchte ich feststellen, dass ich die
Entwicklung meiner Firma in den letzten Jahren nicht zuletzt
auf die geschickt durchgefithrte Werbung in den Zeitschriften
des Verlages Ullstein ("DAME", "Berliner Illustrirte Zeitung",
"UHU" und "Querschnitt") zuriickfihre, wobei die vorbildlich
ausgeflilhrten und wiedergegebenen Farbseiten in der "DAME" die
Grundlage bilden.

Ich hoffe, dass Sie und Ihr Verlag mich mit Ihrem Rat und Ihrer
Erfahrung auch im kommenden Jahr weiterhin in meinen Bestrebungen
i unterstiitzen werden, denn ich will mir selbstverstandlich die

S0 gut bewdhrte Werbekraft der genannten Bliétter auch weiterhin

1 nutzbar machen,

- g

Mit den besten Griissen verbleibe ich

_ Thr ergebener

i el r':m .-'r__‘ ; ‘-""?f,-?_&r’f'—i-b -."'f'-.

1 {ff--t- w{.r 'l-“:—l-*.-u '-2{;_,.-"
FAHRNER-SCHMUCK I1IST DER FODHREMNDE ODESCHMUTCLCK o

"
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