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* Herhin

Es gibt keine tote Saison!

Von C. Enseo,.

Das sind jetzt die Tage, in denen einer zum andern
sagt: ,, Es ist kein Mensch mehr in der Stadt.' Oder:
,Alle Welt ist verreist!"

Einer redet dem andern das Spriichlein nach, und
so mancher Geschiftsmann fiigt dem unvermeidlichen
Krisengesprich die Worte an: ,, Ja ja, nichts zu machen,
tote Satson.”

[as wiederholt sich Jahr fiir Jahr, Aber Unrichtig-
keiten werden nicht richtig, wenn sie auch noch so oft
und von noch so vielen ausgesprochen werden. Wenn
man sich einmal die Miihe gibt, solche Redensarten
nachzupriifen, dann erweisen sie sich als haltlose Phrasen
ohne jeden Untergrund. Maglich, dal sie frither einen
Schein von Recht fiir sich gehabt haben.

Wie steht es nun mit der Behauptung, daB kein
Mensch mehr da und alle Welt verreist sei, daB also die
Saison tot, mausetot sei? Ist es so? War es jemals so?
Offenbar schiebt man jetzt dem Reisen die Schuld an der
Misere zu. Aber vor Jahrzehnten, in jenen Jahren, die
viele Leute die gute alte Zeit nennen, verreisten so wenig
Leute, daB es iiberhaupt nicht zu bemerken war. Aber
von der toten Saison wurde schon damals gesprochen.

Heute verreisen viele, und wir wollen hoffen, dal es
immer mehr werden. Denn die Erholungsreise ist kein
Luxus, sondern sie ist eine Notwendigkeit, dringend fiir
l.eib und Seele, zum Wohle jedes einzelnen und auch
der Gesamtheit. Das ist eine Erkenntnis, die freilich
noch nicht Allgemeingut geworden ist, aber es unbe-
dingt werden mubB. Grade die Geschiftswelt sollte sich
ithr bereitwillig erschlieffen, denn sie hat den Nutzen
davon,

Mdgen die Ziige auch noch so viel Erholungsuchende
hinausfithren, an die See, ins Gebirge, ins Freie iiber-
haupt, so spielt doch die Zahl der Verreisten keine Rolle
im Vergleich zu jenen, die in der Stadt bleiben. Denn
rechnen sich etwa die Leute, die da einander erzihlen,

dal miemand mehr da sei, nicht auch zu den Kunden?
Niemand 1st nur Verkiufer; jeder hat seinen Bedarf,
der gedeckt sein will. Eine einfache Vergleichung der
Zahl der Abwesenden mit der der Anwesenden wiirde
die ungeheuerliche Ubertreibung, die in den beliebten
Phrasen hegt, ohne weiteres klarmachen. Noch viel
deutlicher aber wirde das Bild sein, wenn man nicht
bloD die Menschen beriicksichtigen wiirde, sondern auch
ihren Bedarf. Denn es ist ja nicht so, dal jeder, der
fortfihrt, einfach seine alten Sachen in den mehr oder
weniger groben Koffer packt. Vielmehr macht er vorher
Anschaffungen. Fiir jede Reise wird etwas Neues ge-
kauft. Die starke Zunahme des Reiseverkehrs und ihre
Ausbreitung auf fast alle Schichten der Bevilkerung
hat eine Fiille von neuen Industrien erstehen lassen. Um
ein Beispiel herauszugreifen: Was brauchte denn friither
emn junges Midchen fir den Sommer? ,Das” weile
Kleid und kaum wiel mehr. Jetzt ist es damit nicht
getan. Zu den Kleidern kommen die Mintel, die Bade
anzige, Strandanziige und alle die wvielerlei kleinen
Dinge, die man auch bei den bescheidensten An-
sprichen auf die Reise mitnimmt,

Mégen die Betrige im einzelnen bescheiden sein,
Zusammen genommen ergeben sie eine gewaltige Summe,
die vor der Verallgemeinerung des Reisens nicht aus-
gegeben wurde, Die einfachste Rechnung zeigt: Je mehr
Leute verreisen, desto héher ist die Summe der Reise-
anschaffungen. Somit hiitte der Geschiftsmann allen
Anlal, die Reisefreudigkeit zu begriiBen und zu fordern,
nicht aber dariiber zu seufzen. Er konnte einwenden:
Na ja, das ist ja alles ganz schin und gut, aber nachher,
wenn der Reisebedarf gedeckt ist, dann kommt eben
die groBe Pause,"

Nein, sie kommt nicht! Aus dem einfachen Grunde,
weil sich die Erholungsreisen liingst nicht mehr auf die
grollen Ferien beschriinken, sondern sich fast iber das

Heute ist die Reklame eine Wissenschaft geworden,

erfolgreiche Reklame aber eine Kunst.
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